Cidade e regido
no sudoeste paranaense

série de cidades como organismos funcio-

nhais pode ser realizado procurando-se
providenciar aquelas atividades que constituem a base econbmica
do organismo urbano, ou entio, num outro enfogue, procuran-
do-se mostrar as relacoes que se estabelecem entre as cidades e um
espaco exterior. Neste sentido a cidade, que & também uma forma de
organizacio do espaco, aparece como ponto focal de fluxos de diversas
naturezas que ai nascem, terminam ou déle se utilizam como etapa
intermediaria.

O objetivo de um estudo baseado no segundo enfoque & mostrar
quais sdo, como se processam, que intensidade possuem, como se ori-
ginaram as relagoes cidade-zona rural, e entre as cidades, e quais as
conseqiiéncias geograficas dessas relacoes.

Diferentes estudos colocaram em evidéncia que essas relacdes nio
se processam, nem do mesmo modo, nem com a mesma intensidade,
segundo diferentes épocas e tipos de sociedades, conforme mostra CHAR-
RIER (7) ao se referir as relacOes nas “sociedades tradicionais, paleo-
técnicas e neotécnicas”. Os estudos de Lasasse (17), Kayser (16), e
Lasserre (18), respectivamente sObre Lyon, Nice, ambas na Franca e
Libreville (Gabao), mostram gue essas cidades nao mantém, com as
suas respectivas regides, o mesmo tipo e intensidade de relacoes. Essa
diferenciacéo nas rela¢des pode se exprimir numa tipologia de cidades
na qual cada tipo mantém um tipo basico de relagfes com a sua re-
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gido: “villes rentiéres du sol, villes insulaires, villes urbanisantes”, na
terminologia de JuiLLarp (15: 18-33) para as cidades da Eurcpa Oci-
dental.

Sendo o Brasil um pais reconhecidamente heterogéneo, com uni-
dades regionais bastante diferenciadas, onde coexistem regites de ex-
trativismo vegetal e regides industrializadas, regides de “plantations”
e regifes de pequenas propriedades policultoras, para nio citarmos
todos os tipos de regibes, assume interdsse o estudo sistematico das
relagoes cidade-regifo nas diversas unidades regionais do pais. Tais
estudos deverao propiciar uma comparacio do papel que as cidades
brasileiras desempenham face as regifes onde se localizam, nos diver-
s0s e numerosos tipos de unidades regionais em que se divide o pais.

Desde 1968, o Setor de Geografia Urbana vem se dedicando & ques-
tdo, tendo sido publicado um artigo (9: 43-56) no qual se apresentava
o modo como se pretende foecalizar o assunto. Como o objetivo remoto
a que se pretende chegar é a comparacio e o estabelecimento de pa-
droes de relagdes cidade e regifo, duas exigéneias deverdo ser observadas
sempre que as condicoes da pesquisa o permitirem. De um lado, foca-
lizar-se-4 a questdo segundo os mesmos temas da geografia urbana ge-
ral, e de outro, a fim de que os padroes de relacdes possam ser clara-
mente evidenciados e definidos, as Areas a serem analisadas deverdo
ser homogéneas e conterem uma cidade que exerca uma agio regional.
Assim, no presente trabalho, a regifo escolhida, o Sudoeste paranaense,
apresenta marcanfes tragcos de homogeneidade — condicfes naturais,
povoamento, formas de producéo e paisagem — que o estudo do IBG
sbbre as regides homogéneas do pais colocou em evidéncia (14). Possui
também uma cidade que exerce uma acfo regional, conforme aparece
noe estudo s6bre centralidade realizado pelo IBG em 1967 (8): essa
cidade — Pato Branco — além de suas ligagles com Areas mais dis-
tantes, mantem, sobretudo, relagdes com o Sudoeste paranaense. Os
temas abordados no trabalho sdo, em parte, aquéles da tese de Du-
GrRAND (11) que serviu de orientagio metodologica ao trabalho, sendo
todos da geografia urbana geral, conforme mostra Georce (12: 252-273).

O presente estudo esti baseado fundamentalmente em informa-
¢oes e dados estatisticos levaniados na prépria regifio, onde foram rea-
lizadas pesquisas durante cérca de dois meses. Nesse periodo (fevereiro
e julho-agdsto de 1868) foram feitos levantamentos e realizadas entre-
vistas em todos os 24 municipios da regifo, o mesmo se verificando
para alguns municipios paranaenses e catarinenses periféricos i re-
gido, como também em cidades como Palmas, Unifo da Vitéria e Curi-
tiba. No primeiro semestre de 1969 procurou-se complementar varias
informacdes através de pesquisas realizadas nas cidades do Rio de Ja-
neiro e Sao Paulo. Infelizmente, estatisticas atuais ou antigas sébre
varios aspectos sfo inexistentes: nfio se surpreenda o leitor de nfo en-
contrar dados atuais relativos & populacdo wrbana ou o nimero de
estabelecimentos comerciais e géneros de comércio. Comerciantes cole-
tores e/ou distribuidores, 6rgéos da administracio municipal, estadual
e federal, entidades ligadas & vida rural, agéncias de bancos, hospitais,
escolas, escritérios de servicos profissionais e ligados & vida rural, em-
présas industriais e de transportes, emprésa de servicos vérios como
de radiodifusfo, jornais e associagoes recreativas, viajantes de firmas,
emprésas de colonizacdo e moradores antigos, foram pesquisados vi-
sando colocar em evidéncia as relacbes cidades e regifio. Utilizaram-se
varios modelos de questionarios abertos, que continham perguntas gue
basicamente estavam agrupadas em quatro topicos: a emprésa, o em-
presario, as atividades e a evolucfo das atividades.
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I — O sudoeste paranaense
uma regiao colonial recente

A REGIAQO do Sudoeste paranaense, como de-
finimos neste trabalho, tem como limite o
rio Iguacu ao norte, o territério argentino a oeste, a porcio ocidental do
estado de Santa Catarina ao sul, e os municipios paranaenses de Man-
gueirinha e Clevelindia, exteriores 4 regifio, como limites orientais. A
regifio corresponde ao dominio de patamares basélticos que, do divisor de
aguas Iguacu-Urugual, descem suavemente para o vale do Iguacu. Re-
gido de clima subtropical, 2 mata de araucaria constitui o aspecto fisio-
ndmico mais marcante da paisagem natural. Sua superficie & de 11 622
quildmetros quadrados e a sua populagio foi estimada, em 1967, em cérca
de 350 000 habitantes (36}, perfazendo, portanto, uma densidade média
da ordem de 30 habitantes por quilémetros quadrado. Em 1968 eram 0s
seguintes os municipios da regiao: Ampére, Barracido, Capanema, Cho-
pinzinho, Coronel Vivida, Dois Vizinhos, Enéas Marques, Francisco Bel-
trao, Itapejara do Oeste, Mariopolis, Marmeleiro, Pato Branco, Pérola
do Ceste, Planalto, Realeza, Renascenca, Salgado Filho, Salto do Lontra,
Santa Isabel do Oeste, Santo Anténio do Sudoeste, Sdo Jodo, Sio Jorge
do Qeste, Veré e Vitorino.

Sua caracteristica fundamental, que a distingue de muitas outras
regites do pais, é a de ser uma regifio colonial * de povoamento recente.
Essa caracteristica constitui a base da explicacio e compreensfo das re-
lacdes existentes entre cidade e regifo.

* * *

Em 1940 o Sudoeste paranaense apresentava uma densidade de-
mografica de apenas 2 habitantes por quilémetro quadrado, correspon-
dendo 3 cérca de 23 000 habitantes (33), 15 vézes inferior a densidade
demografica de 1967. Essa enorme diferenca de densidade deve-se prin-
cipalmente ao afluxo de colonos gatchos e catarinenses, sobretudo da-
queles que se deslocaram de seus estados para a regifo. Esse movi-
mento migratéric para o Sudoeste comecou a tomar vulto a partir de
1945, e resulta de problemas relacionados as densidades agrarias, a
subdivisdo fundiiria, e ao esgotamento dos solos nas regides coloniais
de povoamento mais antigo, Como diz RoceE (22: 243): “Se ¢ esgota-
mento das terras e o crescimento da populacio foram duas das causas
destas migracdes internas, é a incompatibilidade da natalidade e da
téenica com a estrutura agraria que tornou fatal a partida da popu-
lacao excedentaria”. Fiéis ao género de vida agricola como se refere o
citado RocHE (22: 254), essa populacdo excedentaria vem se deslocando
sempre em busca de novas terras agricolas. Através de sucessivas mi-
gracoes, colonos de origem italiana e alema ocuparam a regiio do Alto
Uruguai, no Rio Grande do Sul, do Vale do Rio do Peixe e 0 do Oeste
catarinense, penetrando finalmente no Sudoeste paranaense, regifio en-
téo vazia ou esparsamente povoada, em grande parte, por caboclos que
viviam da caca e da criacdo de porcos (10).

& O térmo colonial neste trabalho serf sempre utilizado como sendo referente aos co-
lohos € a8 suas atividades. Os colonos sfio pequenos agricultores de origem eurcpéia
que se dedicam, via de regra, 4 policultura. O térmo colénia ¢ empregado regionhal-
mente com duplo sentido: refere-se genéricamente ao mundg rural e a unidade de
drea equivalente a 10 algueires paulistas ou 24,2 hectares (! colinia).



O povoamento do Sudoeste paranaense se processou através de
uma ocupacio espontinea, na qual o colono comprava, o direifo de posse
do caboclo (10), ou simplesmente instalava-se numa area vazia, sendo
a medicdo e legalizacdo de sua gleba realizada posteriormente, mas
também através da acio colonizadora oficial (Colénia de Bom Retiro,
estadual, com sede em Pato Branco, e Colénia Agricola Nacional Gene-
ral Osdrio, sediada em Francisco Beltrdo), e de emprésas particulares
que, mais parcial que totalmente, colonizaram os municipios de Mario-
polis, Vitorino, Renascenca, Marmeleiro, Salgado Filho, Barracio, San-
to Antdnio do Sudoeste, Planalto, Chopinzinho e Sao Jorge do Qeste.
Iniciada timidamente na década de 1920, com a coloniza¢io em térno
de Pato Branco, a partir de 1945, e sobretudo entre 1950 e 1960, pro-
cessou-se rapidamente o povoamento da regifo, de modo que, na me-
tade da década de 1960, apenas poucas areas restavam a povoar.

A tradicdo da estrutura fundiiria das regifes de emigracfo seria
espontinea, ou de forma planejada, transplantada para o Sudoeste pa-
ranaense: a pequena propriedade familiar constifuiria a base da va-
lorizacdo agricola. Em 1965, das 43 707 propriedades rurais existentes
em toda a regifo, 74,7% possulam superficie de até 256 hectares, ou
seja, o equivalente a até uma colbnia. Se acrescentarmos as unidades
com superficie entre 25 e 50 hectares, equivalentes no maximo a duas
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coldnias, a cifra percentual alcanca 92,7% do numero de propriedades,
abrangendo cérca de 60% da superficie total dessas unidades juridicas
e espaciais (45). O mapa n.° 3 mostra a importancia das propriedades
de até 25 ha em cada um dos municipios componentes da regido: em
todos éles representam mais de 50% do niimero de propriedades e em
7 municipios mais de 80%.

A essa caracteristica acrescenta-se outra, propria das regides colo-
nais, e que nesta parte do trabalho serd apenas indicada: trata-se do
carater policultor da atividade agricola regional, numa policultura que
inclui uma gama variada de produtos como milho, feijao, soja, trigo
e fumo, mas também a criagéo de sufnos. Ora, essas duas caracteristi-
cas, pequena propriedade famaliar e pol:cultura constituem ftracos mar-
cantes do Sudoeste paranaense e de outras regifes coloniais, elementos
fundamentais para a explicacdo e compreensio das relagﬁes entre ci-
dade e regifo.

Mas a diferenca de outras regloes coloniais do Rio Grande do Sul
e de Santa Catarina, o Sudoeste paranaense caracteriza-se pelo seu
povoamento recente, e éste carater aparece, entre outros aspectos, atra-
vés da inexpressiva atividade industrial e de uma vida urbana de im-
plantacio muito recente.

A atividade industrial do Sudoeste paranaense apresenta um pe-
queno contingente de méio-de-obra empregada, ou seja, 3 730 pessoas
em 1965 (40), correspondendo a 1,1% da populacéo regional, enquanto
para o pais, como um todo, tal cifra era de 2,4% e para o Parana de
1,5% (39). Sua localizacio se faz principalmente na zona rural e vilas
onde se concentram 53,7% do pessoal empregado, nio havendo ne-
nhum municipio que se destaque marcantemente dos demais em térmos
de méao-de-obra empregada. Dos géneros industriais, o da madeira apre-
senta forte indice de concentracio, ou seja 82,4% da mio-de-obra e
57,9% dos estabelecimentos. Neste género, os estabelecimentos que pro-
duzem “pranchas, dormentes, tidbuas, caibros, tacos para assoalhos e
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outros”, que podem ser definidos como serrarias, representam 92,1% dos
estabelecimentos madeireiros da regifo. Segue-se, bastante distanciado,
o género produtos alimentares, que concentra 8,0% da méo-de-obra e
24.4% dos estabelecimentns, destacando-se as unidades de producao
de “fuba e farinha de milho” que representam 71,6% das unidades de
producdo do género (40).

A indudstria madeireira acha-se presente em todos os municipios da
regido, onde, a excecdo de quatro municipios, congrega mais de 75%
da mao-de-obra empregada. Sua localizagio se faz predominantemente
nha zona rural e nas vilas, na propor¢io de 2 pessoas para 1 pessoa em-
pregada nas sedes municipais, o mesmo ocorrendo com a induastria de
produtos alimentares (40).

Implantada muito recentemente (entre 1962 e 1965 foram instala-
dos 61,0% dos 692 estabelecimentos existentes em 1965), essa atividade
industrial caracteriza-se também pela predominincia do pequenho esta-
belecimento. Assim, 71,3% das unidades de producéo empregam até 5
pessoas (53% dos estabelecimentos madeireires), e apenas 15 estabele-
cimentos, todos madeireiros, empregam de 25 a 99 pessoas. Das 170 uni-
dades de produtos alimentares, apenas wm emprega mais de 6 e menos
de 25 pessoas (40).

Pequeno efetivo de m&ao-de-obra, que se distribui quase que uniforme-
mene pela regifio, em pequenas e recentes serrarias e moinhos localiza-
dos, sobretudo no mundo rural e nas vilas, eis as caracteristicas que
traduzem a inexpressividade da indudstria do sudoeste paranaense.

Tais caracteristicas correlacionam-se ao carater recente do povoa-
mento regional, onde o estagio de evolucfio industrial é o do beneficia-
mento primario dos produtos regionais. Regifio madeireira, seus esta-
belecimentos se dedicam sobretudo & preparacio de pranchas, sendo
pequenos e inexpressivos numéricamente os estabelecimentos de lami-
nacéo e compensados — apenas 10 em 1965 — e inexistentes os de
producéo de celulose e papel. A mesma caracteristica aparece em relagio
As indistrias de produtos alimentares, que se apdiam na moagem de
cereais em moinhos coloniais. Inexistem frigorificos que industrializem o
importante rebanho suino regional, e s6 em 1968 comecou a funcionar
a primeira fabrica de dlec de soja (6leo bruto sem refinacéo), oleaginosa
em que o Sudoeste é um dos mais importantes produtores do Parana.
As industrias dos demais géneros produzem bens de consumo, gue se
destinam basicamente ao mercado regional, ndo sendo vendidos ao mer-
cado da regifo Sul, e menos ainda ao mercado nacional. Em realidade,
a madeira, sob a forma de pranchas, e 0 dleo bruto de soja, constituem
os Unicos produtos, o primeiro parcialmente, que sido expedidos em di-
recao aos mercados consumidores do pais e, muito secundariamente,
para o mercado externo (madeira).

Foto 1 — Pequena e tipica serraria locali=
zada na zona rural, municipio de Dois Vizie
nhos {Sudoeste do PR).

(Foto Setor de Geografia Urbane)




A correlagfo do estigio industrial do Sudoeste, com o carater re-
cente do povoamento regional, aparece claramente ao se constatar al-
gumas das atividades industriais encontradas em outras areas coloniais
mais antigas. Assim, no Oeste catarinense e Vale do Rio do Peixe, a
industria de produtos alimentares compreende varios frigorificos que
industrializam ¢ rebanho suino: Videira, Joacaba, Concordia, Seara, e
a madeira é utilizada como matéria-prima na fabricacdo de celulose,
em Irani (41). A diferenga se acentua ainda mais ao se comparar o Su-
doeste paranaense com a zona colonial antiga do Rio Grande do Sul,
povoada no século XIX, e de onde sio provenientes, em 1ltima analise,
os povoadores do Sudoeste parahaense: nessa regifio gaticha destaca-se
uma importante industria de vinhos e de cal¢ados, ao lado da metalur-
gia, material de transporte, produtos alimentares em conserva, ete. (42),

Ora, nessas circunstancias, em que a atividade industrial é inex-
pressiva e predominantemente rural, as cidades da regifo se restrin-
gem a uma acentuada e modesta participagio na atividade de producio
industrial, pois 20 das 24 sedes municipais possuiam menos de 100
pessoas empregadas na industria em 1965, o mais importante centro
empregando menos de 400 pessoas (40); também nio se salientam comao
centros de comeércio de madeira, desde que a producdo é consumida
regionalmente ou expedida diretamente para fora da regifo. Apenas
Barracéo, cidade fronteirica & Argentina, gracas a exportacdo de ma-
deira para aquéle pais, apresenta certa importincia no comércio de
madeira. Dessa forma, a atividade industrial em si mesma, representa
papel de importancia secundéaria nas relagdes entre cidade e regido;
e isto se deve, em grande parte, ao carater recente de povoamento da
arca.

A vida urbana apresenta-se constifuida por nutclecs de pequena
dimensdo surgidos muito recentemente. £ muifo aleatéria uma esti-
mativa da populacio de centros surgidos recentemente e localizados
em 4reas de povoamento acelerado: € corrente na regido que apenas
dois nucleos, Pato Branco e Francisco Beltrdo, deveriam possuir, em
1968, populacido superior a 10 000 habitantes, mas seguramente inferior
a 15000 (em 1960 a primeira possuia 7195 habitantes, e a segunda
4 989). As demais possuiam naquele ano menos de 2 500 habitantes,
sendo a populacio regional predominantemente rural em mais de
90% (35).

Bisse carater recente da vida urbana gera conseqiiéncias ho rela-
cionamento entre cidade e regido.

Os centros urbanos nfo se apresentam como grandes mercados
consumidores, capazes de suscitar o aparecimento de setores regionais
especializados no abastecimento urbano de produtos como ¢ leite ¢ hor-
tigranjeiros.

Decorrente ainda de uma implantacio recente e concomitante ao po-
voamento da regifo, as cidades do Sudoeste nio exercem até agora
papel expressivo como centros de atracio para a populacio da regido.
Com base em levantamento realizado no Cartério Eleitoral da cidade
de Pato Branco, sem duvida o maior centro urbano do Sudoeste, cons-
tatou-se que 51% de seus eleitores eram naturais do Rio Grande do
Sul e 21% de Santa Catarina. Os naturais do Sudoeste parahaehse re-
presentavam apenas 13% dos eleitores. Ora, como se pode verificar no
quadro anexo n.? 1, a populacio regional é, em sua grande maioria,
constituida por gauchos e catarinenses, tendo, portanto, a mesma ori-
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gem da populagfo do principal centro urbano. E de se pensar, mesmo,
que o percentual de naturais do Sudoeste em Pato Branco seja o malis
elevado da regifo, desde que, como se ver, essa cidade apresenta, entre
outras qualificacdes, o da antiguidade na regifo. Désse modo, 0 carater
recente do povoamento regional néo possibilita maiores relacgdes demo-
graficas entre cidade e regifo.

O carater recente da vida urbana, aliado a uma infensa apropriacéo
da zona rural por agricultores 4vidos por uma gleba de 1 ou 2 coldnias,
nio possibilita uma dominacio fundiaria por parte da cidade sdbre o
mundo rural, o que parece estar de acérdo com a tradicéio colonial. Isto
nao exclui a existéncia de compra de terras por citadinos, conforme
se verificou no Registro de Imoéveis de Pato Branco; em dois anos e
meio (janeiro de 1966 a junho de 1968) citadinos (comerciantes, indus-
triais e, sobretudo, profissionais liberais), compraram o equivalente a
5% da superficie das propriedades rurais do municipio de Pato Bran-
co. Pode ser que estejamos diante de uma tendéncia, em especial nas
zonas de povoamento mais antigo, como em Pato Branco, onde ji apa-
rece W'a maior (muito relativa) concentracio fundigria (ver mapa n.° 3).
Mas a dominacio fundidria citadina nfo constitui senfo um lago muito
frouxo hessa regido de povoamento colonial e recente, onde os capitais
gerados pelas atividades urbanas sfo ainda muito incipientes.

Désse modo, nas atividades agricolas e industriais as cidades do
Sudoeste paranaense desempenham pequeno e inexpressivo papel na
sua organizacdo, ou como locais de producio. Igualmente, como centros
de atracfio para a populacio regional desempenham papel bem insig-
ficante.

Mas a expressiva densidade rural, advinda de uma ocupacio de
pequenos proprietarios policultores, faz com que na vida de relagdes
geradas pelo comércio e servigos, as cidades regionais assumam enorme
importancia. E através delas que se realizam as transagdes ligadas &
coleta e expedicio dos produtos agricolas e ao consumo de produtos
industrializados e de servicos. Nao sendo centros que vivem da renda
fundiaria, e nao possuindo expressiva atividade industrial, as cidades
regionais estdo voltadas muito mais para o coméreio e a prestacio de
servigos, sendo ao mesmo tempo centros de coleta e expedicido de pro-
dufos agricolas e de distribuicdo de bens e servicos. E €, sobretudo,
através désses modos de relacionamento que o Sudoeste parficipa de
um conjunto espacial mais amplo que encontra em Curitiba, Rio de
Janeiro e Sdo Paulo, os seus principais focos.

Essas relacoes ligadas as atividades terciarias geram uma densa
réde de ceniros na regido, refletindo a densidade do povoamento rural
e também a densidade da vida de relagdes. Além de suas 24 sedes mu-
nicipais, existem 57 vilas distribuidas em 22 municipics, e mais de
200 povoados. Considerando-se apenas os 81 centros que dispdem de
funcdo administrativa, encontra-se, em meédia, um centro para cada 143
quilémetros quadrados, quer dizer, cada centro acha-se distanciado um
do outro, em média, cérca de 15 quildmetros. Mas, como se vera, o ca-
rater recente dos centros da regifo repercufe no modo de atuacéo dos
mesmos, quando, através das atividades tercidrias, entram em contato
com a regifio e o mundo extra-regional.

Assim, no Sudoeste paranaense, regiao colonial recente, as relacoes
entre cidade a regiao vio ser definidas, basicamente, através da coleta
e expedicio dos produtos agricolas e da distribuicdo de bens e servigos.
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Il — O papel das cidades na coleta
e expedicao dos produtos agricolas

O SUDOESTE paranaense é uma importante regiéo
de producio agricola, Ocupando apenas 6% do
territorio do Parana e concentrando pouco mais de 5% de sua popu-
lacdo, no entanto, para os seus seis principais produtos da economia
agricola, a sua participacio no conjunto estadual é bem mais expres-
siva: em 1966 o Sudoeste contribuiu com 13% do feijdo e do milho
produzidos no Parand, que era o 1.0 e 3.0 produtor nacional respectiva-
mente, Sua producioe de trigo atingiu a 21% e a de soja a 35% do total
paranaense (2.°© produtor do pais em ambos os casos). Em relacdo ao
fumo, em que o Parana ocupava um modesto 6.2 lugar, o Sudoeste
contribuiu com 48% do fotal estadual (30 e 38). Finalmente o rebanho
suino regional representou, em 1965, 15% daquele que era o 2.0 do pais
(31 e 37). O Budoeste paranaense caracteriza-se quanto & producio
agricola por ser uma importante regifo policultora, produtora sobre-
tudo de géneros alimenticios.

Em funcéo do tipo da produgdo regional, uma parte ¢ consumida
nas propriedades rurais, mas a simples comparacao dos indices es-
taduais relativos a part1c1pagao da regifo na pOpulagao e ha producio
mostra que a parte relativa ao autoconsumo é menor que aquela co-
mercializada. Entretanto, a relagio consumo-comercializacio varia de
produto a produto, segundo os padrdes de consumo da populacio, a
sua utilizacAo no sistema agricola e o estimulo em produzir tal pro-
duto com finalidade primordial de comercializagao.

QUADRO No 1

Percentagem da Producdo Vendida em Relacdo @ Producdo Total
para Alguns Municipios

PRODUTOS PATO FRANCISCO DOIS
BRANCO BELTRAO VIZINHOS
Mitho................. 20 16 20
N T T 31 44 36
ATTOZ. oo 67 36 24
Soja..........ool 51 45 71
Feijdo........ e 64 80 75

Produtos como ¢ milho e o trigo s&o, em sua maior parte, consumi-
dos nas propriedades rurais. No caso do milho, éste constitui o alimento
basico para a engorda dos suinos — o Sudoeste paranaense, como ou-
tras 4reas coloniais do sul do pais, tem sua economia fortemente mar-
cada pela suinocultura, atividade que representa a principal fonte de
renda para 44% dos colonos de Francisco Beltrao (2) e 41% daqueles
de Pato Branco (3). O trigo é consumido sobretudo pela populacio
rural que utiliza uma “grande parte da producio para ser trocada por
farinha de trigo, em moinhos coloniais, onde cada trés sacos do pro-
duto colhido sao trocados por dois de farinha” (2). O mesmo acontece
em relacdo ao arroz — 2,56% da producao estadual (30) — que, & ex-
cecdo do municipio de Pato Branco, é consumido principalmente na
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zona rural. A soja é parcialmente utilizada como pastagem ou eomo
racao para o gado suino, constituindo, porém, um produto majorita-
riamente comercializado. O feijao, ao gual se junta o fumo, em virtude
de sua prépria natureza, constituem os principais produtos agricolas
comercializados.

Seja pelo fato de haver produtos com alto percentual de comer-
cializacdo, seja também pelo volume comercializado, a parte da pro-
ducdo que entra nos circuitos comerciais é muito importante. O Sudo-
este paranaense &, pois, uma regido onde a comercializagdo dos pro-
dutos agricolas aparece de modo muito intehso, gracas ao volume e
a variedade de produtos regionais oferecidos ao comércio.

Tal intensidade de comercializacdo, geradora de fortes relagles
intra-regionais, constitui ndo s6 um dos aspectos fundamentais das re-
lacoes cidade-campo no Sudoeste, como também uma das bases mais
importantes para a existéncia da vida urbana. Para se entender o papel
das cidades na comercializacio dos produtos da economia agricola, é
necessario, segundo DucranD (11: 165-194), analisar 0s mecanismos re-
gionais da comercializagio. Em seguida deve-se analisar as emprésas
regionais que se dedicam a essa atividade e, finalmente, verificar os ti-
pos de centros de comercializacéo.

1 — O8 MECANISMOS REGIONAIS DA COMERCIALIZACAOQO

Retirada a, parte do consumo a producio entra, mais cedo ou mais
tarde, num circuite comercial, em cujo final se encontra o consumidor.
fisse circuito pede se traduzir em relagdes entre produtor e consumidor,
produtor, distribuidor-varejista, consumidor, ou, entdo, de um extremo
a0 outro do circuito podem aparecer outros intermediarios que se encar-
regam de beneficiar a produco ou apenas de revendé-la a outros in-
termediarios. Num circuito dessa natureza, o preco final do produto
pago pelo consumidor resulta de acréscimos sucessivos sobre o valor
da producdo: ésses acréscimos que, em grande parte, se traduzem em
lucros, constituem néo s6 uma das razoes de ser dos intermediérios,
citadinos em sua quase totalidade, mas também representam uma for-
ma de drenagem da cidade sdbre o campo.

Esse tipo de circuito constitui o modo fundamental de comerciali-
zacdo dos produtos da economia agricola do Sudoeste paranaense. Para
se compreender os mecanismos regionais da comercializacio, se faz
necessario conhecer a incapacidade do mundo rural em expedir a sua
produgio e, em seguida, analisar os tipos de intermediirios e compra-
dores que atuam regionalmente.

A) A Incapacidade do Mundo Rural em Expedir a sue Producdo.

Essa incapacidade deve-se basicamente a dois fatéres: a microven-
da da producéo ¢ a ineficiéncia das cooperativas regionais.

a) a microvenda da producio

J4 se viu que o Sudoeste € uma regifio policultora, e &ste carater
se aplica a todos os seus municipios. A excecdo do fumo, onde a pro-
ducao esta concenfrada em mais de 50% em trés municipios vizinhos,
Pérola do Oeste, Planalto e Capanema (30), nio existem especializacdes
locais marcantes para qualquer produto importante. Essa caracteristica
se aplica também ao nivel das propriedades rurais: tédas sio policul-
toras, criadoras de suinos e produtoras de “cereais”, em escala varidvel,
¢é verdade, mas sem que jamais um produto imprima um carater mono-
cultor a qualquer propriedade.
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Quadro n.© 2: Percentagem das Propriedades de Alguns Municipios
que Cultivam ou Criam:

MUNICIPIOS MILHG FEIJAO S0TA TRIGO SUINOS
Doig Vizinhos......... 99,7 94,3 34,8 55,2 90,9
Francisco Beltrio. .. ... 98,3 100,0 20,0 85,8 98,3
Pato Branco.......... 160,0 04,9 43,8 91,0 100,0

FONTE: Escritorios Locais da ACARPA — 1966-1968,

A excecfo da soja, cultura infreduzida recentemente e que passou
por grande expansdo em 1968, os demais produtos estdo presentes na
grande maioria, senfo na totalidade das propriedades rurais. Essa mul-
tiplicidade de produtos revela a finalidade da utiliza¢do da terra que é,
em 1ultima analise, de atender as necessidades da familia, seja através
do consumo de parte da producéo, seja servindo-se da parte comerciali-
zada para a obtencdo de bens de consumo industrializados: nfo se trata,
portanto, de uma agricultura de especulacfo comercial.

Ora, nessa policultura realizada em pequenas propriedades, com
trabalho familiar e dentro de um sistema de rotacho de terras, é muito
pequena a area dedicada anualmente & lavoura e a suinocultura — 30%
da drea das propriedades para o conjunto da regifo (45) — resultando
numa microproducio de cada produto por unidade fundiaria. Retirada
a parte relativa ao consumo, a parte que cada colono coloca no circuito
comercial é muito pequena.

Quadro n.2 3: Producio ¢ Comercializacdo Média de Suinos. Exem-
plo de Francisco Beltrio.

VENDA DE S8UINOS —
PROPRIEDADES| NUMERO % DAS PROPRIEDADES
SECUNDG 0S| MEDIO DE QUE VENDERAM
GRUPOS DE |CABECAS POR
AREA — HA |PROPRIEDADE | Nenhuma 1i—10 11—20 Mais de
cabeca cabegas cabegas 20 cabegas
0— 10 11,5 39,4 42,4 6,1 12,1
10,1 — 20 21,7 28,1 40,6 18,8 12,5
20,1 — 50 37,5 16,3 33,8 10,2 34,7
+ — 50 79,0 — 25,0 _ 75,0

FONTE: Escritorio Local da ACARPA — 18661567,

Como se pode observar, o numero médio de cabecas criadas nas
propriedades com area até 50 ha é pequeno; além disso cérca de 40%
dessas propriedades vendem até 10 cabecas por ano, refletindo um baixo
indice de desfrute do rebanho, sobretudo naquelas com areas entre 10,1
e 50 hectares. Apenas as propriedades com drea superior a 50 ha criam,
em média, um namero elevado de cabecas, vendendo majoritariamente
mais de 20 suinos por ano. Entretanto 89% dos suinos comercializados
séo provenientes das propriedades com area inferior a 50 ha (2). Assim,
parte ponderavel dos suinos vendidos o s8o através de transacdes que
envolvem um numero pequeno de cabegas, nao sendo suficiente para
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completar a carga de um caminho usualmente utilizado nesse tipo de
transporte, que leva de 65 a 80 cabecas em cada viagem.

O mesmo se pode dizer em relacfio aos “cereais”, cada colono colo-
cando 4 venda um volume médio muito pequeno. Para os municipios de
Pato Branco, Francisco Beltrdo e Dois Vizinhos (Quadro anexo n.o 2)
ésse volume variou no periodo 1966-67 do seguinte modo: 16 a 27 sacos
de 69 kg de feijdo, 4 a 18 sacos de soja, 7 a 13 sacos de trigo e 28 a 57
sacos de milho. Do mesmo modo que em relacdo aos suinog, verifica-gse
que o volume colocado 4 venda varia segundo a area da propriedade:
assim, em Francisco Beltrdo, para uma média de 21 sacos de feijao
comercializados por propriedade, aquelas com area até 10 ha comercia-
lizam 13,5 sacos, enquanto naquelas de 10,1-20 ha o nimerc ascende a
17,5 sacos; as gue possuem &rea entre 20,1 e 50 ha vendem em média
25 sacos, e as de area majior que 50 ha comercializam em média 69 sacos.
Em resumo, 89% do feijao comercializado saiu das propriedades com
area inferior a 50 ha, resultando de transacdes que envolvem em média
de 13,5 sacos a 25 sacos, quer dizer, de 0,8 2 1,5 toneladas, nio perfa-
zendo a carga de um pequeno caminhéo com 3,5 toneladas de capacidade.

Asgsim, o volume de produtos que entra nos circuitos comerciais,
importante globalmente, resulta da soma de microprodugdes colocadas
a venda. Independentemente do desconhecimento do funcionamento do
mercado de produtos agricolas, os colonos microprodutores néo possuem
transporte proprio para encaminhar a sua produc8o para fora da regiao
— em Dois Vizinhes, por exemplo, para cérca de 3 500 propriedades ha
apenas 10 caminhdes, pertencentes, em sua totalidade, aos proprietarios
cor mais de 50 ha (1) — nem suportam ¢ frete de wm caminhfo para
transportar a sua pequena producio. Assim, é muito insignificante a
expedicdo da producdo rural pelos produtores, resultado da -nicrovenda
de “cerais” e suinos que os colonos realizam.

b) a ineficiéncia das cooperativas.

Essa incapacidade de carater estrutural, no entanto, poderia, de
certa forma, ser compensada pela atuacfo de cooperativas dos colonos.
No entanto, numa regido de povoamenhto muito recente, onde as cobras
e instituicOes dos homens foram recém-implantadas, o cooperativismo,
simbolo de estabilidade e de forca do mundo rural, tem lugar muito
secundario entre as instituigbes regionais. Os colonos do Sudoeste néo
trouxeram ou ainda nio puderam implantar essa instituicdo, que nas
zonas de origem, no Rio Grande do Sul, ndo sé ocorre em ndmero
elevadg (6: carta VI-5), como é eficiente na industrializacio e comercia-
lizacfo dos produtos rurais, sobretudo os suinos (22:337). No Sudoeste
paranaense existem apenas seis cooperativas que fundamentalmente
apenas comercializam a producéio de seus associados: localizam-se em
Maribpolis, Barracdo, Pérola do Oeste, Pato Branco, Veré e Francisco
Beltrao, sendo estas duas as mais importantes cooperativas da regiao.

Essas cooperativas congregam um numero pequeno de associados,
como sdo exemplos as de Francisco Beltrdo e a de Veré: a primeira
congrega cérca de 15% dos agricultores de Francisco Beltrdo e 10%
daqueles de Eneas Marques, os dois municipios onde a sua atuacio é
mais importante; a segunda concentra 25% dos agricultores de Veré.
A essa pequena participacao de produtores junta-se ainda uma fraqueza
comercial. A cooperativa de Veré, por exemplo, contribui com 33% da
soja que agquéle municipio enviou para a JOSSA de Pato Branco, e céreca
de 40% da soja por ela comercializada foi negociada com atacadistas de
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Pato Branco e Guarupava, que se encarregaram de revendé-la. Apesar
de efetuarem vendas de irigo e feijdo aos orglos governamentais que
compram através do Banco do Brasil S.A., essas cooperativas nio sfo
muito capazes de colocar os produtos que concentram diretamente no
mercado consumidor, Trata-se, porfanto, de pequenas e pouco eficientes
cooperativas.

Microvenda dos produtos da economia agricola e ineficiéncia das
cooperativas regionais vio ser as responsiveis, portanto, pela incapaci-
dade do mundo rural em expelir a sua producdo. Essa fraqueza do
campo é, antes de tudo, o fator de que se aproveitam as cidades para
atuarem na comercializacao dos produtos agricolas.

B) Os Tipos de Intermedidrios e Compradores

Um estudo sdbre a comercializagio pode ser focalizado segundo trés
aspectos, que nfo séo de todo inseparaveis. O estudo da comercializa-
cao, segundo as mercadorias (feijdo, trigo, suinos, etc.); o estudo das
instituicdes que participam da comercializacdo (atacadistas, agentes,
varejistas) ; e, finalmente, o terceiro analisa as fungbes desempenhadas
na comercializacfio (funcio de compra, venda, transporte, financiamen-
to, informacgdes de mercado, etc.) (13:14-18). Ora, numa regido policul-
tora, onde cada produto é comercializado simultineamente por varias
instituicdes que desempenham funcdes variadas, é preferivel analisar
os mecanismos regionais da comercializagdo, segundo a otica das insti-
tuicdes. Além do mais, estas colocam em pauta a questdo da localiza-
¢do das emprésas (cidades regionais, cidades extra-regionais), podendo
traduzir melhor o papel das cidades na comercializacio.

Tédas as cidades, vilas € povoados do Sudoeste paranaense consti-
tuem mercados de coleta e expedicao dos produtos da economia agricola.
Ao lado désses numerosos centros coexiste, em plena zona rural, uma
infinidade de minusculos estabelecimentos comerciais isolados, disper-
sos a0 longo das estradas principais, secundarias e “linhas” coloniais,
que também participam da comercializacio. Essa mulfiplicidade de
centros e pontos de comércio da producgdo rural niao coincide, como
ocorre em outras regides agricolas, com locails de beneficiamento da
producéo que, via de regra, é beneficiada fora da regido: essa multipli-
cidade reflete cerfamente a intensidade de comercializacao, mas antes
de tudo é um reflexo da pulverizacio da oferta de produtos rurais,
resultado da microproducéo dos colonos.

Ora, essa infinidade de locais de comércio correspondente a uma
gama muito variada de institui¢fes (intermedidrios e compradores) que
se diferenciam entre si pela dimensfo econbmica da emprésa que pos-
suem ou em que trabalham, pelas relagGes que mantém com os colonos
entre si, e por sua localizacdo espacial. Pode-se falar mesmo huma
hierarquia de instituicoes, correspondendo, de certa forma, as etapas
de circulacio e comercializacdo dos produtos rurais. Os tipos de inter-
mediirios e compradores que atuam no Sudoeste paranaense sfoc os
seguintes: os colonos comissionados, os bodegueiros, os atacadistas ex-
pedidores-distribuidores, os motoristas de caminhfo, os atacadistas
reexpedidores, as organizacfes varejistas, as emprésas industriais e os
érgios governamentais. Convém analisar em separado a atuacio de
cada um désses intermediarios e compradores.

a) os colonos comissionados e bodegueiros

A primeira etapa do circuito de comercializacao é, via de regra,
cristalizada em dois intermedidrios que vivem na zona rural, néo haven-
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do, pois, a participacdo dos citadinos, Trata-se do colono comissionado
e do bodegueiro, espathados em tdda a zona rural.

O colono comissionado é geralmente um agricultor com situacio
econdmica acima do normal, empregando, em alguns casos, méio-de-obra
assalariada (pedDes) em sua propriedade rural. Conhecendo tanto os
colonos seus vizinhos como o comerciante da cidade mais proxima, na
época da safra, trabalha com base em comiss&o, comprando produtos
rurais em nome do comerciante citadino. Seu papel no processo de
comercializacio é reduzido, pois a primeira etapa do circuito é dominada
amplamente pelo bodegueiro.

A *“Dbodega”, “bolicho” ou ‘“venda” constitui a menor célula do
coméreio regional. Instalado em plena zoha rural e conhecedor profundo
dos hébitos dos colonos e das condicdes de produgdo local, pois geral-
mente possui uma pequena propriedade rural, o bodegueiro é um inter-
mediario de confianca do colono, Para a sua “bodega”, dotada de um
pequeno galpdo ou deposito, aflui a maior parte da producdo de “ce-
reais” e um certo nuimero de sufnos da regifo. Assim, em Francisco
Beltrdo, 57% dos colonos realizam transacdes com bodegueiros locais
(2), e tanto produzem menos, tanto suas transacdes serdo realizadas
désse modo.

Quadro n.? 4: Francisco Beltrdo. Percentagem de proprietarios
segundo os grupos de Aarea possuida, que mantém transacOes com
bodegueiros.

GRUPO DE AREA ¢, DO NUMERO
(HA) DE PROPRIETARIOS
0— 10 72
10,1 — 20 63
20,1 — 50 45
+ — 50 33

FONTE: Xscritério Local da ACARPA — 1966-1967,

No municipio de Francisco Beltrdo verifica-se, portanto, que apenas
os proprietarios com mais de 50 ha, que representam apenas 3,4% dos
proprietarios rurais, conseguem majoritariamente escapar désse primei-
ro intermediario, enquanto os que possuem menos de 20 ha (55,3% dos
proprietarios) realizam suags transacgdes majoritariamente com bodeguei-
ros locais. Em outros térmos, 2/3 dos proprietarios que mantém transa-
cdes com ésse tipo de intermediario sfo constituidos por colonos que
possuem menos de 20 ha. Tal fato pode ser extrapolado para o conjunto
da regifo, evidenciando a importincia da atuacio do bodegueiro e a
dependéncia do pequeno colono face a ésse tipo de intermediario.

Suas relacdes com os colonos se fazem na base da troca de produtos
rurais por bens de consumo indispensaveis, sem haver, portanto, circula-
céo monetaria. Tal sistema, bastante generalizado no mundo rural bra-
sileiro, no mundo colonial assume caracteristicas de universglidade e
perenidade, conforme assinala Rocue (22: 312), tendo sido uma das
instituicbes coloniais transplantadas do Rio Grande do Sul para o Su-
doeste paranaense. Sua razio de ser esta ligada A oposicdo entre um
certo nivel de consumo distribuido pelo ano inteiro, e uma microvenda
realizada sobretudo num certo periodo, que néo permite acumular reser-
vas para o resto do ano., Essa troca se materializa na abertura de uma
“conta-corrente” onde sdo anotados os bens de consumo que ¢ colono
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retira — “deve” — e os produtos rurais que sfo trazidos 4 “bodega” —
“haver”. No fim da safra as contas sfo liguidadas.

As relacdes entre gs colonos e a “bodega” néo se limitam apenas a
essas transacdes comerciais. Dotada de um pequeno saldo, com algumas
poucas mesas € cadeiras, a “bodega” & o ponto de reunifio dos colonos,
que ai vio saber as novidades, conversar e beber. E, portanto, mais do
que um estabelecimento comercial, um foco de atracio para os colonos.

As relacoes do bodegueiro com o mundo exterior sfo extremamente
limitadas. Comercializando uma pequena producao — tal como ocorre
com a pequensa ‘“bodega” da “linha” “Braco Forte” no municipio de
Realeza, que mantém relacdes com apenas 12 familias residentes na
“linha” —, e nio possuindo, via de regra, meio de transporte mecénico,
o bodegueiro limita-se & levar a predugdo recolhida a um comerciante
localizado na cidade mais proxima.

O bodegueiro depende basicamente do comerciante citadino, o ata-
cadista expedidor-distribuidor. Trabalhando geralmente na base da co-
missdo, depois de entregar-lhe a producéo rural, se abastece em bens de
consumo, hum montante equivalente & sua comisséio, ou entido recebe
parte dessa comisséio em dinheiro. Em alguns outros casos, o bodegueiro
pode ser apenas 0 “armazenador” da produc¢fo dos colonos que procuram
vendé-la a um comerciante citadino, ganhando entio uma pequena
comissao por saco armazenado, ou entdo, no caso de possuir um pequeno
veiculo, nfo sé cobra o frete dos colonos para transportar a sua producao,
ao comerciante citadino, como déle recebe a sua comissdo. Em realidade,
os bodegueiros constituem a réde de coleta dos atacadistas expedidores-
-distribuidores. Desde que consiga formar um pequeno capital e obter
um caminhfo, o bodegueiro passa a se livrar do comerciante da cidade,
procurando, éle proprio, encaminhar o maior volume de produtos que
concentra para fora da regifo. Passa a ser entdo um atacadista expedi-
dor-distribuidor. -

b) os atacadistas expedidores-distribuidores

Do mesmo modo que os bodegueiros, os atacadistas expedidores-dis-
tribuidores localizam-se no Sudoeste paranaense, onde possuem suas
sedes sociais. Raras sho as emprésas expedidoras extra-regionais que
atuam diretamente na regifo ou através de filiais, como é o caso da
firma A Mantiqueira Indusfria e Comércio Ltda., emprésa gaucha de
830 Pedro do Sul que possui duas filiais no municipio de Realeza, uma
na cidade e outra na vila de Marmelandia. A expedicio de produtos da
economia agricola para fora da regifio é, antes de tudo, uma atividade
dominantemente realizada por emprésas regionais.

Os atacadistas expedidores-distribuidores localizam-se em tddas as
sedes municipais, mas também em vilas, como sdo exemplos aquéles de
Nova Prata (Salto do Lontra), Vista Alegre (Coronel Vivida), Vila Pa-
raiso (Sdo Jodo) e Cristo Rel {Capanema), e em povoados como Passo
da Pedra (Pato Branco), Pio X (Sdo Jorge do QCeste). Essa pluralidade
de localizacdo reflete a dimens@o econdmica désses atacadistas, desta-
cando-se aquéles de Francisco Beltrdo e Pato Branco que realizam
maior volume de compras, seguidos dagqueles localizados nas outras sedes
municipais, e finalmente daqueles situados em vilas e povoados. Apesar
dessa diferenciacio, ésses atacadistas so autdnomos entre si, apresen-
tando também varias caracteristicas comuns.
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Foto 2 — Vista da filial da Exportadora de
Cereais Paranaense S/A, localizada em Pla-
nalte, Trata-se de um tipico estabelecimen.
to atacadista expedidor-distribuidor, obser-
vando-se, a direita, a entrada para o setor
de distribuicio de bens de consumo, e, A es-
querda, a do armazém de produtos da terra,
Coletados do mundo celenial.

(Foto Setor de Geografia Urbana)

Sua entrada no circuito comercial se faz numa segunda etapa
quando realiza transacdes com os elementos de sua réde de coleta, os
bodegueiros (qualquer firma de Capanema, por exemplio, mantém tran-
sagbes com cérca de 50 bodegueiros), mas é comum ¢que manienha tran-
saches diretas com o0s colonos, transformando-se assim no primeiro
intermediario,

Tanto com os bodegueiros como com os colonos suas transacées sao,
em grande parte, feitas na base da troca de produtos da economia
agricola por hens de consumo, e para isto o atacadista expedidor-distri-
buidor possui amplo armazém dividido basicamente em duas secles:
numa localiza-se a parte de venda de bens de consumo e artigos para as
atividades rurais, e em outra o deposito de produtos da colénia. Esse
comerciante é, portanto, um atacadista expedidor-distribuidor para o
mundo rural, mas também um varejista para os citadinos. Juntamente
com os bodegueiros constituem os comerciantes regionais tipicos, com-
pradores de milho, soja, feijio, arroz, fumo e suinos, e distribuidores de
uma gama muito variada de bens de consumo.

Ao contrario dos bodegueiros, que basicamente dependem désses
atacadistas, o papel que éstes desempenham na comercializacao é muito
mais importante, seja pelo volume de compras que efetuam, seja porque
fazem a expedicdo dos produtos rurais para fora da regifo. Mas nesse
mundo colonial constituido de microprodutores a concentracio e expe-
digdo dos produtos rurais leva o atacadista a desempenhar multiplas
funcdes dentro do quadro regional de producgio, envolvendo bodeguei-
ros, mas sobretudo os colonos produtores e consumidores.

O atacadista expedidor-distribuidor é um fornecedor de sacaria e de
sementes selecionadas adquiridas em érgios governamentais especializa-
dos (milho, feijdc e trigo), em emprésas industriais (soja e fumo) e
através de comerciantes extra-regionais (feijao sobretudo), que serao
trocadas por sementes comuns ou entao vendidas com pagamento poste-
rior. Em alguns casos o atacadista expedidor-distribuidor chega mesmo
a emprestar implementos agricolas para os trabalhos da terra, exercendo
em ambos 0s casos umg funcfo de incentivo & melhor producio. E
muito freqiiente também garantir aos colonos o pagamento de servicos
hospitalares e a compra de remeédios que 0s colonos utilizam ou séo
impelidos a realizar. Neste caso, o sistema usual & o do “vale” ou o
pagamento imediato ao hospital ou & farmécia, ficando o colonc com
dividas para com o atacadista. Também desempenha fungdes relaciona-
das ao crédito, seja fornecendo avais nos quais os colonos empenham a
futura producdo ao comerciante, seja, em casos extremos, emprestando
dinheiro diretamente aos colonocs, desempenhando entido a funcéo de
bangueiro.

Finalmente, como no caso dos bodegueiros em relagio aocs colonos,
ambos possuem “conta-correntes” com os atacadistas expedirores-distri-
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buidores, através dos quais sfo realizadas uma grande parte das tran-
sacdes. Em realidade verifica-se, via de regra, um empenho da produgio.
Assim, de agdsto a novembro, o periodo no qual, em tado o Sudoeste, os
colonos estao dedicados aos trabalhos de plantio dos “cereais”, quando
s6 ha a vender uma pequena parte do milho e algumas cabecas de
porcos, os colonos compram alguns bens de consumo essenciais para
pagamento na safra. Nesse periodo, que se estende de dezembro a julho,
os colonog podein comprar parcialmente a dinheiro, mas a sua divida ja
estd estabelecida e tende mesmo a se ampliar. Ora, a essa divida jun-
tam-se aquelas ligadas & obtencéo de sementes, as possiveis contas pagas
a0 hospital ou a farmicia, ao empréstimo em dinheiro, ou as dividas
de favores relacionadas & obtencio de crédito bancario. Moralmente,
os colonos se sentem na cbrigacéo de vender a sua producgio ao comer-
ciante que lhe financiou durante o ano, sujeitando-se aos precos que
lhe sdo impostos. Assim, ao ser encaminhada a producfio para o ataca-
dista-expedidor, em muifos casos os colonos nio {fazem mais que pagar
as dividas ja contraidas.

Essa situacho em que os colonos se enconiram, no inicio de um
circuifo de comercializacao, onde vende a atacado seus produtos rurais,
pagando ainda os imposfos e o frete -— da regido a Curitiba o custo do
frete incide em 20-25% do valor nominal da venda do feijac -— e no
final de outro circuito, o da distribuicdo, onde compra no varejo produ-
tos industrializados, é sem ddvida nenhuma uma situacio geral. No
Sudoeste paranaense, como em cuiras regides, a concentracao dessas
duas funcdes, a de compra e a de venda, por parte dos atacadistas regio-
nais, constitul uma das principais fontes de renda para as cidades e a
principal forma de dominacfo citadina sébre o mundo rural,

Concentrada a producédo, os atacadistas-expedidores-distribuidores
tratam de encaminha-la para fora da regifo. O destino dos diversos
produtos rurais néo é o mesmo, variando nio so6 quanto aos locais para
onde sdo encaminhados, como também quanto aos tipos de compradores.

Em relacido ao feijdo préto, alguns atacadistas-expedidores-distribui-
dores utilizam representantes no Rio de Janeiro, ou ai vendem direta-
mente a grandes atacadistas. Essas transacles nfo s6 sfo realizadas
parcialmente, como também ndo constituem a forma dominante de
venda désse produto. Tampoucc sfio usuais as vendas a atacadistas
galchos ou as organizacBes varejistas cariocas com filiais de compra
localizadas em Curitiba. O normal é a venda de feijdo aos atacadisfas
de Curitiba que se encarregam de revendé-lo na metrépole carioea
principalmente. No caso do milho, cuja comerciatizagio, como ja se viu,
relaciona-se aos excedentes do consumo regional, vérios sfo os tipos
de compradores localizados em diversos pontos: fabricas de racdes
(SADIA em Concordia, SOCIL em Curitiba), frigorificos (Perdigfo em
Videira, Jensen em Blumenau), atacadista de Curitiba e principalmente
de Santa Catarina e do Rio Grande do Sul, moinhos de fub4, cocperati-
vas e criadores catarinenses e gatichos. Além de uma pequena expedicéo
em direcio & zona do Alto Uruguai no Rio Grande do Sul, a soja &
negociada sobretudo com as industrias de 6leo, tais como a FANADOL
de Curitiba, a INCOPAR de Ponta Grossa, a Gener de Sio Miguel do
Oeste e, a partir de 1968, com a IOSSA de Pato Branco, mas também
com firmas exportadoras localizadas em Curitiba, principalmente, e Foz
do Iguacu. O arroz € vendido, sobretudo no varejo, pelos préprios ataca-
distas ou por varejistas menores, sendo pequena a parte expedida para
o Rio de Janeiro.

Como se pode verificar, os atacadistas regionais limitam-se a expe-
dir os produtos agricolas que concentram para emprésas localizadas nos
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trés Estados sulinos. A expedicdo de “cereais” para fora da regifo, que
constitui dominic das emprésas regionais, onde nfo ha praticamente
concorréncia com firmas extra-regionais, constitui também o ponto final
da participacfo dessas emprésas no circuito comercial. Elas nfo sdo ca-
pazes de vender seus produtos diretamente em S&o Paulo e no Rio de
Janeiro, os principais centros industriais e consumidores do pais, ou
no exterior, possibilitando a participacfio de outros intermedidrios no
circuito comercial que apenas iniciam.

No caso dos suinos, ao contrario, os atacadistas-expedidores-distri-
buidores do Sudoeste vendem seus porcos, sobretudo em S&o Paulo, tendo
menor importincia as transacoes realizadas em Curitiba, Unido da Vi-
téria, Videira, Concordia e Frederico Westphalen, cidades que possuem
frigorificos, ou Ponta Grossa, que possui ainda mercado atacadista de
suinos vivos (“mangueiras”). * Em S&o Paulo, os suinos sio negociados
nas “mangueiras” com numerosos ‘“marchantes” possuidores de peque-
nos frigorificos-abatedores (Frigorifico Jandira S.A., Frigorifico Itape-
cerica S.A., Industria e Comércio de Suinos Guarulhos, etc.). Esses frigo-
rificos-abatedores produzem banha, alguns ainda produzem salamaria,
mas atuam, fundamentalmente, como atacadistas aprovisionadores, ven-
dendo as “carcacas” dos suinos aos agougues de Sdo Paulo, tal como
ocorre com o Frigorifico Jandira S.A. que aprovisiona cérca de 400
acougues de carne suina verde.

Ora, a venda de suinos vivos nas “mangueiras” de Sao Paulo esta
longe de representar um aspecto positivo da criacdo de porcos e de sua
comercializacdo. Ao contririo, reflete a fraqueza de um munde rural
criador de porcos do tipo banha, e com justa fama de ser portador de
doencas, ** com repercussdes negativas na comercializaggo. De um lado,
os grandes frigorifices, como o de Concordia (SADIA), pouco se inte-
ressam em comprar suinos na regifo, visto que déo preferéncia aos
suinos do tipo carne, com os quais se preparam produtos de salamaria
de melhor qualidade. Estando, por outro lado, o mercado de banha em
diminuigdo devido & concorréncia dos 6leos vegetais, nfo resta aos ata-
cadistas regionais sendo vendé-los nas “mangueiras” por um preco
altamente oscilante, sujeitando-se ainda aos graves riscos do transporte
de suinos vivos até Sao Paulo, situado & cérca de 1 000 quilémetros da
regiio (perda de péso dos suinos, morte, acidentes na estrada).

Como se vé, é na comercializacio dos suinos que a concorréncia
com outros intermediirios é menor, localizando-se ésses outros interme-
diarios, sobretudo na propria regifio do Sudoeste. Mas € conveniente
saber, desde ja, que, se em relaglo aos “cereais”, se verifica a concorrén-

* A “mangueira” é um local onde os suinos, provenientes das mais diversas regides
crisdoras do sul do peis, sio reunidos e negociados, Em principio, a “manguelra™ nio
funciona como um emprésa intermedidaria, mas apenas presta servico aos vendedores
de suinos (descenso e glimentagio dos suinos, pousada para og motoristas dos cami-
nhoes) e aos vendedores e compradores (oferecende o ponto de concentracio e realiza-
céo dos negdeios), cobrando aos vendedores uma taxa mais cu menos fixa pelos servigos
prestados. No caso das “mangueiras’ de Sio Paulo, em 1969, eram apenas duas, loca-
lizadas a 18 e 22 km ds capital, ne municipio de Tahofo da Serra. Pertencem a pessoas
fue possuem interésses no abate de sulneos e entre seus s6cios encontram-se PessORS
de Pato Branco e 8o Lourengo do Oeste gue, anterlormente a 1960, dedicavam-se &
expedigdo de suinos do Sudoeste paranasense e QOeste catarinense.

#%* Em Francisco Beltrdo, por exemplo, segundo a ACARPA (2), apenas 5,49% dos criadores
de suihos possuiam criacgdes de Durce-Jersey e Landrace, com caracteristicas ra-
ciais hem definidas: constituem essas ragas aquelas destinadas & criacic de suinos
para carne. A alimentacfic désse rebanho predominantemente composto por animais
provenientes de cruzamentcs de racas hacionzis em slevado estiglo de degeneracédo, €
feita predominantemente cormn alimentos ricos em hidratos de carbono (sobretudo
milho}, gsendo pequeno ¢ numero de criadores que fornecem farinha de carne (13,1%)
ou sal mineral (30,7%) aos suinos. Assim, por guestdes de raga e de alimentacio os
suinos sio do tipo banha. Acresce alnda que, por deficiéncia das instalacées, os suinos
apresentam precarlo estado sanitario, sendc hastante elevado o indice de doengas como
o paratifo (ocorréncia em 42,8% das propriedades), pneumoenterite (71,4%) e a “pipoca”,
esta impedindo a utilizagio da carne suina para fins alimentares (cisticercose),
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cia de firmas extra-regionais dentro da proépria regido, os atacadistas
regionais, praticamente, ndo estéio excluidos do circuito de comerciali-
Zzacao que se inicia regionalmente.

c) os motoristas de caminhéo

Qutra instituicdo que participa da comercializacio dos produtos
rurais do Sudoeste paranaense é constituida pelo motorista de cami-
nhéo. Do ponto de vista de sua localizacio, &sses intermediarios locali-
zam-se extra-regionalmente, e nesse ¢aso exercem concorréncia aos ata-
cadistas-expedidores-distribuidores da regido; entretanto existem outros
que se localizam regionalmente. Tanto um como o outro podem atuar
de dois modos: ou sdo prepostos de firmas comerciais, ou entao, dispbem
de capital, comprando por conta prépria (23).

Os proprietarios de caminhfio de fora da regifo, conhecidos pelos
atacadistas regionais como *picaretas” sfo, via de regra, de Santa Cafta-
rina e do Rio Grande do Sul. Como o fluxo emigratério proveniente
désses dois Estados, em direcdo ao Parani, em especial para a zona
localizada entre os vales dos rios Piquiri e Iguac¢u, prossegue ativa-
mente, os motoristas, que efetuam a mudancga dos colones, na volta
garantem o frete de retdrno, penetrando na zona rural e comprando
diretamente aos colonos varios produtos, em especial o mitho, produto
gue fornece grande margem de lucro quando vendide no Rio Grande
do Sul (21:25).

Na propria regifo do Sudoeste essa instituigdo é também bastante
generalizada, assumindo duas formas, Uma delas é constifuida pelos
préprios atacadistas expedidores que, paralelamente aos negécios que
realizam, atuam tambérm como “puxadores de frete” dos produtos dos co-
lonos, quando éstes possuem uma producio suficiente para carregar um
caminhio (100-180 sacos); em outros casos a producio de 2-3 colonos é
expedida désse modo, sendo negociada pelo chofer de caminhdo que
atua -como um preposto dos produtores. Mas é preciso ter em conta
que essa forma de atuac@o constitui, freqiientemente, um modo disfar-
cado de compra e revenda, pois os “puxadores de frete” garantem um
preco aos colonos, e tentam vender a producdo a um preco maior,
levando a diferenca.

O tipo regional malis caracterizado de chofer de caminh&o é consti-
tuido pelo “porcadeiro”, possuidor de um caminh&o adaptado ao trans-
porte de suinos e de um chiqueirdo onde os porcos ficam instalados antes
de serem expedidos, sendo bastante comum possuir criacio ou engorda
de suinos. Como no caso anterior, os “porcadeiros” néo se apropriam
da mercadoria, mas apenas cobram o frete dos colonos e lhes garantemn
um preco, vendendo os porcos em nome dos colonos e tentando, natural-
mente, obter um pre¢o superior ac combinado. N&o possuindo armazém
de venda de bens de consumo, seus negocios sfo realizados exclusivamen-
fe a dinheiro, sem ter, no entanto, necessidade de possuir elevado capital
de giro, pois ¢ pagamento aos colonos se faz apbés a venda dos suinos
em Sio Paulo. Poucos sao aquéles que trabalham como comissionados
dos grandes frigorificos, trabalhando geralmente por conta prépria:
concorrente regional do atacadista expedidor, sua situacio econdmica-
-financeira & precaria, pois vive basicamente désse negécio, arriscando
a se “quebrar”, dada a instabilidade dos precos de suinos vivos nas
“mangueiras” de Sio Paulo e aos ja referidos riscos decorrentes da
viagem,
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¥ote 3 — Caminhio tipico utilizadoe no
transporte de suinos, principal produtioe ani-
mal da regiio, (Sudoeste Paranaense)

(Foto Setor de Geografia Urhana)

d) os atacadistas reexpedidores

Ao contrario dos atacadistas expedidores-distribuidores, os ataca-
distas reexpedidores localizam-se extra-regionalmente, em Curitiba so-
bretudo, mas fambém no Rio de Janeiro, onde possuem suas sedes
sociais. Sua entrada no circuifo comercial se faz, via de regra, na terceira
etapa, sendo menos freqilente suas transacdes com cooperativas e colo-
nos. A atuacido dessas firmas se faz, sobretudo, em relagio ao feijdo
préto, mas também em relagio & soja e ao milho. No caso das firmas
localizadas em Curitiba, as principais compradoras dos atacadistas
expedidores-distribuidores do Sudoeste, seu papel fundamental e tra-
dicional é, em relacdo ao feijdo préto, a reexpedicio de quantidades
macicas para o Rio de Janeiro, centro consumidor e redistribuidor, e
nesse caso seus clientes sfio os atacadistas aprovisionadores que reven-
dem aos varejistas. Em relacfio A soja e ao milho, seus clientes séo as
fabricas de oleo vegetal, como a FANADOL de Curitiba, ou os mercados
externos, sendo tais produtos exportados pelo porto de Paranagua. Nesse
Ultimop caso o circuito comercial prossegue no exterior, enquanto no
caso dos Oleos vegetais, o circuito assume as formas de distribuicéo de
produfos industriais.

Como no caso dos atacadistas expedidores-distribuidores, algumas
dessas firmas como a Glitz S.A. Industria Exportacio Importacado, por
exemplo, possuem em Curitiba amplo setor atacadista de distribuicfo
de bens de consumo freqiienfes. Désse modo participam, ainda que
muito parcialmente, da cadeia de compra dos produtos rurals e distri-
buicdo de bens de consumo que ai se inicia, passando pelo atacadista
expedidor-distribuidor e pelo bodegueiro antes de atingir o colono produ-
tor-consumidor. Mais do que uma simples participacdo no circuito co-
mercial, essas emprésas reexpedidoras, como a ja citada Glitz S.A. e a
Cerealistas Agricolas Towalski, atuam efetivamente na zona de pro-
ducio, através da distribuicio de sementes selecionadas ou de novas
variedades de milho, soja e feijio, visando melhorar a qualidade da
producfio que mais tarde irdo comprar. Essa distribuicio se faz através
do atacadista expedidor e do bodegueiro, ou entdo diretamente através
de colonos lideres em suas comunidades rurais, Cita-se como exemplo o
feijdo “berabinha”, de grande aceitacfio no Rio de Janeiro, cuja intro-
ducao no Sudoeste se deve em parte a4 agdo désses atacadistas.

A importéancia da atuacio désses intermediarios aparece néo sé pelo
volume de negécios que realizam, como pelo fato de possuirem ramifica-
¢des, tanto na zona de producio como no mercado consumidor, No Sudo-
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este possuem filiais, postos de compra e agentes, &sses comissionados,
encarregados de apenas efetuarem compras na regifio. Esses postos e
agentes sdo visitados na época da safra por inspetores, empregados dos
atacadistas reexpedidores, que ai procuram nio s6 avaliar a producio,
como também realizar negdcios. Qutras firmas chegam mesmo, através
de filiais ou subsidiarias, a desempenhar papel de atacadista expedidor-
-distribuidor, possuindo, na regifio ou nas suas proximidades, armazéns
de distribuicio de bens de consumo, mantendo relagdes diretas com
bodegueiros e colonos, exercendo, désse modo, concorréncia s emprésas
regionais. S40 exemplos as firmas Libardoni & Cia. Ltda. de Sio Lou-
renco do Oeste, que confrola fotalmente a Mercantil Paranaense de
Cereais localizada em Curitiba, e que atua nos municipios de Vitorino
e Renascenca, € a Exportadora de Cereais Paranaense, sediada em Curi-
tiba e com filial em Planalto. Essa firma néo s6 foi responsavel pela
colonizacio de parfe do citado municipio, como também exporta soja
diretamente para o exterior.

No Rio de Janeiro ésses atacadistas possuem filiais de venda — Glitz
S.A .— firmas de representacdo propria através de subsidiaria — Mer-
cantil Paranaense de Cereais — ou entfo, utilizam os servigos de repre-
sentantes, o que lhes possibilitam, ndo s6 uma atualizacio constante
nos pregos dos “cereais”, como também uma importante participacio
na formacdo do prego, gracas ao volume de produtos que concentram.

Recentemente ésses atacadistas psasaram a influir diretamente na
distribuicio varejista, lancando produtos como o feijdo ja empacotado
em sacos plasticos de um e dois quilos, dotado de marca registrada
propria. Sao exemplos as firmas Glitz S.A.,, Mercantil Paranaense de
Cereais e Comércio de Cereais Centa, que possuem secdo de limpeza,
classificacfo, expurgo, imunizagio e empacotamento em Curitiba. Para-
lelamente a distribuicdo aos atacadistas aprovisionadores, os atacadis-
tas reexpedidores distribuem o feijéao as organiza¢des varejistas e, gracas
& venda do produto empacotado, passaram a distribui-lo através de
representantes e filiais localizados nos principais centros urbanos flumi-
nenses, capixabas e da zona da Mata mineira, transformando-se assim
em atacadistas aprovisionadores.

Désse modo, a reexpedicdo e o aprovisionamento de feijio préto
escapa do campo de acho dos atacadistas expedidores regionais, sendo
realizada por firmas extra-regionais. Esse fato, como se vera, tem graves
conseqiiéncias sébre a economia regional.

e) as organizacdes varejistas

As organizacges varejistas caracferizam-se por possuirem uma réde
de estabelecimentos filiais, que distribuem uma gama muito variada de
produtos diretamente ao consumidor, Sua localizacio também é extra-
-regional e em relacéio ao Sudoeste é uma firma do Rio de Janeiro que
participa do processo de comercializacdo. As Casas Sendas Comércio e
Inddstria 8.A., possuidora de grande réde varejista de produtos alimen-
tares na metropole carioca, possui em Francisco Beltrao, desde o perio-
do da safra de 1967-1968, uma filial de compra subordinada & filial de
Curitiba, onde se encontram as segdes de armazenamento e beneficia-
mento do feijdo comprade no Parana. Comprando grande quantidade e
variedade de um mesmo produto, uma firma como essa procura escapar
A4 acdo dos atacadistas reexpedidores e aprovisionadores, instalando
filial na zona de producéo.

As relacoes dessa filial de Francisco Beltrdo com a regifo se fazem,
sobretudo, através dos atacadistas expedidores-distribuidores, mas tam-
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bém através de alguns colonos que conseguem agssim vender a sua pro-
ducio diretamente ao varejista. Para o atacadista expedidor-distribui-
dor é uma oportunidade de se livrar do atacadista reexpedidor, como
também de se tornar aprovisionador.

A atuacio de uma organizagio varejista na propria zona de produ-
cdo vem acrescentar outra possibilidade e opgdo para os atacadistas
regionais realizarem seus negoécios, sem que, no entanto, suas velagoes
com os colonos produtores sejam modificadas.

f) as emprésas industriais

Do ponto de vista da comercializacio dos produtos da economia
agricola, a atuacfo direta de uma emprésa industrial numa regifio pode
ser realizada visando a dois objetivos. De um lado a emprésa, através
de filiais de compra e beneficlamento, ou simplesmente de compra, atua
na regifo visando obter matérias-primas. Nesse caso, técnicamente a
emprésa industrial desempenha o papel de atacadista expedidor ou
reexpedidor, enviando para outro estabelecimento, localizado fora da
regido, a matéria-prima bruta ou beneficiada. Mas a matéria-prima pode
ser industrializada regionalmente e, nesse caso, a regifio se transforma
no ponto final do circuito comercial de produtos rurais, mas também
no ponto inicial de outro circuito, o de produtos industrializados acaba-

dos ou semi-acabados.

A atuacao de emprésas industrials no Sudoeste se faz, predominan-
temente, através da compra de matérias-primas por firmas extra-regio-
nais que ali mantém filiais e postos de compra comissionados. Essa
atuacéo envolve diversos produtos como o fumo, os suinos e a soja, mas,

nesse 1ltimo caso, a industrializagio é realizada parcialmente na proé-
pria regido desde 1968.
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A Companhia de Cigarros Souza Cruz, principal emprésa produtora
de cigarros do pais, desde 1955, aproximadamente, enviava um funcio-
nario (inspetor) de Santo Angelo (RS), encarregado de incentivar, ori-
entar e comprar a nascente producdo de fumo da zona de Capanema-
-Planalto-Pérola do Oeste, cujo povoamento se fazia em parte com fumi-
cultores gatchos. A prodicéo era comprada através de atacadistas expe-
didores-distribuidores que recebiam comissio e enviavam o fumo para
Santo Angelo. Com o crescimento da producfo regional a companhia de
cigarros instalou, por volta de 1964, um inspetor residente em Capane-
ma, que através de atacadistas comissionados distribui sementes e for-
nece dinheiro aos colonos, Désse modo, os atacadistas expedidores-distri-
buidores, transformados em comissionados, participam désse circuito
comercial, concentrando a producgio proveniente dos municipios localiza-
dos a oeste de Francisco Belirdo, e expedindo-a apenas classificada e
enfardada para a cidade de Rio Negro, onde a Souza Cruz possui usina
de beneficiamento de fumo.

Desde 1964, a Indistria de Tabacos Goldbeck S.A. de Santa Cruz do
Sul (RS) instalou em Capanema uma filial destinada & comprar e a
expedir o fumo para aquela cidade gatcha, onde a emprésa possui esta-
belecimentos de beneficiamento de fumo e de fabricagao de cigarros. A
partir de 1968, a filial de Capanema desligou-se da emprésa, surgindo
em seu lugar a firma Tabacos Flér do Iguagu Ltda. Essa nova emprésa
mantém relacdes apenas com os produtores localizados em Capanema e
Planalto, s quem presta orientacio e distribui sementes. Depois de clas-
sificar e deixar o fumo fermentar espontdneamente, formam fardos que
sfo vendidos para pequenas fabricas de cigarros como a Gracioli Indas-
tria de Cigarros Ltda. de Campinas (SP) e a Companhia de Cigarros
Independéncia de Sdo Paulo, entre outras. Seu papel na regido é, por-
tanto, o de concenfrar e expedir matéria-prima beneficiada, excluindo
a acio de emprésas regionais no circuito comercial,

A expedicéo de suinos vivos para fora da regifo é também a forma
de atuacao do Frigorifico Wilson do Brasil S.A., que, desde 1963-1964,
possui filial de compra em Capanema, subordinada ao Frigorifico que a
emprésa possui em Ponta Grossa. A sua area de atuacio abrange, sobre-
tudo, os municipios de Capanema, Planalto, Pérola do Qeste e Santo
Antdnio do Sudoeste, onde se localizam o¢s criadores e os atacadistas expe-
didores encarregados de concentrar as poucas cabegas de suinos nego-
ciadas por cada criador e de envii-los ao “chiqueirfo” da emprésa,
localizado nas proximidades de Capanema. Com a mesma finalidade,
o Frigorifico Fritz Lorentz S.A. Industria Comércio e Agricultura de
Timbd (SC) mantém, desde 1968, uma filial de compra em Pato Branco,
e o Frigorifico Medianeira S.A. da cidade homdnima possui varios bode-
gueiros e atacadistas expedidores-distribuidores comissionados na zona
fronteirica (Capanema, Planalto, Pérola do Oeste, Santo Anténio do
Sudoeste). B conveniente notar que emprésas produtoras de salamaria
fina para o mercado nacional, ndo sé compram pequena quantidade de
suinos na regido, como também afi nfo possuem filiais ou postos de
compra: sdo exemplos a SADIA, de Concérdia, o Frigorifico Seara S.A.,
de Seara e a Perdigdo S.A. Comércio e Industria, de Videira, t6das locali-
zadas em territério catarinense. Verifica-se, sobretudo, a atuacéo direta
de Seara e a Perdigéo S.A. Comércio e Industria, de Videira, tédas locali-
ou, como nho caso do Frigorifico Wilson do Brasil S. A,, a sua atuacéo
se reduz, sobretudo, a um udnico setor da regiao. Rsse desinterésse da
parte dos grandes frigorificos se explica, outra vez, pelo tipo de suino-
cultura praticade na regifo, que resulta na venda de suinos do fipo
banha e com alto indice de doencas.
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A partir de 1968 a IOSSA de Pato Branco passou a comprar e a
industrializar parte da soja produzida na regifo, concorrendo com
firmas industriais como a FANADOL de Curitiba que, através de ataca-
distas expedidores-distribuidores comissionados, compra grande quanti-
dade do produio na regifo. Essa compra € realizada sobretudo através
de atacadistas expedidores-distribuidores, muito dos quais sfo acionis-
tas da emprésa, sendo pouco freqliente a compra direta aos colonos.
Assim, quatro comerciantes de Pato Branco, Francisco Beltrdo, Sdo Lou-
renco do Ceste e Nova Prata forneceram 20% da matéria-prima compra-
da, e para os municipios de Pato Branco, Francisco Belirdo, Sao Lou-
renco do Oeste, Santa Isabel do Oeste, Ampere, Capanema e Maridpolis
a soja expedida o foi em mais de 50% por apenas um Unico comerciante
local.

Regido pouco industrializada, a atuaciio de emprésas industriais
quase nada representa como elemento capaz de exercer concorréncia
aos atacadistas regionais, comercializando diretamente com os produ-
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tores: ao contrario, em razio da microvenda da producéo, os atacadis-
tas expedidores-distribuidores do Sudoeste conseguem interferir no cir-
cuito de comercializacdo, beneficiando-se com a comissdo ou revenda
dos produtos que concentram.

g) os 6rgios governamentais

Aos numerosos tipos de intermedidrios e compradores que atuam na
comercializacio dos produtos da economia agraria, acrescenta-se, por
fim, os Orgios governamentais. A atuacio désses Orgdos néo se faz
apenas indiretamente, regulamentando os precos, por exemplo, mas di-
retamente e através do financiamento, da compra, da armazenagem e
transporte e, finalmente, da revenda de diversos produtos regionais.
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Técnicamente ésses érgios desempenham o papel de atacadistas, mas,
ao invés do lucro, visam regular o comérecio de produfos rurais, pro-
curando favorecer o produtor e o consumidor.

Sdo dois os orgios governamentais que diretamente atuam no Su-
doeste paranaense, a CTRIN (Departamento de Comercializa¢io do Tri-
go Nacional) pertencente ao Banco do Brasil S. A, e a CFP (Comissao
de Financiamento da Producfio), autarquia subordinada ao Ministério
da Agricultura. _

Criada as vésperas da safra de 1962-1963, a CTRIN detém o mono-
pélio da comercializacdo do trigo em grio produzido no pais. A criagio
désse 6rgao visava regularizar o comércic désse cereal, que até entao se
caracterizava por operacdes fraudulentas; para isso a CTRIN passou a
adquirir o trigo dos produtores ou de suas cooperativas, pagando & vista
segundo pregos estabelecidos pelo govérno. O trigo é entao estocado em
armazéns de cooperativas estaduais (COPASA no Parani), federais
(CIBRAZEM), eventualmente pertencentes a particulares e revendido
periddicamente aos moinhos, conforme as quotas que éstes disponham,
Termina ai a atuacio da CTRIN, sendo a distribuigdo da farinha de
trigo efetuada segundo os mecanismos correntes de distribuicfo. Deve-se
esclarecer, no entanto, que os moinhos coloniais estéo fora désse esque-
ma: €éles apenas cobram o servico de moagem do trigo que se destina ao
autoconsumo do produtor,

No Sudoeste paranaense apenas dois centros urbanos, Francisco
Beltrdo e Pato Branco, por disporem de agéncias do Banco do Brasil,
constituem mercados de compra do trigo produzido regionalmente. Com-
pram ainda parte da producdo de municipios periféricos ao Sudoeste,
como Galvio, Sdo Lourengo do Oeste, Campo Eré, Palma Sola, Dionisio
Cerqueira, Guaraciaba e Guarujd do Sul em territério catarinense, Cle-
velandia, Mangueirinha, Catanduva e Capitdo Le6nidas Marques, situa-
dos no Parana. Entretanto, parte da producéo regional é comercializada
em centro localizado extra-regionalmente: é o caso do trigo produzido en
Coronel Vivida e Chopinzinho, parcialmente negociado na agéncia de

Guarapuava.
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Da safra de 1967-1968, as duas agéncias regionais compraram
266 246 sacos de 60 kg de trigo em grio, correspondendo a 45% do‘total
comercializado no Parana, e a 4% do tolal brasileiro. Destaca-se a agén-
cia de Francisco Beltr8o que comercializou 60% do trigo regional (26),
refletindo a maior concentracido da producdo na porcdo central e oeste
da regido. Depois de armazenado em diversos armazéns, sobretudo da
COPASA (Pato Branco) e da CIBRAZEM (Francisco Beltrdo, Capanema
e Barracdo), o trigo é vendido aos moinhos regionais de Uni&o da Vit6-
ria e de Curitiba.

A CFP, 6rgio criado durante a 2.2 Guerra Mundial, tem por fina-
lidade planejar, executar e controlar a politica de precos minimos esta-
belecida pelo Govérno Federal dois meses antes do plantio de diversos
produtos. Para isso a CFP, através do Banco do Brasil, seu agente
- financeiro, garante ao produtor durante um periodo de 60-180 dias apds
a safra, quando os pregos estdo baixos, um empréstimo no valor de
60-70% do preco minimo estabelecido, para que o produtor armazene a
sua producao na propriedade ou, entdo, um empréstimo de 80-100%
para as mercadorias entregues nos armazéns-depositos da cidade proéxi-
ma. Com ésse financiamento o produtor pode aguardar uma subida de
precos no mercado e, caso isso ocorra, podera vender a sua producio
a CFP pelo preco estabelecido — que, em alguns casos, pode ser revisado
30 dias antes da colheita — sendo descontado os impostos e uma taxa
de servico.

Ao contrario da CTRIN, a CFP desempenha um papel mais expres-
sivo no circuito de comercializagfo, sobretudo do feijdo préto, produto
gue mais tem sido comprado por ésse Orgho no Sudoeste. Depois de
armazenhado, classificado e limpo, a CFP expede o feijao préto em cami-
nhobes para Uniao da Vitoria, onde é embarcade em trem para o Rio
de Janeiro, sendo seu agente transportador a Réde Ferroviaria Federal
8. A., através de servico rodo-ferroviaric (RODOTREM no Parani). Na
metropole carioca outro érgdo de economia mista, a COBAL (Comnra-
nhia Brasileira de Alimentos), agente comissionado de vendas da CFP,
se encarrega de vender o feijio aos atacadistas aprovisionadores, vare-
jistas, organizacdes varejistas e consumidores.

Francisco Beifrdo e Pato Branco sé&o os centros através dos quais a
CFP atua no Sudoeste. De uma atuacio inexpressiva anteriormente, na
safra de 1967-1968, a CFP comprou na regido cérca de 2/3 do feijao
comprado por ela em todo o Parana. Outra vez a cidade de Francisco
Beltrde suplanta a de Pato Branco, ai tendo sido negociado 3/4 do feijdo
préto comprado regionalmente pelo citado orgdo (372 800 sacos de
60 kg em todo o Sudoeste) (29). Através da CFP, a cidade de Francisco
Beltrao aparece como o 1.9 centro estadual de comércio de feijdo préto,
vindo Pato Branco em 3.2 lugar, precedida de Irati.

A atuacao désses dois 6rgaos governamentais visa, portanto, retirar
os bodegueiros e os atacadistas expedidores-distribuidores e reexpedido-
res do circuito de comercializacio. Entretanto, se alguns colonos vendem,
désse modo, o trigo e o feijdo, outros nio tém meios de manter transa-
¢Oes com aquéles o6rgdos. Outra vez, a pulverizacdo da oferfa da produ-
¢ao, a inexisféncia de frasnporte proprio entre os colonos, acrescido
ainda da incapacidade das duas Unicas agéncias regionais do Banco do
Brasil de atender vasta regido produtora, atuam como fatdres que
geram uma pequena deficiéncia désses dois 6rgdos na comercializacio dos
produtos regionais, possibilitando a atuacio de atacadistas expedidores-
-distribuidores no circuito que a CTRIN e a CFP participam. Parte apre-
cidvel do trigo e do feijio que &sses 6rgios compram, passa pelas maos
dos atacadistas expedidores-distribuidores da regifo, seja porque éles
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realizam o transporte do “interior” para os armazéns da CIBRAZEM
ou da COPASA, cobrando entdo o frete, seja efetuando também uma
operacdo em que pagam ao colono um preco aquém do estabelecido,
vendendo porém em nome do produtor pelo preco oficial. Trata-se, por-
tanto, de uma atuacao dos atacadistas expedidores-distribuidores regio-
nais, visando a manutencéo de sua participacdoc num circuito de comer-
cilaizacdo, do qual, em principio, estariam excluidos.

ES * *

QO estudo dos mecanismos regionais de comercializagao mostra nao
56 a fraqueza do mundo rural em comercializar a sua producgfo, como
também a desorganizacio désse comércio. Como se vera, ésse mecanismo
tem repercussdes em outros aspectos da vida de relagdes. Coloca em
evidéncia a importncia do atacadista expedidor-distribuidor regional,
que constitui a peca basica da comercializacio dentro da regiio, che-
gando mesmo a diminuir a acdo de outros intermedidrios e compradores
gue poderiam se transformar em seus concorrentes (organizacoes vare-
jistas, emprésas industriais e drgdos governamentais). Mas o atacadista
regional, simbolo da for¢a comercial das cidades do Sudoeste, apresen-
ta-se econdmicamente fraco quando, no plaho extra-regional, procura
concorrer com outros intermediarios. Por ser regionalmente g figura
mais importante no processo de comercializacéo, deve-se em seguida
analisa-lo, pois assim se poderd conhecer melhor o papel das cidades na
comercializacfo dos produtos regionais.

2 — AS EMPRESAS REGIONAIS

As emprésas sediadas no Sudoeste paranaense apenas iniciam o
longo circuito comercial que vai do produtor ao consumidor. Isto é
particularmente valido para o feijado préto, cujo circuito de comerciali-
zacdo ¢ bastante extenso, envolvendo outros intermediarios sediados
extra-regionalmente. Quais sfo as razdes da incapacidade das emprésas
regionais, vale dizer, de seus atacadistas expedidores-distribuidores de
atuarem mais eficazmente na comercializagio? Para se responder a essa
questdo é necessario verificar trés aspectos: a organizagéo das emprésas,
as suas origens e o modo como evoluiram, no que se relaciona acs des-
tinos dos produtos que expedem.

A) A Organizocdo das Emprésas

O estudo da organizacio das emprésas, entendidas aqui no sentido
econdmico-financeiro e nao apenas juridico, visa mostrar ndo s6 como
as emprésas expedidoras estfo organizadas, mas também gquais s80 as
outras atividades a que se dedicam seus empresarios.

As firmas atacadistas do Sudoesfe nao possuem, via de regra, filiais
localizadas na regifo ou extra-regionalmente. Tal fato tem dupla impli-
cacdo. De um lado, é fator que nfo possibilita concentrar maior volume
de producéo; é verdade que através de numerosos bodegueiros espalha-
dos pela zong rural, os atacadistas expedidores concentram certo volume
de producéo, mas é&sses bodegueiros nio s6 tém raio de atuacio muito
limitado, como normalmente situam-se apenas no municipio onde se
localiza o atacadista de quem depende. As excecdes a essa regra sio
encontradas sobretudo em Pato Branco, onde a firma LICOL (Lavoura
Indastria Comércio QOeste Limitada) possui, desde 1967, uma filial em
Nova Prata, vila do municipio de Salto do Lontra; em Francisco Beltrao,
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cuja emprésa, Florindo Penso, conta, a partir de 1967, com filial em
Realeza e em Capanema, onde Brandio & Cia. Lida. tem filial em
Pérola do Qeste. De coutro lado, a inexisténcia de filial em Curitiba ou
no Rio de Janeiro limifa o campe de acio dessas emprésas, que nao
contam com maiores facilidades para realizar seus negécios. Em 1968,
uma das raras excecfes era constitufda pela emprésa Irmfos Faust &
Cia. Ltda. de Francisco Belirfio, pois, & partir de 1966, possui filiat em
Curitiba, outra excecdo é a firma Coméreio e Indistria Guaresehi Lida.
de Barracéo, que desde 1967 possul armazenamento de “cereais” na
capital paranaense,

A essa caracteristica da organizacéio das emprésas regionais acres-
centa-se outra relativa & inexisténcia de seclo de beneficiamento dos
produtos que concentram. E verdade gue o tipo de producio agricola do
Sudoeste nio tem no beneficiamento uma condicfo essencial para uma
expedicio econdmicamente vantajosa, como ocorre em relacéo ac cafe,
onde a inexisténciz de beneficiamento incidird brutalmente no custo da
expedicéo. Mas no caso do feqao préto, consumido num mercado como
¢ Rio de Janeiro, ¢ necessario que pelo menos parte dos consumidores
possam adquirir um produto de qualidade, homogéneo e livre de impu-
rezas, pelo qual pagardo melhor prego. Raras sio as emprésas que pos-
suem beneficiamento, como sio exemplos as firmas Paggi & Cia. Ltda.
de Verg que, desde 1967, limpa e classifica o feijfo, e a Frison & Cia.
Ltda. de Salto do Lontra. Em alguns casos os atacadistas utilizam os
servicos de beneficiamento da CIBRAZEM e, para a safra de 1968-1969,
uma das principais firmas de Francisco Beltrdo, a Comercial Lopes
Ltda., pretendia mesmo comecar g empacotar o feijio em sacos de 1, 2
e 5 kg. Mas ésses casos sdo raros e recentes: o normal é a expedicio
do produte tal como é recebido dos produtores, sendo o beneficiamento
realizado principalmente em Curitiba.

Inexisténcia de filiais e de secfo de beneficiamento sdo fatdres que
néo sé limitam o campo de acdo das emprésas e a qualidade do produto
comercializado, como também sdo indicios da fraqueza dessas emprésas.
Mas isto ndo significa que os empresarios regionais néo _estejam, pouco
a pouco, investindo capitais em outras atividades na regiao, e em poucos
casos, fora da reglao

Todas as emprésas sfo distribuidoras de bens de consumo, mas al-
guns empresarios possuem ainda outras firmas de distribuigio localiza-
das no proprio munieipio onde atuam. S4o exemplos as firmas DIVECA
(Distribuidora de Veiculos Capanema) parcialmente ligada & emprésa
Rodrigues Peretto & Cia., de Capanema ¢ a Comercial de Bebidas Sao
Jorge, de Coronel Vivida, llgada. 4, Irmaos Bassetto & Cia. Ltda, Outros
atacadistas expedidores possuem, ainda, diretamente ou través de subsi-
diarias, unidades de prestacfo de servigos, como € o caso da LICOL,
propmetar:a do melhor hotel de Pato Branco, ou de varias firmas de
Pato Branco, Francisco Beltréo, Barracio e Veré, que possuem postos
de gasolina. Nesse caso ésse tipo de servico nio s6 representa uma nova
fonte de renda pela venda de gasolina e 6leo, mas também pelo trans-
prote de “cereais” e madeiras, quando das idas a Curitiba para reabas-
tecimento de combustiveis — trata-se de caminhdes-tanques especial-
mente construidos para essa finalidade.

Além de possuirem alguns caminhées utilizados para a concentra-
cdo da producdo, & muito comum que possuam ocutros maijores para a
expedicdo dos produtos. Alguns comerciantes possuem mesino pequenas
frotas que prestam também servico de frete a terceiros. Nos raros casos
de expansfo dessa frota, sio criadas emprésas subsididrias, como séo
exemplo a Transportadora Direta Ltda. (Irmfos Faust & Cia. Ltda.) e a

32



Cia. Transportadora Sudoeste Ltda. (Comércio e Industria Guareschi
Lida.), criadas em 1968.

As atividades industriais também atrairam capitais de atacadistas
do Sudoeste, mas, via de regra, sio pequenas serrarias criadas recenfe-
mente (LICOL, IrméAos Bassetto e Cia. Ltda. como exemplos) e moinhos
coloniais (Irméos Brisolo e Cia. Ltda. em Enéas Marques e Irméocs Fran-
ciosi & Cia. Ltda. em Itapejara do Qeste). A participagio em empreen-
dimentos industriais de maior vulto também estd presente, mas a ocor-
réncia é bem menor. Destacam-se aquéles relacionados a producio de
6leos vegetais — IOSSA de Pato Branco e REFISA, emprésa em consti-
tuico em Francisco Beltrio — e aquéle de aplicacdo de capitais fora
da regido, pela firma Irmaos Faust & Cia. Ltda., que criou, a partir de
1968, uma firma em Curitiba, destinada a produzir plasticos e maquinas
para ésse tipo de industria; essa emprésa de Francisco Beltrfo ja parti-
cipa, desde 1960, de parte do capital de uma peguena vidragaria, a
Boeing, Faust & Cia. Ltda.

Finalmente, a inversao de capitais na compra de “colonias” e lotes
urbanos aparece como o ultimo tipo de investimento dos comerciantes
expedidores. No caso das “colonias” trata-se de produzir aguilo que
éles comercializam, ou, entdo, de criar gado bovino, sendo muito raro a
existéncia de propriedades que tenham como objetivo estimular ou me-
lhorar a qualidade da producfo regional: exemplo raro e expressivo é o
da emprésa Irméo Faust & Cia. Ltda., que possui no municipio de Fran-
cisco Beltrdo, cérea de 10 hectares de terras, onde cria confinadamente
algumas cenfenas de suinos, visando i venda de reprodutores de raca.

Como se pode verificar, as emprésas do Sudoeste sao fracas no que
se refere a capacidade de maior participagdo no circuito comercial, pois,
via de regra, nio se apresentam concentradas horizontal e verticalmen-
te, apesar de haver varios empresarios que, recentemente, tém investido
capitais visando melhor participacfio no circuito, como é o caso daque-
les da firma Irmaéos Faust & Cia. Ltda. de Francisco Beltrdo (filial em
Curitiba, transportadora, venda de reprodutores de raca). Os empreza-
rios regionais séo, econdmica e politicamente, importantes na vida local,
nio tendo porém expressdo no Ambito estadual, refletindo ésse fato a
incapacidade de concorréncia com emprésas extra-regionais. As razdes
dessa fraqueza podem ser encontradas na origem recente que tiveram
e he modo como surgiram.

B) As Origens

As atuais emprésas do Sudoeste foram criadas recentemente entre
1850 e 1960, e em muitos casos entre 1960 e 1965. Raras sio aquelas que
foram criadas anteriormente, como é o caso da LICOL de 1948. A origem
dessas emprésas estd basicamente vinculada ao mundo rural, pois a
grande maioria de seus empresirios nao sé6 fol colono no Rio Grande
do Sul e em Santa Catarina, como também foi da “colénia” que saiu
0 capital inicial para a criacdo da maior parte das emprésas atuais.

As formas mais freqiientes de obtencdo do capital inicial vinculada
ao mundo rural séo as seguintes: capital proveniente da venda da
“colénia” na area de emigracio, capital fornecido pelo pai, colono no
Rio Grande do Sul, visando ajudar o filho a ter uma atividade propria
e capital proveniente da venda da terra recebida como heranca. En-
quadram-se nesse esquema, entre outras firmas, a Argentino Salvatti
& Cia. Ltda. de Francisco Beltrdo e a Comércio e Industria Guareschi
de Barracdo. Em outros casos, a venda da terra era acompanhada da
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venda da “bodega”, como é o caso do capital inicial da firma Irméos
Faust & Cia. Ltda., e de certa forma da LICOL. Finalmente, capitais
provenientes de atividades rurais na proépria regido do Sudoeste foram
investidos no comércio, como é o caso da firma Irméios Bassetto & Cia.
Ltda. de Coronel Vivida e da Industria e Comércio Tapajos Ltda. de
Fato Branco.

Outras emprésas expedidoras foram fundadas com capitais prove-
nientes de economias acumuladas por empregados de outras firmas
comerciais ou por pessoas que trabalhavam por conta propria em servigos
varios como o de transporte (motorista de caminhfio): apesar disso
remotamente apresentam ligacdes com o mundo rural de onde sio
provenientes. Sao exemplos, entre outras, a Comercial Lopes Ltda. de
Francisco Beltrdo e a firma Olinto Slonsky, de Pato Branco. Em outros
casos, a origem das emprésas atuais estd ligada & aglo de comerciantes
das cidades mais antigas da regido, Pato Branco e Francisco Beltréo:
financiavam, em estoques de bens de consumo, um colono do interior
que podia ser seu parente, para que fosse iniciada uma nova “bodega”,
independente juridicamente, mas econdémicamente subordinada ao
ao comerciante financiador. Na medida em que ésse bodegueiro cres-
cesse, tornava-se umn atacadista expedidor-distribuidor,

Originaria de capitals provenientes da agricultura colonial ou de
economias de outras atividades, as firmas expedidoras surgiram pe-
quenas, tendo sido comum a unido do capital de algumas pessoas para
a criagdo da emprésa. Ainda hoje, caracterizam-se pela participacio
de varios sécios que apresentam lagos de parentesco enfre si, sendo muito
freqiiente a existéncia de razdes sociais denominadag Irméo ..........
& Cia. Ltda.

O crescimento dessas emprésas estd em grande parte ligado ao fato

de serem elas as mais antigas no runicipio em que se situam, o que
- Ihes possibilitou formar uma solida clientela antes que outras concor-

rentes surgissem. Para evitar s concorréncia, alguns comerciantes
localizados em zona de ocupacio mais antiga dentro da regifio, criaram
uma filial em zona de ocupaglo mais nova, em breve se transformando
em matriz e sendo fechada a antiga sede. E o caso, enlre outros, da
firma Rodrigues Peretto & Cia. de Capanema, sucessora, através do
principal empresario, de firma estabelecida em Pato Branco. Mas o
crescimento dessas firmas deve-se também 2 entrada de outros sécios,
sobretudo parentes que ai investiram capitais provenientes, principal-
mente, das atividades rurais.

Alguns exemplos, a seguir, mostram como surgiram as emprésas
expedidoras do Sudoeste.

— Argentino Salvatti & Cia., firma de Francisco Beltrdo, fundada
em 1950. Seu fundador é natural de Bento Gongalves (RGS) onde nas-
ceu, em 1918. Em 1944, transferiu-se para Joacaba onde foi agricultor
até 1950, quando vendeu sua terra, mudando-se para Francisco Beltréo
que, aquela época, comecava a surgir. O crescimento da firma se deve
em parte 4 entrada de 4 so6cios, dos quais 1 irmdo e 2 cunhados que
investiramn capitais provenientes de atividades rurais.

— Irméos Franciosi & Cia., firma de Itapejara do Oeste, fundada
em 1956. Seus fundadores sdo naturais de Serafina Correia (RGS) onde
se dedicavam as atividades rurais € ao pequeno comércio. Por volta
de 1940 transferiram-se para Coronel Freitas (SC) onde continuaram
com as mesmas atividades: em 1856 mudaram-se para Itapejara do
Oeste levando um capital proveniente da venda da terra e da “bodega”.
Atualmente a firma possui {rés sdcios: 0 pai e seus dois filhos.
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— Irméo Bassetto & Cia. Ltda., firma de Caronel Vivida fundada
em 1957. Seu principal acionista e fundador ¢ natural de Guaporé
(RGS), onde nasceu, em 1924. Em 1931 fransferiu-se com 0s pais para
Ponte Serrada (SC) e, em 1951, para Coronel Vivida onde foi ser
“safrista’ até 1957. A emprésa é constituida pelos seus fundadores em
namere de quatro, dos quais trés sdo irmaos. Todos investiram capital
proveniente dos lucros obtidos na atividade rural

E interessante notar que com o povoamento do Sudoeste, as grandeg
firmas comerciais do Rio Grande do Sul nao se interessaram em instalar
filiais na regido. Apenas alguns colonos-bodegueiros gque mantinham
estreitos vinculos com os colonos, ao perderem seu mercado devido &
emigracdo, acompanharam seus clientes. Grandes firmas como a Co-
mércio e Industria Saule Pagnoncelli de Erechim ou a Glitz S.A. de Ijui,
entre outras, possuiam ja grande movimento comercial, tendo ja acesso
aos mercados, Assim, a firma Pagnoncelli desde o coméco da década
de 1950 possui filial de venda no Rio de Janeiro e a Glitz S.A., desde
1938, possui filial em Porto Alegre, que mais tarde transformar-se-ia
em matriz: nenhuma delas interessou-se em instalar filiais no Sudoeste.
Quando muito, uma delas, a Glitz S.A., ao verificar a expansio da pro-
ducio de “cereais” no Parand, instala, por volta de 1960, uma filial
em Curitiba, de onde pode concenfrar e reexpedir quantidades macicas
de produtos obtidos no Sudoeste e em outras areas produtoras. Tudo
indica que o aparente desinterésse por parfe dessas firmas esteja ligado
& possibilidade de utilizacdo de caminhdes escoando a producdo, em
especial os excedentes da producdo de milho, em direcio aos centros
urbanos localizados nas areas do povoamento mais antigo, no Rio Gran-
de do Sul. Por cutro lado, a instalagdo da filial Glitz S.A., em Curitiha,
extinguiu essa necessidade para essa firma.

Assim, as firmas de expedicdo do Sudoeste sio emprésas criadas
recentemente por antigos colonos, parenfes entre si, que investiram
capital proveniente da atividade rural e do pequeno comércio. Para 0s
empresarios, a situacéo atual em que se encontram constitui o resultado
de uma ascensdo social: de origem rural, tendo que emigrar devido a
subdivisio fundiaria e ao esgotamento dos solos, conseguiram, nessa
emigracdo, transformar-se sacio-profissionalmente, passando pouco a
pouco a serem fortes comerciantes no névo local de moradia, onde nor-
malmente dispdem de prestigio e poder politico. Por fterem surgido
pequenas ¢ recentemente, nfdo conseguemn melhor participagdo num
cirecuito de comercializacio cuja parte final (reexpedicio, aprovisiona-
mento e venda varejista) ja estava solidamente estabelecida. Mas, desde
as origens até hoje, realizaram um grande avango no que se relaciona
com 0 acesso aos mercados.

C) O Acesso aos Mercados

As primeiras correntes de expedicio dos produtos coloniais, esta-
belecidas a partir do Sudoeste paranaense, tinham como centro de
comercializacio da cidade de Unido da Vitéria—Porto Unifo, o “Porto”
como era conhecida, entroncamento rodo-ferroviario e, a época, ponto
final da navegacio no rio Iguacu. Desde a década de 1930, quando
apenas a regifio em torno de Pato Branco estava parcialmente povoAad?
por colonos, a estrada entre Pato Branco e Unifo da Vitéria—Porto
Unifo era percorrida por carrocoes transportando banha, carne de porco
salgada, alguma salamaria e um pequeno excedente de “cereais” da
regifo (10). Com a circulagho motorizada, introduzida.regionalmente
por volta de 1940, as ligagbes comerciais do Sudoeste com o “Porto”
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se acentuaram. Ainda em 1949, quando VaLverpe (24) visitou Pato
Branco, essa era a situag@o. O Sudoeste paranaense praticamente apenas
possuia “bodegas” subordinadas aos atacadistas expedidores-distribui-
dores de Unido da Vitéria—Poérto Uniflo. Para essas cidades convergiam,
em parte, os suinos vivos que eram entio expedidos pela ferrovia para
Ponta Grossa e Jaguariaiva, onde havia matadouros e frigorificos, ou,
entdo, industrializados ali mesmo.

A partir de 1945-1950, com a expansio do povoamento e ¢ conse-
quente aumento da producdo, a cidade de Pato Branco, e a seguir
Francisco Beltrdo, substituiram o “Porto’* na funcao de expedicio dos
produtos coloniais. Pelo fato de terem sido o ponto final da rodovia
proveniente da Unido da Vitoria—Porto Unifo, tornaram-se verdadei-
ras “bécas de sertédo”. Os comerciantes de ambas as cidades do Sudoeste
passaram a manter relagdes diretas com Ponta Grossa, no caso dos
suinos, e com Curitiba para onde expediam os produtos coleniais rece-
bidos de téda a regido. Assim, as atuais firmas Paggi & Cia. de Veré
e Sarfori 8.A. de Santa Isabel do Oeste, que atualmente sio as mais
importantes emprésas comerciais nos respectivos municipios, manti-
veram relacdes com os atacadistas expedidores-distribuidores daguelas
duas cidades sudoestinas.

Essa dependéncia face aos comerciantes de Pato Branco e Francisco
Beltrdo, devia-se & dimensldo econdmica das emprésas do “interior”,
verdadeiras “bodegas”, entre 1950 e 1960, e & inexisténeia de estradas.
Por volta de 1953, por exemplo, as ligacoes do nascente niicleo de Dois
Vizinhos com Pato Branco se faziam por picadas percorridas por carro-
¢as que, depois de um pernoite em Veré, atingiam o povoado de Ipiranga
no municipio de Ifapejara do Oeste, ponto final da circulacdo de cami-
nhoes. Também, através de picadas na mata, se faziam as ligacodes entre
Francisco Beltrdo e Ampére, hesse mesmo ano. De outre lado, essa
dependéncia devia-se, como ja se referiu, & subordinacdo econdémica
de bodegueiros do “interior”, surgida em decorréncia de um financia-
mento em estoques de bens de consumo pelos comerciantes de Pato
Branco e Francisco Beltrdo. Tal atuacio visava dar ao atacadista expe-
didor dessas cidades, um maior raio de acfo para concentrar a producéo
distribuida irregularmente em vasta area, que comecava a ser ocupada
e a produzir. £ o caso, entre outros, de uma das principais emprésas
de Capanema, Brito de Ros & Cia., que surgiu dependente da firma de
Francisco Beltrao.

Na medida em que a producio aumentava e abriam-se estradas
por téda a regifo, os bodegueiros do “interior” puderam se expandir
gracas as possibilidades de efefuarem maior concentracdo de produtos
e de expedi-los. Com a entrada de novos socios e/ou a aquisicio de
veiculos motorizados, tornaram-se atacadistas expedidores-distribuido-
res, libertando-se daqueles de Pato Branco e Francisco Belfrio, e
passando a vincularem-se a Curitiba e a outras pracas extra-regionais
como Sao Paulo, no caso dos suinos.

Verificou-se, portanto, uma sucessiva descentralizacio dos locais
de expedicdo dos produtos coloniais: do “Pérto” para Pato Branco e
Francisco Beltrao, e désses para os demalis nuacleos de povoamento. Em
contrapartida verifica-se uma enorme pulverizagdo de pontos de expe-
digdo, que de todo néo terminou, pois 0s numerosos bodegueiros podem
vir a se tornarem expedidores-disiribuidores. Essa pulverizacio de ataca-
distas expedidores-distribuidores, concorrentes entre si, define a fraqueza
das emprésas regionais, que permanecem incapazes de melhorar a sua
participaco no circuito comercial.
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As pequenas emprésas regionais surgidas recentemente do mundo
coloinal, defrontam-se com a questio do acesso aos mercados. A depen-
déncia face as emprésas extra-regionais vai se traduzir numa menor
partictpacio no valor final do produto expedido. Assim, se o consumidor
carloca pagava, em 1868, um valor igual a 100 pelo saco de 60 kg de
feijao préto (Cr$ 27,00) comprado pelo varejista no atacadista apro-
visionador por 93, bem menor era o prego do produto em territorio
paranaense: em Curitiba, o valor do produto, para venda pelo atacadista
reexpedidor, era de 70 (43), enquanto ¢ colono recebia do atacadista
expedidor um valor nominal de 45 por saca (28 ou Cr$ 7,50 em reali-
dade, pois paga o frete até Curitiba e os impostos}. Ora, essa enorme
diferenga entre o preco real pago ao produtor e o preco pago pelo con-
sumidor é a expresséio concreta do problema das relagdes entre cidade
e regifio no Sudoeste, no que se refere a comercializagdo dos produtos
da economia agricola. Se as cidades do Sudoeste, através de seus comer-
ciantes, vivem em grande parte de lucros obtidos & custa do mundo
rural, no entanto, elas préprias sofrem esta mesma acdo de drenagem
por parte de firmas de outras cidades. Em breve, cidade e regifo apre-
sentam-se como um conjunto drenado pelo exterior, nio possibilitando
maijor capitalizaciio regional. Essa caracteristica, em grande parte,
reflete o fato de ser o Sudceste paranaense uma regido de ocupacio
recente, onde o povoamento se féz desordenadamente por colonos que
permanecetam microprodutores ou se tornaram pequenos comerciantes
4 escala do Sul do pais.

3 — OS TIPOS DE CENTRCS DE COMERCIALIZACAO DOS
PRODUTOS AGRICOLAS

Tendo sido analisadc os mecanismos regionais da comercializacio
e as emprésas regionais, resta finalmente verificar quais sdo os tipos
de centros de comercializacfo existente no Sudoeste, o que nos possi-
bilitara verificar uma distingio funcional entre os centros da regifo.
Este estudo infelizmente limita-se as sedes municipais, para as quais
as informacdes obtidas durante os trabalhos de campo foram mais
completas: nio queremos com isso desconhecer o papel das vilas e
povoados como centros de coleta e expedicho dos produtos coloniais.

Para se verificar quais sdo os tipos de centros de comercializacgio,
seria necessario conhecer o volume de cada produto expedido em cada
centro, a area onde as emprésas locais efetuam suas compras e a capa-
cidade de armazenagem e de transporte de cada centro. Deve-se ainda
levar em consideracao outros aspectos que nao se referem diretamente
ao fluxo dos produtos, como os titulos bancéarios relacionados a comer-
cializacio e a funcéo dos centros como residéncia ou local de atuacéo
de compradores extra-regionais. Entretanto, o volume das expedicoes
de cada centro e sua capacidade atual de armazenagem nos é desconhe-
cido: a obtencio désses dados implicaria em longa e dificil pesquisa
para a qual n&o se dispunha de meios. Sempre gue possivel, no entanto,
utilizar-se-a dados relativos a essas guestdes.

A area de compra das emprésas expedidoras de cada cidade foi
obtida através de entrevistas diretas com os principais atacadistas,
tendo sido considerada como area de influéncia aquela onde cada cidade
atuava com pequena ou nenhuma concorréncia da parte de atacadistas
de outras cidades. Por sua vez, a capacidade de transporte de cada
centro coletor foi verificada através do numero de caminhdes matri-
culados nos respectivos municipios em 1967 (44): apesar désses dados
abrangerem tanto os caminhdes da sede municipal, como os das vilas,
povoados e “colénias”, de certa forma, éles expressam uma diferenca
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entre as cidades no que se refere & sua capacidade transportadora.
O valor dos titulos bancarios relacionados 4 comercializacéio foi obtido
através de dados contidos na publicacdo Movimento Bancario relativa
ao ano de 1967 (47).

Duas cidades destacam-se nitidamente das demais, Francisco Bel-
trdo e Pato Branco, apesar de nenhuma possuir umsa completa atuacao
em téda a regido: ao contrario, em apenas alguns aspectos da comercia-
lizagdo, uma ou outra possud acéo regional, e em outros aspectos as duas
se complementam, atuando no conjunto do Sudoeste paranaense. Nio
se deve, portantoe, falar em um Unico centro regional de comercializacio
dos produtos da economia agricola.

A cidade de Francisco Beltrdo constitui o prinecipal mercado de
concentracio e expedicfo dos produtos coloniais. Sua area de influéncia
recobre téda a porcio central e ocidental da regifo, e mesmo alguns
municipios catarinenses, no que se relacigna & compra de trigo e feijéo
pela CTRIN e CFP, sendo hesses cases o centro que expede maior volume
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désses produtos. Ao confrario, quando se trata de compras efetuadas
pelos atacadistas expedidores-distribuidores da cidade, a sua area de
influénecia se reduz em direcdo ao oeste, sendo pouco importante as
compras realizadas nos municipios de Capanema, Planalto, Pérola do
Ceste, Santo Anténio do Sudoeste, onde as compras se reduzem, sobre-
tudo, & porcéo oriental do municipio, e Barracéo. Para Leste verifica-se
concorréncia com os atacadistas de Pato Branco nos municipios de
Itapejara do Oeste e Veré. Finalmente, fora do Sudoeste os atacadistas
de Francisco Beltrio chegam a efetuar compras no municipio de Capitéo
Lebnidas Marques.

Devido a sua posicio a entrada da area de ocupacfo mais recente,
e em fase de rapida expansfo da producido, & presenca de uma das duas
agéncias do Banco do Brasil na regido, e & forca dé concentracio de
seus comerciantes, a cidade de Francisco Beltrdo se transforma no prin-
cipal centro armazenador da regifio, gracas a presenca da CIBRAZEM
gue &li mantém, desde 1984, um armazém-depoésito com capacidade
para 85 000 sacos de 60 kg (julho de 1968}, estando porém em ampliagao
para 205 000 sacos; paralelamente, construia-se 10 silos para “cereais”
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a granel com capacidade total equivalente a 20 000 sacos de 60 kg.
Juntamente com Pato Branco o municipio de Francisco Beltrio apre-
senta o maior nimerc de caminhdes registrados, num total superior
a 200, mas ao contrario daquela, possui um escritério regional do
RODOTREM, cuja area de jurisdicdo abrange todo o Sudoeste e mais
Cleveldndia. A importancia de Franciseo Beltrdo como centro de comer-
cializacdo aparece ainda ao se verificar que cérea de 30% dos titulos
descontados (saldo do fim do ano de 1967) foram destinados & comer-
cializaco dos produtos coloniais (47): situa-se essa cidade em 2.9 lugar
dentro da regiio no que se refere ao valor absoluto dessa operacio
bancaria. Finalmente, gragas a sua posicao no centro da regifio, trans-
tormou-se no local onde as firmas extra-regionais localizam suas filiais
(Casas Sendas Comércic ¢ Industria S.A. e Comércio de Cereais Centa).

A cidade de Pato Branco aparece como o segundo mais importante
centro coletor e expedidor da regifc. Em relacdo as compras de trigo
e feijdo realizadas pela CTRIN e CFP, sua 4irea de influéncia abrange
a porcio oriental do Sudoeste e certos municipios catarinenses como
Sao Lourenco do Oeste, sendo o volume comercializado désses produtos
inferior aquele comercializado por Francisco Beltrio. Como no caso
dessa cidade, a area de atuagio de seus atacadistas expedidores é bem
menor, excluindo o municipio de Chopinzinho e parte de Coronel Vivida,
atingindo no entanto o municipio catarinense de Galvio. Convém res-
saltar que, gracas a presenca da (nica industria regional de Oleo vegetal,
Pato Branco transformou-se num centro para onde os atacadistas do
Sudoeste fazem expedicGes de soja, conferindo a essa cidade uma expres-
siva funcfo recoletora.

Possui Pato Branco um armazém estadual da COPASA, com capa-
cidade para 80 000 sacos de 60 kg, e um numero de caminhfes ma-
triculados superior a 200, sem possuir, no entanto, firma especializada
no transporte da producdo agricola: ao contrario, as numerosas firmas
transportadoras ai localizadas incumbem-se, sobrétudo, da expedicdo de
madeiras, trazendo como frete de retorno numerosos produtos indus-
triais. Finalmente, pouco menos de 30% do saldo bancario local de
titulos descontados destinaram-se 4 comercializacio da producao dos
colonos, sendo em térmos absolutos a praca que mais descontou titulos
para essa atividade comercial, gracas, em parte, 4s suas seis agéncilas
bancéarias, entre elas a do Banco do Brasil (47).

Tanto Francisco Beltrdo como Pato Branco nfo se apresentam,
portanto, como centros monopolizadores do comércio de produtos rurais,
dando margem ainda ag aparecimento de outros locais concorrentes:
entre éstes destaca-se Capanema como centro coletor auténomo, isto &,
localizado em Area onde a atuagio dos atacadistas de Francisco Beltrao
é fraca, sendo especializado no comércio de fumo.

Possuinde uma tUnica agéncia bancaria e um armazém da
CIBRAZEM com capacidade para 95 000 sacos, a cidade de Capanema
tem area de influéncia que abrange, além do proprio municipio, os de
Pérola do Oeste e Planalto. A sua area de influéncia relaciohada ao
comércio de fumo, no entanto, € mais vasta, incluindo a quase totalidade
dos munieipios localizados a ceste de Francisco Beltrio. Esse seu papel
de destaque no coméreio do fumo, deve-se & pesicdo de Capanema ho
centro da principal &rea fumageira regional, o que lhe possibilitou pos-
suir um estabelecimento de beneficiamento de fumo (Tabacos Flor do
Iguacu Lida.) e ser o local de residéncia do Inspetor da Cia. de Cigarros
Souza Cruz. Nesse caso, apesar de a cidade nio se transformar num
local de convergéncia e dispersdo do fumo comercializado, é de Capa-
nema que sai 0 comprador encarregado de efetuar compras em vasta
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Foto 4 — Pato Branco, apesar do crescimento
de seu comércio, & ainda um importante cen-
tro de coleta de produtos da economia rural.
Assim, em que pese a modernizacio do comér-
cio citadino, sao comuns as carrogas que tra-
fegam pela cidade, transportande produibos
agricolas para os estabelecimentos compra-
dores,

(Foto Setor de Geografia Urbana)

area. Seguramente é, em razdo do comércio de fumo, que a cidade apa-
rece em terceiro lugar no saldo de fim de ano dos titulos descontados
pela lavoura e pecuéria (comercializacfo, em 1.9 lugar na importancia
relativa dos descontos désses titulos face ao valor total dos titulos des
contados (67%) (47); em relacdo ao numero de caminhoes, situa-se no
grupo de centros imediatamente abaixo de Pato Branco e Francisco
Beltrao, com 52 unidades registradas, namero ésse inferior ao de Coronel
Vivida, Dois Vizinhos e Chopinzinho, que possuem entre 60 e 110 cami-
nhoes regisirados; os demais possuindo menos de 50 caminhdes.

Na diferenciacfc entre os centros coletores do Sudoeste paranaense,
aparecem com certo destaque as cidades de Barracdo, Santo Antdnio
do Sudoeste, Coronel Vivida e Chopinzinho: diferenciam-se das restantes
porque seus respectivos municipios estdo predominantemente sob o raio
.de atuacdo dos atacadistas expedidores de suas respectivas sedes muni-
cipais, sendo pouco importante g penetracéo de atacadistas de Francisco
Beltrio e Pafo Branco. A excecio de Santo Antdénio do Sudoeste, todos
ésses centros mencionados possuem, pelo menos, uma agéncia bancaria
com pequeno movimento relacionado & comercializacao de produtos
rurais, possuindo, ainda, Barracéo um armazém depésito da CIBRAZEM,
Como Capanema, Planalto e Pérola do Oeste, essas cidades localizam-se
na periferia ocidental e nordeste da regido, estando, portanto, mais
afastadas de Pato Branco e de Francisco Beltréo.

Finalmente, aparecem as demais sedes municipais, cujas areas de
influéncia coletora mantém fortes vineulagoes com Pato Branco, Fran-
cisco Beltrao e Capanema. Dessas 17 cidades, apenas 3 possuem umsa
unica agéncia bancaria (Realeza, Dois Vizinhos e Itapejara do Oeste},
mas tddas possuem um raio de atuagao gue, em linhas gerais, confun-
de-se com a propria area municipal: entretanto ¢ muito comum que,
em razdo da posicBo de uma cidade nas proximidades de uma fronteira
municipal, para ela se verifique o afluxo da produgédo de areas fron-
teiricas de municipios vizinhos. S50 exemplos, entre outros, as “linhag”
S8o0 Paulo e Jacaré, localizadas no municipic de Franeisco Beltrie, que
enviam pelo menos parte de seus produtos para serem comercializados
em Renascenca; do mesmo modo a produgic das Areas proximas a
Bauldndia (Renascenca), é comercializada, aoc menos em parte, na ci-
dade de Vitorino.

Assim, estabelece-se uma diferenciacio entre os centros coletores
e expedidores do Sudoeste paranaense: essa diferenciacio, entretanto,
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nao invalida a caracteristica geral dessas cidades no que se relaciong
& comercializacio dos produtos da economia agricola. Todas sdo inter-
mediirias de uma réde de caleta que, depois de passar por outros centros
como Curitiba, finaliza em S&o Paulo e Rio de Janeiro, os dois maiores
centros industriais e consumidores do pais.

itI — O papel das cidades na
distribui¢do de produtos industrializados

VISTO o papel das cidades do Sudoeste paranaense na
coleta e expedicdo de produtos agricolas, é necesséario
verificar agora que papel desempenham as cidades da regido como
locais de vendas de produtos industrializados. Completa-se, assim, a
anjlise dos fluxos de mercadorias que encontram nas cidades da regifio
um de seus focos. Tal estudo nfo devera se limitar apenas aos fluxos,
mas colocar em evidéncia os mecanismos geradores e as modalidades
de tais movimentos, além de permitir a identificacio dos principais
pontos focais da regifio. Analisar-se-a, sucessivamente, as formas de
distribuicdo, as formas de abastecimento e, finalmente, a atuacio dos
centros da regifo.

Mas & necessario tecer algumas consideracdes sobre o consumo da
populacdo regional que explica o desenvolvimento da atividade de
distribuigdo. Como j& se viu, parte ponderavel do valor da producao
agricola expedida pela regido fica nas cidades regionais, nas méos dos
atacadistas expedidores-distribuidores. Mas é bom lembrar que o mundo
rural é constituido por uma multiddo de pequenos proprietérios inde-
pendentes, habituados a certo nivel de consumo de produtos e de servi-
¢os, herdado das colénias antigas e remotamente da Europa. Essa
tradicdo e desejo de consumir torna-se possivel, dentro de certos limites,
pelo fato de gue o trabalho do colono gera frutos que éle proprio negocia
visando 4 obtencdo de certos bens de consumo. E como ja se viu, o
mecanismo de comercializaco estd moldado de modo a satisfazer certas
exigéncias do consumo. Essa possibilidade de consumir, garantida pelo
excedente de sua producio, facilmente negociada porque se destina
ao mercado nacional em expansio, e que sempre gera um certo mon-
{ante em dinheiro liquido, possibilita o aparecimento de um comércio
de distribuicio disociado da coleta e expedicio dos produtos rurais. Tal
tipo de comércio aparece, também, pelo fato de a regifo consumir certos
bens necessarios ao funcionamento do comércio de coleta e expedicio
de produtos agricolas. E é através de formas diferentes de distribuicéo
que as cidades desempenham outro tipo de relacdo com a regifo.

1 — AS FORMAS DE DISTRIBUICAO

No Sudoeste paranaense distingue-se trés tipos basicos de distri-
buidores, que se diferenciam entre si pela forma como distribuem os
produtos que concentram ou fabricam. &sses tipos sfo os seguintes: o
comerciante colefor-gistribuidor, o comerciante exclusivamente distri-
buidor e o pequenco fabricante.

41



A — Os Comerciantes Coletores-Distribuidores. O Comércio Colonial.

Uma regifo forlemente ruralizada, cuja populacéo se dedica basi-
camente 4 producio agricola, faz com que o tipo de distribuidor mais
importante e mais numeroso seja formado por agquéles comerciantes
gque tém como um de seus objetivos a coleta dos produtos agricolas.
Por estarem ligados ao mundo colonial seu papel de distribuidor sera
marcado pela venda, em maior ou menor escala, de bens necessarios
ao munde rural, dependendo da importincia de seu estabelecimento.

Em cérca de 100 entrevistas realizadas em firmas comerciais, trinta
e cinco foram feitas naquelas ligadas & coleta dos produtos agricolas
e A distribuicdo de produtos industrializados. Tais firmas localizam-se
tanto nos dois maiores centros da regido, como na quase totalidade das
demais 22 sedes municipais, mas também em Ilocalidades do inferior
dos municipios. Como ja se viu anteriormente, no estudo referente a
coleta dos produtos agricolas, dois tipos de comerciantes vio também
se destacar niftidamente nos canais de distribuicio: o bodegueiro e o
atacadista expedidor-distribuidor.

a) o bodegueiro

Como ja se viu, em razéo de sua localiza¢do em pleno mundo rural,
no maximeo em uma sede distrital, o bodegueiro constitui o primeiro
intermediario no processo de coleta da producao agricola, mas o ultimo
intermediario do processo de distribuicfo. Como no caso de sua 4rea
coletora, a sua area de distribuicéo, sempre varejista, é bastante restrita,
coincidindo, muitas vézes, com um mercado que se localiza em uma
iinica “linha” colonial.

Dada a proliferacdo de “bodegas” instaladas na regifo, a dimenséo
econdémica da emprésa e do mercado consumidor, a “bodega” apresenta,
do ponto de vista da distribuicdo, um pequeno estoque de produtos,
que se caracteriza pela pequena variedade de artigos de consumo muito
freqiiente e, geralmente de qualidade inferior, que sdo trocados por pro-
dutos agricolas. Agucar, sal, café, chimarrfo, confeitos, fumo, bebidas
alcodlicas, sobretudo cachaca, alguns remédios baratos e populares,
alguns poucos utensilios domésticos e de uso pessoal sdo os produtos
geralmente colocados & venda na “bodega”, em minimas quantidades
e indeferentemente arrumados nas poucas prateleiras existentes. A
“bodega” constitui o ponto focal mais elementar para onde convergem
os consumidores.

b) o atacadista expedidor-distribuidor

O atacadista expedidor-distribuidor vem a ser 0 mais importante
tipo de comerciante encontrado no Sudoeste. Sua localizacio se prende
em geral as sedes municipais e vilas, podendo, todavia, ser encontrado
em povoados e ha propria zona rural

Sua importdncia como distribuidor de produtos industrializados,
como no caso dos bodegueiros, esti correlacionada a sua atuacéo como
coletor, mas a diferenca déste, correlaciona-se também com o mercado
do centro onde estd localizado. Atuando ao mesmo tempo sbbre uma
guantidade consideravel de bodegueiros, como sébre uma parcela consi-
deravel de colonos, sua area de atuacfo, por vézes, poderd nio ultra-
passar os limites do municipio onde se localiza, mas contera um ntimero
grande de consumidores que, quer no atacado como no varejo, lhe dara
um papel importante como distribuidor. E 8sse volume de consumidores
justifica o numeroso e variado estoque que possui. Bsse estoque com-

42



porta, ao contrario daquele bodegueiro, produtos que se destinam tanto
diretamente ao consumidor, como também alguns implementos agrico-
las, ferragens em geral e material de construcio, todos vendidos ou
trocados com os bodegueiros, agricultores e citadinos. Por outro lado,
0 que também o diferencia do bodegueiro, além dos produtos de consumo
muito freqliente como aquéles mehcionados acima e produtos alimen-
tares industrializados, o atacadista expedidor-distribuidor negocia
produtos cujo consumo é menos freqgilente: tecidos, confeccdes, calcados,
artigos de armarinho, e mesmo certos bens de consumo duravel como
méaquinas de costura e fogdes, por vézes um ou outro aparelho elétrico.
Para os consumidores citadinos é, via de regra, nesse comerciante que
se compra o gas em bujdo. O que distingue também ésse comerciante
do bodegueiro é o fato de o consumidor poder comprar produtos que se
diferenciam pelo preco e qualidade.

O estabelecimento do atacadista expedidor-distribuidor aparece
como o local onde os bodegueiros, agricultores e citadinos se encontram
para vender produtos agricolas e realizar compras varejistas ou em
orosso. Do ponto de vista comercial, seu estabelecimento corresponde
a um ponto focal de dmbito distrital ou municipal. Mas se a sua impor-
tancia advém do fato de manter relacoes com o mundo rural, para ©
qual é uma necessaria instituicfo ligada ao escoamento da producéo
e as necessidades freqiientes de consumo, no entanto, do ponto de vista
da distribuicéo, sdo os comerciantes exclusivamente distribuidores que
vdo possibilitar uma melhor diferenciagéio entre as cidades.

B — Qs Comerciantes Exclusivamente Distribuidores

Muito menos importantes numéricamente, os comerciantes exclu-
sivamente distribuidores possuem caracteristicas proprias que os dife-
rem, em muitos aspectos, dos comerciantes ligados ao comércio colonial.

Explicados os motivos pelos quais o comércio colonial esta ampla-
mente difundido pelo Sudoeste, a primeira grande diferenca entre
ambos consiste na sua localizac@o espacial. Se tanto o bodegueire como
o atacadista expedidor-distribuidor cohseguem ser numerosos € ampla-
mente difundidos pelo interior regicnal, é gracas a presenca de uma
populacdo fortemente ruralizada e microprodutora que garante a sua
importancia como compradores e distribuidores ac mesmo tempo. O
mesmo motivo, no entanto, néo é valido para os comerciantes exclusi-
vamente distribuidores. Estes, quer sejam varejistas, quer sejam grossis-
tas, obedecem a uma localizacéo basicamente urbana. E nas cidades gue
éles vio se encontrar e a partir delas organizar a sua freguezia.,

Uma segunda diferencga prende-se & natureza dos produtos vendidos.
Segundo DuGraND (11:196), tal fato vai determinar certas modalidades
de vendas que estdo na dependéncia das necessidades a que os produtos
atendem, dos precos désses produtos e de seus pesos. Assim, de um
lado, a freqiiéncia do consumo e de outro o tipo de comprador, seja
consumidor final ou ndo, vio originar estabelecimentos comerciais
caracterizados quanto 4 mercadoria que vendem, quanto & sua posicéo
no canal de distribuicéio e quanto aos servicos econdmicos envolvidos
nos fluxos das mercadorias do produtor ao consumidor. O comércio
exclusivamente distribuidor caracteriza-se, ao contrario do comércio
coletor, pela sua heterogeneidade. E facil compreender essa outra dis-
tingdo fundamental entre ésses dois tipos basicos de comerciantes. A
populagdo rural do Sudoeste paranaense manteve as mesmas relacoes
existerites em suas zonas de origem no que concerne as vendas de seus
produtos e as compras de artigos de suas necessidades mais imediatas.
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Assim, eompreende-se que o estabelecimento da zona de clienfela dos
bodegueiros e dos atacadistas expedidores-distribuidores foi algo prati-
camente institucionalizado na regido. Vieram os colonos e com éles ésses
dois tipos de comerciante. Se ésses comerciantes dispdem de um estoque
semelhante de produtos industrializados, é porque as necessidades
béasicas dessa consideravel populacéo rural sdo comuns a todos. Trata-se
entdo de venda de produtos de grande freqiiéncia de consumo, que carac-
teriza a homogeneidade do comércio colonial. Ora, nessa situacio onde
se verifica fortes lagos entre o coméreio colonial e os colonos, qualquer
comerciante que seja exclusivamente distribuidor terd que se especia-
lizar, oferecendo aos consumidores artigos de que éles necessitam com
menor freqiiéncia e que, via de regra, nio sio encontrados no comércio
colonial. Essa especializacfdo. leva a uma heterogeneidade do comércio
em funcéo das necessidades variadas de consumo da populacéo regional.

Essa especializacdo conduz o comerciante a uma localizacio central,
quer dizer, citadina, e vai originar um comércio hierarquizado. Quanto
mais raro fo6r o artigo a vender em térmos de freqgiiéncia de consumo,
menor serd a quantidade de comerciantes que vendem tais produtos,
e maior serd a sua concentracio nos centros maiores. No Sudoeste para-
naense, & em Pato Branco e em Francisco Beltrfo, os dois maiores
centros da regiao, que possuem um mercado consumidor expressivo
constituido pela propria populacfo urbana, que se vai verificar a con-
centracdo de comerciantes exclusivamente distribuidores.

Sessenta e cinco entrevistas foram realizadas em firmas exclusi-
vamente distribuidoras. Localizam-se em Pato Branco (34), Francisco
Beltrao (15), Capanema (3), Coronel Vivida (2), Barracdo (2), Itape-
jara do Oeste (2), e em Vitorino, Salto do Lontra, Dois Vizinhos, Ampére,
Chopinzinho, cada uma com um estabelecimento. Foram ainda reali-
zadas entrevistas nas vilas de Baulandia (Renascenca) € Nova Prata
(Salto do Lontra), ambas em um Unico estabelecimento. Embora nao
fosse possivel obter dados absolutos s6bre o niimero de estabelecimentos
comercials existentes na regifio, as entrevistas realizadas e as informa-
cOes gerais sObre cada um dos municipios permitem uma visdo razod-
velmente boa sbdbre os diversos aspectos gue caracterizam o comércio
exclugsivamente distribuidor do Sudoceste.

a) os tipos de distribuicéo

J4 se viu que o coméreio exclusivamente distribuidor possui, entre
outras caracteristicas, a heterogeneidade. Essa caracteristica val se
traduzir na existéncia de tipos de distribuicdo, que se diferenciam entre
si em funcdo da participacio que possuem no canal de distribuico
(vendas diretas aos consumidores finais ou vendas a comerciantes), e
pelo grau de especializacio das vendas (foram considerados especiali-
zados aquéles gue vendiam artigos de um Unico género de produtos).

Pode-se distinguir, basicamente, os seguintes tipos de distribuicio
no Sudoeste paranaense: a distribuicde varejista nio especializada, a
distribuicio varejista especializada, a distribuicdo mista (varejista e
grossista) especializada ou nfo e a distribuiclo grossista especializada.

Em func¢do désses critérios de distingdo dos tipos de distribuicfo,
e levando-se em consideracéo o género do produto que traz, em si mesmo,
uma nocdo de freqiiéneia de consumo, procurar-se-a verificar a locali-
zac8o espacial dos diferentes fipos de distribuicdo, o que ajudara a
compreender nio s6 o papel das cidades na distribuicdio de produtos
industrializados, mas também intreduzira uma primeira nocéo de dife-
renciacio urbana.
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A primeira constatagio é a de que as firmas comerciais especiali-
zadas concentram-se macicamente em apenas dois centros: Pato Branco
e Francisco Beltrdo. A proeminéncia dessas duas cidades aparece mais
realgada, com uma supremacia de Pato Branco sdbre Francisco Beltrio,
quandg se verifica os géneros e ramos de comércio das cidades da regido.
A excec@o dessas duas cidades, as demais realizam apenas a distribuicdo
varejista especializada de artigos como remédios, tecidos, confec¢oes,
artigos de armarinho, enquanto aquelas duas cidades realizam ainda
a distribuicio varejista de artigos consumidos com menor freqiiéncia,
tais como maquinas agricolas, concentrados e racdes, veiculos e pegas,
artigos de otica, tratores e material dentario, &stes nltimos sendo exclu-
sividade de Pato Branco. Amhos os citados centros realizam ainda, e
exclusivamente, a distribui¢fio mista e grossista especializada de cigar-
ros, bebidas e produtos farmacéuticos. Uma observacdo mais acurada
sObre a distincdo entre Pato Branco e Francisco Beltrao de um lado,
e os demais centros de outro, permite notar que as demais sedes muni-
cipais s6 conseguem realizar a distribuicdo varejista especializada de
artigos que s@o consumidos com certa intensidade ou que, ainda, por
sua natureza especifica, tendem a aparecer em lojas especializadas,
como £ o caso — por exemplo — dos produtos farmacéuticos. A presenca
dessas lojas se justifica, em grande parte, gracas ao fato de contarem
com o mercado da prépria cidade onde se localizam, uma vez que para
o mundo rural surge a concorréncia dos comerciantes expedidores-
-distribuidcres. Entre essas demais cidades da regido, merecem distingéo,
porgue contam com um ou outro estabelecimento que realizam' vendas
varejistas especializadas, as cidades de Capanema e Dois Vizinhos, as
quais possuem concessionarios de veiculos.

A mesma constatacio se repete ac se verificar a distribuicio do
comércio nio especializado. Concentram-se, majoritariamente, em Pato
Branco e Francisco Beltrao, as cidades de maior populagio da regido.
Mas nao é apenas em funcio do numero de estabelecimentos que ésses
dois centros se destacam: enguanto nos demais centros tais estabeleci-
mentos dedicam-se apenas as vendas varejistas e mistas de artigos de
consumo freqilente, nos dois citados centros encontram-se tanto uni-
dades mistas, de vendas atacadistas e varejistas, como um comércio va-
rejista que vende bens de consumo menos fregiiente: eletrodomésticos,
autopecas e veiculos, entre outros.

Se do ponto de vista da especializagio, as cidades de Pato Branco
e Francisco Beltrdo destacam-se nitidamente das demais, 0 mesmo
acontece quando se verifica a localizagdo das firmas no que se refere
20 papel gue desempenham no canal de distribuicéo. As firmas ataca-
distas sdo encontradas exclusivamente naquelas duas cidades. Uma
analise mais detalhada désse tipo de distribuicio grossista revela fatos
significativos. Enguanto no comércio varejista encontram-se firmas
distribuidoras de artigos de conswmo muito raro, como material den-
tario, otica e tratores, no tipo de distribuicho em apréco verifica-se
apenas a venda de bebs consumidos com grande freqiiéncia, tais como
cigarros (Cia. de Cigarros Santa Cruz e Cia. de Cigarros Souza Cruz,
respectivamente, em Pato Branco e Francisco Beltréo), bebidas (distri-
buidores dos produtos Brahma, Antérctica e Coca-Cola), produtos
farmacéuticos (Distribuidora Sandra Ltda. e Irmios Merisio Ltda.),
como exemplos de firmas que distribuem exclusivamente produtos de
um Unico género; em relagdo as formas mistas, especializadas ou nio,
verifica-se, via de regra, a mesma banalidade de produtos vendidos:
tecidos, confecgdes, armarinho ete.

[}
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Tal fato, indubitavelmente, realca o papel distribuidor de Pato
Branco e Francisco Beltrdo, mas no entanto indica a relativa inexpres-
sividade da funcao grossista e mista no Sudoeste paranaense. Essa
fungéo, como se vera, é exercida basicamente por centros extra-regionais.

Mas o que importa realcar, no momento, é o fato de que Pato
Branco e Francisco Beltrfo, gracas as firmas varejistas e grossistas que
possuem -- as primeiras pelos produtos de consumo mais raro que
oferecem, e as outras pelo simples fato de existirem apenas nos dois
citados centros — se afirmam comercialmente sobre o Sudoeste para-
naense no tocante ao comércio exclusivamente distribuidor.

Um outro fate que marca e diferehicia o comércio distribuidor
grossista ou varejista de Pato Branco e Francisco Beltrao das demais
cidades do Sudoeste é a ocorréncia de firmas que vendem, com exelusi-
vidade ou néo, um produto de uma determinada marca. Sao os chamados
“revendedores autorizados” ou ‘“agentfes”. B verdade que alguns désses
comerciantes sdo encontrados em numerosas cidades da regifo. Assim,
centros como Chopinzinho, Deis Vizinhos, Capanema e Marmeleiro,
como exemplos, possuem comerciantes revendedores autorizados exclu-
sivos de gas em bujao. Do mesmo modo, séo facilmente encontrados
comerciantes que sejam revendedores autorizados dos produtos Renner
de Porto Alegre. Cidades como Ampeére, Capanema, Santo Anténio do
Sudoeste, Dois Vizinhos, Coronel Vivida, Barracio, entre outras, possuem
comerciantes que, entre outros produtos vendldos sdo revendedores
autorizados Renner, distribuindo confecgoes, calgados, tecidos, lougas,
tintas ou detergentes que levam a marca da citada firma, Tal fato deve
ser relacionado, ao menos uma parte, & tradicdo da populacéo regional,
habituada ao consumo de produtos gatuchos.

Mas se guase todas as demais sedes municipais possuem revende-
dores autorizados, exclusivos ou néo, para a distribuicéo de artigos como
aquéles supracitados, muito mais dificil & a presenca de comerciantes
com aquelas fungbes para artigos como eletrodomésticos, tratores, ma-
quinas agricolas ou produtos veterinarios. Alguns poucos casos podem
ser encontrados como em Capahema, onde a firma Comercial Anto-
ninho Ltda. é revendedora autorizada das maquinas de costura Elgin,
dos radios Semp, ambos de Sdo Paulo, e dos acordedes Todeschini de
Bento Gongalves, para o proprio municipio, Pérola do Oeste e Planalfo.
Do mesmo modo em Chopinzinho, a “Auto Pecas Chopin Ltda.” é reven-
dedora dos produtos Brastemp, de diversos eletrodomésticos G. E. e dos
materiais de construcao Eternit. Mas é em Pato Branco e em Francisco
Beltrdo que se concentram tais revendedores ou agentes autorizados.
Mais do que o fato de ser um simples revendedor, varios comerciantes
dessas cidades, sobretudo de Pato Branco, acumulam, seja como grossista
ou varejista, seja como ambos, o papel de agentes autorizados de vérias
marcas: cita-se o caso da firma Tartari & Palagi Ltda. que é revendedora
exclusiva das maquinas de calcular Olivetti, dos rolamentos SKF, dos
tratores Massey Ferguson, dos refrigeradores Gelomatic e das trilha-
deiras Ideal, entre outras. Esse fato mostra nio sé a existéncia de firmas
comerciais mais s6lidas nestes centros, como também reforga a posigéo
dessas cidades como centros de dlstrlbulgao

b) o0s deslocamentos dos comerciantes

Um outro aspecto que caracteriza e diferencia o comércio exclusi-
vamente distribuidor do Sudoeste paranaense, diz respeito aos desloca-
mentos ou viagens que as firmas regionais promovem pelos diversos
municipios da regi@o e mesmo fora do Sudoeste.
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Entre as 65 firmas entrevistadas, apenas 20 indicaram realizar
deslocamentos pela regifo, procurando ampliar a sua clienfela., Embora
corresponda i térca parte do total de firmas entrevistadas, o fato de
que nenhuma das firmas ligadas ao comércio colonial realize viagens,
revela uma outra faceta do comércio exclusivamente distribuidor do
Sudoeste paranaense.

£ facil compreender que, ligados tao intimamente & sua clientela
— o0s celonos -—— o comércio colonial é antes de tudo necessario aos
seus humerosos consumidores, os quais tém nestes comerciantes a quase
tinica e exclusiva possibilidade de venda de seus produtos agricolas.
Assim, colono e atacadista expedidor-distribuidor, e éste e o bode-
gueiro possuem entre si lagos tdo fortes e tdo intimos que néo justificam
a necessidade déstes comerciantes procurarem, através de viagens peri-
féricas ou regionals, ampliar a sua freguezia. O mesmo motivo, no
entanto, ndo ¢ valido para o simples distribuidor. Este néo s6 se defronta
com a cohcorréncia do comércio colonial, como com as numergsas e
freqiientes incursbes de viajantes de firmas extra-regionais pelo
Sudoeste.

Uma das causas que faz com que o distribuidor regional se
desloque em busca de novos fregueses € a pulverizagdo de numerosos
e pequenocs comerciantes disseminados pelo interior regional Assim
“bodegas” e pequenos distribuidores ddo margem a que o comércio
exclusivamente distribuidor seja incentivado a promover deslocamentos.
Peguenos que s&o, ésses numerosos comerciantes do “interior” da regiéo
nio conseguem se abastecer totalmente com os viajantes extra-regionais,
j&4 que compram pequenas quantidades de mercadorias, néo justificando
freqlientes incursdes daqueles viajantes para quem interessa apenas
vender grandes quantidades.

Enire as firmas do Sudoeste que realizam viagens, deve-se, entre-
tanto, fazer uma distincio. E preciso distinguir aquelas que realmente
mantém viajantes, as gque organizam vendas ambulantes e as que
“mascateiam™ pelo interior.

Muitas das firmas que vendem artigos de consumo banal e baratos,
tanto no varejo como no atacado, possuem pequenos veiculos — furgdes,
camionetas, jeeps — e mesmo caminhdes utilizados para as vendas
ambulantes. Carregados de artigos como tecidos, confeccles e artigos
de armarinho, percorrem uma aprecidvel quantidade de “bodegas” e
outros minusculos comerciantes, muitos déles isolados no meio rural,
onde vendem, sem pedidos prévios, os artigos que trouxeram, cobrando
ha hora. Trata-se entdo de vendedores ambulantes e concorrentes entre
si, mas também concorrentes daqueles de fora, apesar de possuirem
menor variedade e estoque de qualidade inferior. Sao exemplos tipicos
a Casa das Fabricas de Patoc Branco que chega a realizar vendas no
municipio de Santo Anténio do Sudoeste, a Comercial Fidalsky com
sede em Pato Branco e filial em Coronel Vivida, que atua no interior
dos municipios de Coronel Vivida, Chopinzinho, Sdo Jodo, Sao Jorge
do Oeste e Mangueirinha, ou a Casa dos Retalhos com sede em Pato
Branco e filial em Francisco Beltrao,

Embora éstes peguencs comerciantes do interior regional déem
margem a viagens por parte de determinados tipos de distribuidores,
na verdade, os desiocamentos atingem também aos proprios consumi-
dores finais. Assim, tanto o colono, como o0s moradores de pequenas
vilas ¢ povoados sdo alvo da atuagio de “mascates”, pois muitas das
firmas que exercem venda ambulante, costumam também atuar como
“mascate”. Désse modo, ao mesmo tempo que viajam em busca de
novos fregueses comerciantes, costumam atingir, principalmente nas
ireas de ocupacio mais recente e por ocasido do periodo das safras,
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as casas dos colonos, onde entio prcouram vender téda uma série de
artigos baratos e de necessidade para as populacdes. Embora essa venda
seja ilegal, facilmente os “mascates” conseguem burlar o contrdle das
prefeituras locais, embrenhando-se pela zoha rural. Afi, assediam o
colono que, recentemente instalado, facitmente compra o que lhe é ofe-
recido, pagando na hora. Algumas vézes, quando o colono nio tem con-
dicdes de pagar ¢ que compra, o “mascate” nfo hesita em trocar seus
artigos por produtos da area, como ocorre em Mangueirinha, por exem-
plo, onde varios désses “mascates” voltam carregados de céra e mel
de abelha.

Um ultimo tipo de deslocamento comercial encontrado enire as
firmas exclusivamente distribuidoras, consiste no deslocamento de via-
jantes, que atuando na regifio e extra-regionalmente, vio projetar
comercialmente alpguns distribuidores localizados basicamente em Pato
Branco e Francisco Beltrao e, muito secundariamente, em centros de
certa expressdo comercial como Dois Vizinhos e Coronel Vivida.

Importantes diferencas revelam, porém, 2 atuacéo de Pato Branco
e Francisco Beltrao em relacéo aos demais centros. As firmas dos centros
menores, como as de Coronel Vivida e Dois Vizinhos, possuem viajantes,
em geral um sécio da firma, para revenda de artigos como confeccdes,
calcados, tintas, maquinas de costura ou radios, somente para consu-
midores, na sua maioria colonos. Além disso, suas areas de atuacfo sdo
reduzidas, raramente ultrapassando os limites municipais. Assim, a
firma Bim, Dalpasquale & Cia. Ltda., de Dois Vizinhos, mantém um
viajante para o interior do municipio, para Veré e a parte meridional
de Catanduvas, ja fora dos limites regionais. Sua clientela de colonos
atinge a 95% no interior municipal e 30% nos outros dois municipios.
Como a sua freguezia fora do municipio de Dois Vizinhos corresponde
apenas a 5% das vendas da firma, vé-se quido importante sio os colonos
para a atuagdo déste viajante. Do mesmo modo, duas firmas de Coronel
Vivida mantém, cada uma, um viajante que,fora do prépric munieipio,
atinge Mangueirinha, Séo Jorge do Oeste, Sdo Jodo e Chopinzinho,
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atendendo sémente a consumidores, colonos ou moradores das vilas e,
em poucos casos, da propria sede municipal. Na cidade de Mangueirinhs,
é comum os viajantes estacionarem seus veiculos no centro da cidade,
onde entio, ali mesmo, recebem suas encomendas diretamente dos
consumidores; na viagem seguinte, trazem as encomendas e recebem
o pagamento.

As firmas de Pato Branco e Francisco Beltrao, por sua vez, nio sé
se apresentam muais diversificadas quanfo s mercadorias distribuidas,
como também suas areas de acdo sdo bem mais extensas, atingindo,
em certos casos, numerosas localidades situadas além dos limites do
Sudoeste. Ainda se diferenciam néo 5§ por possuirem viajantes proprios
comissionados, que néo sao sécios das respectivas firmas, como pelo
transporte da mercadoria ao destinatario através de emprésas trans-
portadoras.

Assim, em Pato Brance e Francisco Beltrdo, encontram-se firmas
cujos viajantes se encarregam de vender os mesmos artigos que os dos
centros citados anteriormente, e mais produtos farmacéuticos, eletro-
domésticos, discos, armas, municdes, magquinas agricolas e cigarros
Sao exemplos as firmas Tartari e Palagi Ltda., de Pato Branco, e a
Palagi & Cia. Ltda., de Francisco Beltrdo, que distribuem pela regifio
eletrodomésticos e maquinas agricolas; a Distribuidora Sandra Ltda.
e a Irméos Merisio Ltda., que distribuem produtos farmacéuticos, e os
dois ja citados distribuidores de cigarros. Além déstes, uma relativa-
mente grande quantidade de comerciantes envia viajantes para a
venda de confecoes, tecidos, calcados; tintas, radios e maéaquinas de
costura. Désse modo, os comerciantes de ambas as cidades atuam tanto
no atacado como no varejo.

Importantes diferencas, no entanto, podem ser encontradas entre
os comerciantes de Pato Branco e Francisco Beltrdo no que concerne
as vendas através de viajantes, e em relacfo ao tipo de mercadoria
distribuida e & area de atuacdo déstes pracistas. Se diversas firmas dos
mencionados centros mantém aparentemente uma atuacao semelhante,
gracas ao mesmo tipo de mercadoria que vendem, a exclusividade na
distribuicfio, em certos artigos, por um ou por outro centro, dara natu-
ralmente uma maior projecio individual sdbre a regido e até extra-
-regionalmente.

Examinando-se os Mapas ns. 9 e 10, vé-se que néo s6 Pato Branco
conta com um maior nimero de firmas com viajantes, como o Sudoeste
se apresenta muito mais solidamente ligado a éste centro do que a
Francisco Beltrio. Extra-regionalmente, enquanto Francisco Belfrido
atinge com seus viajantes 21 municipios catarinenses e 1 paranaense,
Pato Branco mantém transacdc com 22 municipios catarinenses e
15 paranaenses. Esta maior atuagio dos viajantes de Pato Branco pode
ser explicada por uma razdo basica. Se tanto uma como outra cidade
vendem igualmente certos produtos para varios municipios da regiso,
para outros artigos, gracas a uma exclusividade na distribuicfo, os
distribuidores de Pato Branco conseguem ter uma maior atuacio regio-
nal. Assim, a firma Tartari & Palagi Ltda. de Pato Branco, que conta
com a distribuicdo exclusiva das mdaquinas de calcular Olivetti, atinge
todos os municipios regionais, e mesmo outros exfra-regionais. Outros
exemplos ilustram essa situacfio: a Casa Réadio Técnica Sonora por
intermédio de 2 viajantes atua sdbre todo o Sudoeste e mais outros muni-
cipios catarinenses e paranaenses na distribuicio de radios, méveis
estofados e eletrodomésticos de qualidade superior; o mesmo ocorre
com a Distribuidora Sandra Ltda., firma atacadista especializada em
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produtos farmacéuticos que, embora possuindo concorrente em Fran-
cisco Beltrao, consegue, do mesmo modo, atingir téda a regido. Gragas
ainda & sua relativa antiguidade em todo o Sudoeste e Oeste paranaense,
realiza vendas em municipios como Guaira, Toledo, Cascavel, Laran-
jeiras do Sul e Guarapuava. Mais importante ainda é a atuacio do
viajante da firma Algemirc Perboni Depésito Dentario. J4 gue os seus
mais proximos concorrentes localizam-se em Chapecd, em Cascavel e
em Ponta Grossa, a atuacio desta firma varejista de Pato Branco con-
segue ndo sé cobrir inteiramente o Sudoeste, como atingir ainda 20 loca-
lidades catarinenses e 11 paranaenses. Em Santa Catarina, néo so6 cobre
grande parte do Oeste, como alcanca Cacgador, no Vale do Rio do Peixe,
Canoinhgas e Mafra, ja bastante distanciadas de Pato Branco. No Parana
a sua atuacfo se verifica também em centros importantes como Unido
da Vitéria, chegando também a Rio Negro, Mallet e Rio Azul.

Pelos aspectos do comércio exclusivamente distribuidor do Sudoeste
paranaense, pode-se concluir que, embora numeéricamente inferior ao
comércio colonial, é éle responsivel por uma marcante diferenciacéo
de Pato Branco e Francisco Beltrio, face aos demais centros, no que
respeita a distribuicio de produtos industrializados. A cidade de Pato
Branco gracas 4 raridade e especializacfdo de seu comércio distribuidor
transforma-se na principal cidade do Sudoeste Paranaehse.

C — O Pequeno Fabricante

Ja se viu anteriormente que a inexpressiva atividade industrial do
Sudoeste paranaense estd fortemente vinculada & atividade madeireira
e & moagem de cereais, ambas realizadas basicamente no mundo rural.
A industria madeireira, largamente a mais importante em mio-de-obra
e namero de estabelecimentos, quando possui localizacio urbana atende
ao mercado nacional e, em alguns casos, ao mercado externo. J4 ag
industrias urbanas de produtos alimentares dedicam-se parcialmente
& produgdo de bens consumidos regionalmente. Além désses géneros,
aparecem outros que em 1965 congregavam apenas 9,6% do pessoal
ocupado na industria (40}, e cujos estabelecimentos localizam-se majo-
ritariamente nas sedes municipais, produzindo bens consumidos basica-
mente na regldo. Apesar de sua inexpressividade como atividade indus-
trial, essas industrias geram lagos regionais através da distribuicdo de
seus produtos. Esses industriais, pequenos fabricantes como se vera,
vao constituir, ao lado dos comerciantes coletores e distribuidores e
exclusivamente distribuidores, os elementos responsaveis por uma outra
forma de distribuicao de produtos industrializados, a partir das cidades
da regiao.

Em 1965 existiam 145 estabelecimentos industriais (40) localizados
em 23 sedes municipais, produzindo bens classificados em 11 géneros
de industria (todos os géneros menos a madeira). Apenas a cidade de
Maridpolis ndo possuia nenhum estabelecimento de gqualquer um désses
géneros. Empregavam apenas 391 pessoas e constituiam pequenas uni-
dades de producéo que em média empregavam 2,7 pessoas: das 145 uni-
dades de producgdo, apenas 10 empregavam mais de 5 pessoas, e dessas,
2 empregavam de 10 a 24 pessoas. Destacava-se basicamente a producio
de: telhas e tijolos, artefatos de cimento e espelhos (minerais ndo me-
talicos com 15 estabelecimentos urbanos); fogdes a lenha, esquadrias,
portdes e grades, e artigos de funilaria (metalurgia, com 6), carrocas
¢ carrocerias de madeira para veiculos (material de transporte, com 9);
moveis de madeira, de férmica, € colchdes (mobilidrio, com 22); arreios

52



e selas (couros, peles e produtos similares, com 5); sabOes (produtos de
perfumaria, saboes e velas, com 1); calcados (vestuario, calcados e
artefatos de iecidos, com 14); farinha de trigo, torrefacio de café ¢
balas, além de outros (produtos alimentares, com 58); engarrafamento
de aguardente e refrigerantes (bebidas, com 8); impressos em geral
(editorial e grafica, com 5); vassouras e similares (diversos, com 2 esta-
belecimentos urbanos) (40).

DISTRIBUGAO DOS PRODUTOS INDUSTRIALIZADOS e et
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Essa pequena industria regional caracteriza-se por produzir artigos
de qualidade e preco inferiores aos similares da grande industria de
mercado nacional, que coloca seus produtos na regido através do comér-
cio colonial e dos comerciantes exclusivamente distribuidores. Apesar
dessa concorréncia, o pequeno fabricante regional encontra mercado
consumidor entre os colonos, e mesmo entre os citadinos da regido,
seja devido aos pre¢os mais baixos de seus produtfos, atendendo, por-
tanto, a certas camadas do mercado regional, seja porque nao ha com-
pensacdo para os comerciantes e consumidores importarem -certos
artigos de outras regides. Para certos artigos, acresce ainda o fato de
éles serem produzidos segundo especifica¢des do comprador que os enco-
menda: impressos em geral, portdes e grades metalicas, Assim, os peque-
nos fabricantes regionais mantém contatos com o comércio colonial
e com os comerciantes exclusivamente distribuidores através de vendas
ambulantes (sabdes, café torrado, balas e bebidas), e em menor escala,
através de viajantes e representantes. Com os consumidores finais, colo-
nos e comerciantes, os contactos sdo diretos, através de telefone, cartas
ou pessoalmente.

Por ser uma atividade industrial tipicamente voltada para o mer-
cado regional, os pequenos fabricantes localizam-se, majoritariamente,
como ne¢ caso dos comerciantes exclusivamente distribuidores, em Pato
Branco e em Francisco Beltrdo: em 1965, ésses dois centros concen-
travam 46% dos 145 estabelecimentos e 53% do pessoal ocupado. A
importancia désses dois centros aparece claramente ao se verificar que
concentravam de 40 a 60% dos estabelecimentos produtores de calgados,
de artigos de minerais nao metalicos, de mobiliario e de produtos ali-
mentares; de 60 a 75% das unidades de material de transporte e mais
de 75% dos estabelecimentos de producéc de artigos metalirgicos,
saboes e impressos. A maior fabrica de moéveis, o0 melhor moinho de
trigo, a maior fdbrica de bebidas e as mais importantes graficas ai se
localizavam.

Mas se no comeércip exclusivamente distribuidor a cidade de Pato
Brahco adquire maior importincia que Francisco Beltrdo, na distri-
buicao de artigos fabricados as duas se equivalem e, de certa forma, se
complementam. Em Pafo Branco localizam-se as mais importantes
unidades de fabricacio de farinha de trigo, de balas e de artefatos de
cimento, enquanto em Francisco Belirio acham-se a principal fabrica
de bebidas, de moéveis, e as Unicas unidades de fabricacio de espelhos
e de sabio.

Os Mapas ns. 11 e 12 indicam a 4rea de distribuicdo de diversos
pequenos fabricantes de ambas as cidades, mostrando como a distri-
buicdo se faz basicamente na propria regiao do Sudoeste paranaense,
mas também na sua periferia e, excepcionalmente, em Aareas mais

distantes.

E preciso ressaltar, porém, que a concorréncia da grande industria
de mercado nacional leva o pequeno fabricante a se tornar, paralela-
mente, comerciante distribuidor atacadista ou varejista, de produtos
similares ao que fabrica. Tal expediente, bastante generalizado entre
os pequenos fabricantes regionais de certos bens de consumo, liga-se
ao fato de que, para evitar o aparecimento de um possivel concorrente
distribuidor, torna-se éle proprio ésse distribuidor, de modo gue em
breve passa a utilizar as vias de distribuicio désses predutos importados
para escoar a sua pequena producéo. E o que ocorre, por exemplo, com
os pequenos fabricantes de bebidas de Pato Branco e de Francisco Bel-
trao que se transformaram, paralelamente, em distribuidores dos pro-
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dutos Antarctica, Coca-Cola e de outras marcas. O mesmo se verifica
com o pequeno fabricante de balas de Pato Branco que se transformou
em distribuidor dos produtos Kibon, Lacta, Embaré e de outras marcas,
ou em relacdo a uma fundicio de Francisco Beltrdo que vende no varejo
ferragens importadas.

Mas se a distribuicdo de produtos gera s6lidos lagos regionais, o
mesmo nfo se verifica em relacfo ao abastecimento désses distribui-
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dores. A andalise que se segue visa mostrar o fraco papel das cidades
regionais no abastecimento do comércio do Sudoeste e, paralelamente,
a dependéncia aos centros extra-regionais.

2 — AS FORMAS DE ABASTECIMENTO

Vistas as formas de distribuicfo, é necessario agora ver as formas
de abastecimento, isto & os modos como os diferentes distribuidores
renovam seus respectivos estoques de produtos industrializados. Essas
formas estdo intimamente ligadas nio s6 ao papel que os comerciantes
desempenham na coleta e expedigo dos produtos agricolas, mas também
& dimensio das emprésas e ao tipo de produtos que vendem. Analisar-
-se-4 sucessivamente o abastecimento do comércio colonial, do comércio
exclusivamente distribuidor e, finalmente, o papel dos centros extra-
-regionais ne abastecimento.

E conveniente esclarecer que para algumas das formas de abaste-
cimento, ndo ha coincidéncia entre o local de renovacfo de estoque
e aquéle de ohde é expedida a mercadoria. Tal coincidéncia existira
. quando se tratar de vendas realizadas através de viajante de fabrica,
- viajante de atacadista e venda ambulanté, inexistindo quando se tratar
de vendas realizadas através de viajante de representante e viajante
de filial de venda de fabrica, que sfo elementos relacionados a institui-
cfes que nao se apropriam ou nido manuselam a mercadoria. A consi-
deracao do modo como é feita a renovacdo do estogque é necessaria
porque possibilita conhecer melhor o mecanismo de abastecimento, e
permite verificar um dos principais modos de atuacio de um dos mais
importantes centros abastecedores do Sudoeste. Bem entendido, a nogéo
de centro abastecedor niao estd ligada necessariamente ao fato désse
centro expedir as mercadorias compradas, mas ao fato de €éle ser o local
onde se realizam os pedidos de renovacao de estoque (ou de onde saem
os viajantes incumbidos de recolherem tais pedidos, ou os caminhdes

de venda ambulante).

A — O abastecimento do Comércio Colonial

Em linhas gerais, tante o bodegueiro como o atacadista expedidor-
-distribuidor estio ligados, como distribuidores que séo, &4 venda de
artigos consumidos com muita freqiiéncia no mundo rural. O bodegueiro,
no entanto, por ser um pequeno varejista confard com um estoque
minimo de alguns poucos produtos consumidos pelos colonos; o ata-
cadista expedidor-distribuidor, ao contrario, possuird um vasto estoque,
onde se encontra wma gama mais variada de artigos comprados tanto
pelos colonos, como pelos bodegueiros e citadinos. Em razio dessas
caracteristicas, mas também devido 4 capacidade de transporte de cada
um désses dois tipos de comerciantes, que vai influir na participacdo
de cada um no circuito de comercializacdo dos produtos agricolas, é
que vai se originar a diferenca basica na forma de abastecimento de
um e de outro.

Deve-se lembrar que, em virtude da fraqueza dos pequenos fabri-
cantes regionais, tanto o bodegueiro como o atacadista expedidor-dis-
tribuidor (mas também o comércio exclusivamente distribuidor) véo
depender macicamente de firmas industriais extra-regionais, seja indi-
retamente, no caso do bodegueiro, seia diretamente, nos outros casos.

a) a renovacdo do estoque do bodegueiro

Sua intima ligacfo com o atacadista expedidor-distribuidor, sua
impossibilidade de ligacdes diretas com o mundo extra-regional e, acima
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de tudo, seu estogue pequeno e de baixa qualidade, fazem déste primeiro
intermediario um distribuidor varejista sujeito & acio bésica dos comer-
ciantes atacadistas.

Uma distin¢io aqui, no entanto, se faz importante. Se, por um lado,
suas ligacles como coletores os tornam basicamente dependentes do
atacadista expedidor-distribuidor no que se refere ao abastecimento,
por outro lado, numerosos outros pequenos atacadistas extra-regionais
e, em menor escala, da propria regifo sfio também seus fornecedores.

Esses atacadistas, entdo, podem ser tanto os comerciantes ataca-
distas expedidores- dlstrlbuldores com os quais mantém intimas relacOes
na comercializacao de produtos da economia agricola, como também
outros pequenos atacadistas-varejistas regionais dos centros maiores,
como Pato Bramco e Francisco Beltrao, que distribuem em microata-
cado, produtos baratos de forte consumo colonial. Tal é o caso de uma
pequena bodega em Waldomeira, povoado do municipio de Santo
Antdnio do Sudoeste, Seu abastecimento se faz ndo s6 através da firma
Sandini na sede municipal, com a qual comercializa a producdo agricola
da coldnia, como também é feito através de viajantes de pequenos
comerciantes regionais, que vao lhe vender desde balas e confeitos ba-
ratos, até artigos de armarinho em pequenas quantidades, como o Bazar
Beija Flor, de Pato Branco, através de um sistema de pronta enirega.
Este ultimo sistema é na verdade uma venda atacadista ambulante
que, nas bodegas do meio rural, encontra um importante mercado
comprador. Déste modo, os maijores centros do Sudoeste paranaense
conseguem ter certa afirmacio como distribuidores atacadistas de bens
industrializados para o restante da regido.

Concorrendo com a venhda ambulante désses pequenos microata-
cadistas regionais e reduzindo mais ainda a sua atuacéo, os bodegueiros
também vao ser o campo de acdo de outros atacadistas extra-regionais.
Se aquéles, porém, conseguem efetuar suag vendas s0 comoe ambulantes,
sem pedidos préviamente feitos, os atacadistas provenientes de centros
extra-regionais conseguem atuar de dois modos: os mais fracos fazendo
venda atacadista ambulante, sem pedide prévio, e os mais fortes, através
de viajante. Esses viajantes percorrem periddicamente as bodegas e
expdem seus artigos em mostruario. O bodegueiro faz o pedido e o
viajante apenas se encarrega de comunicar a firma para a qual trabalha.
O produto, por sua vez, vira remetide posteriormente por firmas trans-
portadoras e, em alguns casos, pela propria firma atacadista. Alias,
uma outra diferenca que marca ésses dois tipos de fornecedores é o
modo de pagamento. Enquanto o vendedor ambulante entrega e cobra
no momento da transacio, o viajante costuma cobrar em “carteira”,
isto é, apls percorrer tddas as demais localidades e iniciar o circuito
de volta. Na verdade, o pagamento em carteira é um sistema caracte-
ristico no abastecimento dos bodegueiros, motivado tanto pelo pequeno

volume de negodcios realizados, individualmente, com cada um désses
pequenos comerciantes, como também devido & inexisténcia de agéncias
bancarias, nos locais onde se encontram, para se efetuar pagamento
através de faturamento bancario.

Esses abastecedores atacadistas localizam-se em geral nos centros
extra-regionais dos trés Estados do extremo Sul, como Ponta Grossa e
Cascavel, no Parana, Chapecd e Joacaba, em Santa CTatarina, ou ainda
em Ijui, Erechim e Trés Passos, no Rio Grande do Sul, Alguns, tradicio-
nalmente centros atacadistas, cuja area de atuacio ja ha muito se
consolidou fora do proprm Sudoeste néo hesitam em manter viajantes
nessa regido. Tal é o caso da firma Ribas, de Ponta Grossa, ou das
firmas Mueller e Glitz, de Ijui. Outros centros porém, cuja afirmacio
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como atacadistas é mais fraca, tdm de se valer da venda atacadista
ambulante, e vender, sem pedidos prévios, de “bodega” em “bodega”.
Como exemplo aparecem as firmas de Chapecd, Joacaba e Trés Passos,
centros relativamente recentes cuja afirmagio como centros atacadistas
¢ bem menos importante,

Um centro porém que, apesar de relativamente recenfe, consegue
penetrar no Sudoeste, através de viajantes de suas firmas atacadistas,
é Cascavel, no Parani. Possuidora ja de uma vasta area de influéneia
no Oeste paranaense, Cascavel em pouco tempo passou a contar com
fortes comerciantes exclusivamente atacadistas, que estdo atuando no
Sudoeste. Assim é o caso da Casa Record, da casa Tigrinho, firmas re-
centes (1959 e 1988, respectivamente) gque sdo exclusivamente ataca-
distas e se especializaram na venda por atacado de produtos como roupas
feitas, artigos de perfumaria, artigos de armarinho e calgados, que em
tdda a area colonial paranaense encontram forte mercado consumidor.

Em breve, dependendo do préprio porte econémico da bodega, seu
abastecimento podera depender somente do atacadista expedidor com o
qual transaciona os produtos da economia rural, como € o caso da bodega
Bertoldo Becker da “linha” Braco Forte, em Realeza. E na medida em
que ela seja mais importante, poderd ser atingida por uma quantidade
de pequenos e médios atacadistas regionais e extra-regionais que, em
venda ambulante ou através de viajantes, vio lhe oferecer, em micro-
atacado, os produtos consumidos mais freqiientemente no mundo
rural.

b) a renovagio do estoque do atacadista expedidor-distribuidor

Ao contrario do hodegueiro, as caracteristicas ja descritas déste
segundo tipo de comerciante vio lhe dar uma importinecia comercial
muitec maior, que vai influir num sistema muito mais complexo de
renovacio do estoque.

Dois fatos vdo ser basicos para se compreender o abastecimento
désses comerciantes: a sua relativa independéncia na posicdo que ocupa
nos canais de comercializa¢éio dos produtos agricolas, e a sua maior
afirmacdo como distribuidores de bens industriais.

Assim, se por um lado, éstes comerciantes dispéem de um meio
de transporte proprio, um ou varios caminhfes, que o0s comunicam
diretamente com o0 mundo extra-regional, éste fato val ser importan-
tissimo para o seu abastecimento em produtos industrializados. E, se
éstes mesmos comerciantes vdo distribuir uma maior guantidade e
variedade de produtos a0 mundo regional, éles vio dispor de um estoque
bem mais diversificado e numeroso, que passara a atrair a atencédo dos
fornecedores acentuadamente mais fortes do que aquéles abastecedores
dos bodegueiros.

De acdrdo com a analise dos inquéritos realizados, pdde-se chegar
4 conclusio de que os produtos mais comumente encontrados no estoque
do atacadista expedidor-distribuidor sfo: sal, agucar, café, tecidos, con-
fecgles, calgados, ferragens e produtos alimentares enlatados. B por
éles que se pode ter uma idéia de como funciona a renovacéo do estogque
déste comerciante.

1} abastecimento em sal. (quadro anexo n 3)
Vinte e uma firmas comerciais atacadistas expedidoras-distribui-

doras, de um total de 30 firmas entrevistadas, indicaram a venda de
sal. Estas 21 firmas forneceram 36 indicacdes sdbre a renovacio de seu
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estogue. Aproximadamente 83% destas indicacbes, revelaram abasteci-
mento feito diretamente pelos comerciantes em centros extra-regionais.
Tais compras foram feitas, em 60%, em Siao Paulo e Curitiba, tanto
em atacadistas como em depdsitos de firmas produtoras. Em menor
escala, foram feitas compras em Ponta Grossa, Porto Alegre e Rio de
Janeiro nos mesmos tipos de fornecedores. O papel de Curitiba e Séo
Paulo é fundamental, j& que aproximadamente 50% das compras foram
feitas na Sociedade Andénima Indistrias Reunidas Francisco Matarazzo,
tanto em S&oc Paulo, como na filial de Curitiba, e na organizacio pro-
dutora-atacadista Emilic Romani e Cia. 8.A., de Curitiba.

Em linhas gerais, éste modo de renovacio feito pelos comerciantes

em percentagem tio elevada, é explicado pelo proprio mecanismo de
comercializacio dos produtos agricolas.

Levam éles, basicamente, cereais e suinos para Curitiba e S&o Paulo
em seus caminhfes, fazendo as compras de sal nestes dois grandes
centros e, retornando, trazem esta mercadoria nos seus proprios meios
de transporte. Trata-se entfo de um frefe de retérno que pode ser
feito tanto por caminhoes da firma, como por caminhfes fretados por
ela, que 1evam produtos agricolas e lhe trazem o sal.

As incursdes de viajantes sdo raras e, mesmo assim, quando ocorrem,
o transporte é feito pelo proprio comprador, no sistema do frete de
retérno.

2) abastecimento em acucar. (quadro n.o 4)

Vinfe e trés firmas acusaram a venda de actucar (80% do total),
fornecendo 38 indicacfes sdbre a renovag¢io do estoque. As compras
diretas, com o produto trazido como frete de retérno dos centros extra-
-reglonals, corresponderam a 87% do total! de modos de renovagio do
estogque. Novamente, salientaram-se Sic Paulo e Curitiba, com 91%
das compras feitas dentro desta modalidade e 78% s6bre o total das
formas de renovacio.

Sem ocorrer o caso tipico do sal, em que duas firmas sfo respon-
séveis por cérca da metade do fornecimento, algumas firmas da capital
paulista e de Curitiba se destacam como grandes fornecedoras. Assim
gse situam a Cooperativa Central de Produtores de Actcar e Alcool de
8io Paulo e novamente a Emilioc Romani e Cia 8.A.,, de Curitiba.

Repetindo o fato ocorrente com o abastecimento de sal, as incursdes
de viajantes sdo reduzidas, e mesmo que atinjam o Sudoeste, o fardo
ou nos estabelecimentos com menor expressio na distribuicdo, ou nos
de menor expressio como eXpedidores de produtos agricolas, Assim é
o caso da firma Irméios Basseto, de Coronel Vivida, cujo raio de acgfo

- como atacadista expedidor € pegueno, atingindo em suas vendas extra-

-regionais apenas Ponta Grossa e Concordia (SC). Seu abastecimento
de acticar ou é feito através da compra direta/frete de retérno, na
Mercantil Sabara, casa atacadista de Ponta Grossa, ou entéo através
de viajante das Casas Ald Brasil, organizacio atacadista com sede em
Sio Paulo e filial em Maringa, também outra das tantas firmas “espe-
clalizadas” na venda por atacado de produtos de forte consumo no
mundo colonial.

3) abastecimento em cajfé

Opondo-se basicamente ao abastecimento em sal e acticar, os modos
de renovacao do estoque em café torrado indicam quase que uma com-
pleta independéncia da regiio em relacio as demals areas extra-regio-
nais. Esta afirmacfo torna-se evidente se observarmos gue, Se em
13 firmas houve ocorréncia de venda de café, de um total de 30 indi-
eacoes, 29 indicaram compras em ambulantes e firmas produtoras, das
guais 50% eram da regiao.

O abastecimento em café é feitoe em sua maloria pelas proprias
firmas industriais (forrefacido)}. Como se trata de produto consumido
fregiientemente, essas firmas produtoras que abastecem o Sudoeste



localizam-se ou nos centros regionais mais importantes, ou nos centros
extra-regionais proximos. E, através de uma venda atacadista ambu-
lante, sem pedidos préviamente feitos, garantem o abastecimento da
quase totalidade das firmas comerciais em questio no Sudoeste. Basta
dizer que nhas 13 firmas ingueridas, 94% das indicacbes revelaram éste
modo de renovagdo do estoque.

No Sudoeste, Francisco Beltrao ¢ Pato Branco, aparecem como as
grandes fornecedoras de café, através das firmas S.M. Marques e Cia.
(Café Sudoeste) e a Emporio Baixada Ltda., respectivamente, as quais
respondem por 50% da venda ambulante.

Mas concorrendo com éstes dois centros, outros como Clevelandia
(Passos e Lefio Ltda.) . Porto Unido, Cascavel, Ponta Grossa, Guarapuava,
Laranjeiras do Sul e Videira, também enviam vendedores ambulantes
que, em seus caminhdes, também atingem os comerciantes do Sudoeste.
Nas firmas analisadas, os outros 50% do abastecimenfo por venda am-
bulante se devem ao conjunto das firmas extra-regionais destas
localidades.

4) abastecimento em tecidos

Bem mais compleXa que os tratados até agora, a renovacio do
estogque dos comerciantes expedidores em tecidos revela porém um fato
bastante expressivo: o concorréncia acirrada entre firmas atacadistas
e firmas produtoras que se desenvolve no sentido de uma participacio
cada vez malor das firmas Industrials no abastecimento direto dos
comerciantes do Sudoeste. Realmente nio se trata ainda da tendéncia
geral que ocorre nos circuitos comerciais de abastecimento, gque é a
ligacido direta do fabricante com o varejista. Em parte, éste fato ocorre
porgque os comerciantes expedidores-distribuidores do Sudoeste vendem
produtos industrializados no atacado € no varejo. Mas é bom lembrar
que éstes sao 08 comerciantes que realmente marcam o final do circuito
distribuidor no Sudoeste, ja gue o8 bodegueiros individualmente pouco
representam neste setor. Pode-se afirmar entdo que esta fendéncia
existe e, mais ainda, € ela que fornece malis um ponto de diferencs
e de supremacia sébre as bodegas, pois estas, como ja foi dito, séo o
dominio dos atacadistas.

Um total de 18 firmas atacadistas expedidoras-distribuidoras infor-
maram a presenca de tecidos em seus estoques, tratando-se geralmente
de artigos baratos, destinados que sAo a sua clientela bésica — colonos
e bodegueiros, Tais firmas forneceram ¢2 indicacdes de renovacao do
estoque, das quais 34% evidenciam a incidéncia dos viajantes de firmas
atacadistas, com transporte da mercadoria via companhias transpor-
tadoras, e cérea de 30% a presenca de viajantes de firmas industriais,
com o mesmo sistema de transporte. Abaixo destas duas modalidades,
aparece a compra direta como frete de retérno, com 22% de indicagbes.
Ainda uma outra modalidade, que na verdade é uma combinacio entre
as duas primeiras e a terceira, surge com uma participacio de 16%.
Sendo assim, a renovacio em tecidos pode ser esquematizada nas se-
guintes modalidades: 12} viajantes de firmas atacadistas com trans-
porte efetuado por transportadoras; 2.2) viajantes de firmas industriais
com ftransporte efetuado por transportadoras; 3.2) compras efetuadas
diretamente pelos comerciantes com transporte feite por éles mesmos
{frete de retorno): 42) viajantes de firmas atacadistas e de fabricas,
ou mesmo de filial de vendas de fabricas, com transporte efetuado pelo
proprio comerciante comprador, como frete de retérno.

fistes diversos modos de renovacio podem ser melhor compreendidos,
fazendo-se uma apreciacdo dos centros abastecedores prineipais.

Apesar destas quabro modalidades, podemos dizer gue, independente
do modo como € transportada a mercadoria, existem trés sistemas no
abastecimento em tecidos. Por um lado, chegam ao comerciante expe-
didor-distribuidor do Sudoeste viajantes de atacadistas e de fabricas,
¢ de outro, é o proprio comerciante que val fazer suas compras direta-
mente nos grandes centros abastecedores. A participagio maior ou menor
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de cada sistema e os centros abastecedores prineipais podem ser conhe-
cidog através do quadro abaixo:

Quadro n? 5: Renovacio do Estoque de Tecidos do Atacadista
Expedidor-Distribuidor

% dos % dos
FORMA DE % em Principais ceniros em | centros em
ABASTECIMENTO refagio eentros relagio A relagéo
: a0 total abastecedores forma, de a0
abastecimento total
Ponta Grossa 33 13
Viajante atacadista... 40
Sio Paulo 26 10
Viajante de fibrica. .. 34 | Vale do Ttajaf;
Brusque, Blu- 74 25
menau e Gaspar
Compras diretas. ... .. 23 | Sdao Paulo 94 22

Observa-se que cérea de 97% do abastecimento em tecidos é feito
através das trés modalidades assinaladas. Independendo da forma de
abastecimento, Ponta Grossa, Sao Paulo, Brusque, Blumenau e Gaspar
contribuem com 70% da renovacic do estoque.

Através de suas firmas atacadistas, quer por intermédio de via-
jantes, quer por compras efetuadas diretamente, Sao Paulo contribui
isoladamente com cérca de 32% do total do abastecimento em tecidos.
As trés cltadas cidades do Vale do Itajai, através de viajantes de fibricas
ai localizadas, contribuem com 25%. Ponta Grossa, gracas aos viajantes
de suas firmas atacadistas, contribui com 13% do abastecimento.

Conclui-se, entdo, que no abastecimento em tecldos, o atacadista
expedidor-distribuidor do Sudoeste paranaense € o campo de acio de
trés grandes areas de fornecimento: Sao Paulo, Vale do Itajai e Ponta
Grossa. A nnica diferenca a ressaltar é quanto ao modo de transporte
da mercadoria. Se a maioria das firmas industriais ou atacadistas que
atuam no Sudoeste enviam seus produtos através de companhias trans-
portadoras, isso ndo impede gue também o proprio comerciante com-
prador se encarregue do transporte. E bom lembrar gue sendo éstes
comerciantes basicamente expedidores de produtos apricolas, seus
contatos malis constantes com os centros ao longo do eixo Ponta Grossa—
Curitiba—Sao0 Paulo—Rio de Janeiro, fazem com gQue procurem apro-
veitar ao maximo suas viagens, Sendo assim, nfio deixa de ser comum
o fato de muitos comerclantes expedidores-distribuidores dispensarem
o transporte por companhias transportadoras e aproveitarem, guando
nos centros de reexpedicido, o seu proprio meio de transporte para
trazer as mercadorias adguiridas. Tamhbém inclui-se neste sistema as
relagdes comerciais com o Vale do Itajal, cujas firmas Industriais enviam
a mercadoria por transportadoras até Curitiba. O comerciante paga o
frete de Blumenau, Brusque ou Gaspar até Curitiba, de onde éle mesmo
transporta para a sua cidade.

5) abastecimenio em confeccdes

Confirmando a ifendéncia observada no abastecimento em tecidos,
o5 sistemas de renovag¢io do estogue em confecgdes revelam ja uma
preponderjncia da participacio das firmas industriais,

Dezessete firmas comerciaid expedidoras-distribuidoras indicaram
venda de confec¢des i sua clientela, fornecendo 50 informacdes sdbre
a renovacio do estogque. Dessas informa(;oes 29 ou seja 58% do total,
revelaram ser o sistema principal o de viajantes de fabricas. Os via—
jantes de firmas atacadistas indicaram uma participacio de 209%, ou
seja, uma atuac¢io bem mais modesta que no caso da renovacio em
tecidos. Reduzindo ainda mails a sua participagio, as compras feitas
diretamente pelos comerciantes corresponderam a somente 18% do total.



Vale agui ressaltar uma peguena, mas relativamente importante, parti-
cipacdo de viajantes de representantes, com 4%.

O interessante a notar, todavia, é que a grosso modo o5 centros
ahastecedores permanecem os mesmos em importaneia para cada siste-
ma de renovacido do estoque. O guadro abaixo da a conhecer a partici-
pacio do sistema de abastecimento e dos respectivos centros abaste-
cedores:

QUADRO N2 6

Renovagdo do Estoque de Confecgbes do Atacadista
Expedidor-Distribuidor

o %, dos a7 dos
FORMA DE 9. em Principais centros em | centros em
ABASTECIMENTO relagio centros relagdo & relagiio
ao total abastecedores forma de a0
abastecimento total
Viajante de fdbrica. ... 58 | Vale do Itajai 66 38
e Zona de Jo-
inville
Ponta (Grossa 40 8
Viajante de atacadista. . 20
Sio Paulo 20 4
Compras diretas....... 18 | Bd0 Paulo 100 i8
Viajante de Represen-
tante............... 4 | Caritiba 100 4

Pode-se notar claramente que a renovacio em confeccdes forna-se
o dominio das firmas industriais, nio s6 pelo indice de 58% do sistema
de viajantes de fabricas, como pela aita participacio dos centros in-
dustriais do Vale do Itajai e da Zona de Joinville, em relacdo aos de-
mais centros abastecedores. Assim, embora diversas indicagbes revelem
a incidénecia de viajantes de fabricas de outras cidades, como Erechim,
Caxias do Sul, Criciima e mesmo S&o Paulo, Rio de Janeire, Pérto
Alegre e Curitiba, a pequena participacdo individual de cada um déstes
centros serve para indicar a poderosa atuacao dos centros industriais
do Vale do Itajai e da vizinha zona de Joinville. Centres como Blu-
menau, Brusque, Joinville, Rio do Sul, Gaspar, Timbhé6 e Jaragui do
Sul, tornam-se, na verdade, os grandes abastecedores emn confecgbes aos
comerciantes expedidores-distribuidores do Sudoeste (38% nas firmas
inquiridas) .

Os atacadistas de S&op Paulo, quer através de seus viajantes, quer
pelas compras diretas que os comerciantes vém efetuar em seus estabe-
lecimentos, dao a éste centro uma patticipacio também importante,
colocando-o como segundo grande fornecedor (22% em relacdo as fir-
mas inquiridas) .

Se por um lado, os sistemas descritos como “viajantes de atacadis-
tas” e “compras diretas” praticamente se equivalem (20% e 18%, res-
pectivamente), os centros abastecedores principais déstes sistemas nfo
acompanham proporcionalmente a mesma atuacio. O fato & mais ex-
pressivo quanto ao sistema de viajantes de atacadistas, o qual, embora
com 20% de participagio, nfo demonstra, através do principal centro
abastecedor, Ponta Grossa, a mesma atuacio. NGo s6 Sfo Paulo possui
também participacio expressiva, como diversos outros centros contri-
buem para diminuir a atuacfio individual de cada um. Sendo assim,
atacadistas de Chapecd, Erechim, Carazinho e Porto Alegre indicaram,
através de seus viajantes, que atuam sdbre os comerciantes expedidores-
~distribuidores do Sudoeste. No entanto, as compras diretas foram tidas
efetuadas em Séo Paulo, confirmando o fato de que as intimas ligactes
do comerciante expedidor com as pragas compradoras, ja citadas, ser-
vem para Iimportante contribui¢ae no agastecimento em produtos
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industrializados. B confirmando a importdncia désse fato, novamente
estd presente o duplo modo de fransporte ja observado no abastecimento
em tecidos. Assim, se per um lade, o transporte em relacio As compras
diretas é sempre feito pelo comerciante, como o frete de retdrno, éste
mesmo ftipo de-fransferéncia fisica da mercadoria pode ser observado
com relacio aos sistemas dos viajantes de atacadistas e dos viajantes
de fibricas. £ bom lembrar que os centros, cujas firmas abastecedoras,
atacadistas ou industriais, atuam de maneira mais desfacada, perma-
necam 0s mesmos, ou seja, Ponta Grossa, So Paulo e o Vale do Itajai.

6) abastecimento em calcados

Dezoito firmas expedidoras-distribuidoras do Sudceste paranaense,
através de 37 Indicacdes sébre o modo como renovam s seus estoques
em calgados, revelaram, de uma maneira bem significativa, o impor-
tante papel que mais uma vez eXercem as inddstrias regionais do Sul
do Pais.

Semelhante ao abastecimento de tecidos e confecgodes, quatro sis-
temas puderam ser ecomprovados pela analise das firmas inguiridas, ou
gseja: viajantes de fabricas, viajantes de filiais de vendas de fabricas,
compras diretas e os viajantes de atacadistas, Pela apreciacio do gua-
dro abaixo pode-se, no entanto, verificar que a atuacio de cada sistema
de renovacio do estogue Se apresenta bem mais diferenciado do que
no tocante ao abastecimento dos demals artigos citados.

QUADRO N°© 7

Renovacdo do Estogue de Caicados do Atacadista
Expedidor-Distribuidor

%, dos 97, dos
FORMA DE %, em Principais centros em | centros em
ABASTECIMENTO relacio centros relagio & relagio
ao total abastecedores forma de ao

abastecimento total

Viajante de fabrica.. .. 68 | Encosta inferior
do NE do RS 88 59
(Zona Coloni-
al Alemd an-

tiga)
Viajante de filial de o
vendas de fabrica. .. 19 | Curitiba 100 19
Compras diretas....... 8 | Sao Paulo 100 8
Viajante de atacadista 5 | Erechim 100 5

E bem facil notar que, de longe, sio os centros industriais produ-
tores de calcados da Encosta Inferior do Nordeste do Rio Grande do
Sul (Zona Colonial Alema Antiga) os grandes fornecedores do comer-
ciante do Sudoeste. Assim, Novo Hamburgo, Estréla, Campo Bom, Ta-
quara, Sapirangs e Sao Leopoldo, enviam viajantes de suas firmas in-
dustriais a tddas as cidades do Sudoeste. E importante ressaltar, porém,
qgue, dentro dessa area abastecedora, é Novo Hamburgo ¢ mais impor-
tante centro fornecedor. Assim, cérea de 56% dos viajantes de fabrica
provém desta cidade, a qual em relacio a todos os demais centros, res-
ponde por cérca de 38% do abastecimento em calgadds. Confirmando o
papel de Ndovo Hamburgo, convém citar que, independendo do sistema
de abastecimento, o segundo centro mais importante para a renovacio
do estogque é Curitiba que, no entanto, participa com apenas 190@ do
total.

Ainda que sem expressio, Ponta Grossa aparece com viajantes de

fabricas atuando no fornecimento em cal¢ados. Também nio se pode
negar que S&o0 Paulo, apesar da macica atuacio da regido gancha ci-



tada, consegue atuar com seus 8%, através de compras feitas direta-
mente pelos comercianies do Sudoeste. O que se pode concluir, entio,
a respeito déstes dois centros, é que, apesar da atuacio das firmas
industriais gatchas da regifio assinalada, permanece significativo o fato
de que os comerciantes ainda procurem, afravés de suas relagbes com
os mercados compradores de Saic Paule e Ponta Grossa, aproveitar sua
estadia e trazerem éles prdprios a mercadoria comprada, diretamente ou
através de viajantes, como frete de retérmo.

Como conclusio € importante assinalar, de um lado, a fraca atua-
¢do das firmas atacadistas e, por outro, umsa participacdo um pouco
mais importante de Curitiba, & qual, através de.viajantes da filial de
vendas de uma firma paulista, 2 S&o Paulo Alpargatas S.A. consegue
atuar com 8% no fornecimento em calcados.

7y abasiectmenio em ferragens

As ferragens constituem bens comprados muito freqlientemente na
reglao. Seja no meio rural, onde o colono utiliza foices, enxadas, ma-
chados, ou arame farpado, como instrumentos necessirios & sua ativi-
dade, seja nos centros urbancs, onde o carater recente de sua implan-
tacdo e de seu crescimento requer uma quantidade relativamente grande
de artigos, como pregos, martelos ete. Justifica-se, assim o fato de 23
firmas terem indicado a venda désses artigos.

Através de trés sistemas de abastecimento, 0 eomerciante faz a re-
novagao do seu estogque, ou seja: os viajantes de fabrica, as compras
diretas e os viajantes de atacadistas. Mas, semelhante & renovacio em
caleados, as firmas industriais do Rio Grande do Sul novamente se
destacario como as grandes fornecedoras

QUADRO No° §

Renovacdo do Estoque de Ferramentas do Atacadista
Ezxpedidor-Distribuidor

% dos %, dos
FORMA DE %, em Principais centros em | centros em
ABASTECIMENTO relacio centros relacio 3 relagio
a0 total abastecedores forma de 20
abastecimento total
Porto Alegre 44 33
Viajante de fibriea. .. 76 | Centros do in-
terior do Rio 33 25
Crande do Sul
Curitiba 13 10
Séo Paulo 38 6
Compra direta........ 16
Pérto Alegre 38 6
Viajante de atacadista, 8 Joagaba 50 4

Pode-se observar gue néo sé os viajantes de fabricas sfo os princi-
pais abastecedores em ferragens, como também a maior parte destas
firmas industriais estio localizadas em Porfo Alegre e em centros do
interior do Rio Grande do Sul, como Rolante, Cruzeiro do Sul, Panambi
e Erechim.

Ainda, sempre presente, estio as compras direfas feitas pelos co-
merciantes, em Sio Paulo, ¢ também em Porfo Alegre, cuja mercado-
ria é fransportada ainda como frete de retdrno. No conjunto, porém,
pode-se concluir que é através do primeiro sistema citado que se veri-
fica a maior parte do abastecimento, ndo s6 por sua participacio em
76%, como pela atunacéo individual dos centros fabris citados, ou se-
jam, Pdrio Alegre e algumas cidades do interior galcho (33% e 25%,
respectivamente, em relacio ao total dos centros abastecedores},.
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8) Abastecimento em produios alimentares enlatados

De consumo um pouco menos fregiiente gue os demais artigos ja
mencionados, os produtos alimentares enlatados vAo apresentar siste-
mas de abastecimentos, cuia analise revela um comportamento distinto
dos observados até agora. Nio tho necessarios ao consumo basico da cli-
entela do comerciante expedidor-distribuildor, os estoques déstes arti-
gos ndo serdo tido importantes para que as formas normais de abaste-
cimento tenham, neste caso, caracteristicas semelhantes as encontradas
nos sistemas de renovacho, que incidem sdbre os demals artigos indus-
trializados,

Dezoito firmas informantes declararam renovar seus estoques atra-
véz de 52 indicacdes. Embora 5 formas tenham sido apontadas, cérca
de trés delas abarcam quase 90% do abastecimento. O quadro a seguir
d4 uma visdo detalhada do abastecimento:

QUADRO N° 9

Renovacdo do Esioque de Produtos Alimeniares Enlatados
do Atcecadista Ezxpedidor-Distribuidor

o7, dos % dos
FORMA DE o7 em “Centro centros em | centros em
ABASTECIMENTO relagio relacdo 4 relagdo
ac total abastecedor forms de a0
abastecimento total
Curitiba 50 15
Compra direta. .... ... 31
Sao Paulo as 12
Sao Paulo 44 13
Viajante de fabrica.... 31
Porto Alegre 13 4
Viajante de filial de
vendas de fdbrica... 27 | Curitiba 100 27
Viajante de represen-
tante............... 6 | Curitiba 100 6
Blumenau 33 2
Viajante de atacadista. 5 | Joagaba 33 2
Maringd 33 2

Ainda como principais formas estdo presentes a compra direfa, com
transporte efetuado como frete de retérno, e o viajante de fabrica,
cuja mercadoria é enviada através de companhias transportadoras. C
interessante a observar é, no entanto, a importincia do sbastecimento
através do viajante de filial de vendas de fabrica, euja participacio
pouco difere das duas primeiras formas. Essas trés formas gue res-
pondem por guase 90% da renovacdo do estoque do expedidor-distri-
buidor, oferecetn, no entanto, importante modificagio no quadro geral do
abastecimento do comerciante expedidor distribuidor do Sudoeste. Assim,
como vem ocorrendo com 0 abastecimento de alguns produtos citados
(confecgdes, calcados e ferragens), os forneccimentos de firmas ataca-
distas apresentam-se com uma fraca participacéo. Tal fato pode ser
hotado nio s0 pela atuacdo dos viajantes, ja explicita no quadro, como
pelas proprias compras diretas feitas pelos comerciantes, que néc mais
vio ser feitas basicamente em atacadistas. Por oufro lado, as firmas
industriais, quer através de viajantes da prépria fabrica, quer de via-
jantes de suas filiais de vendas, vao responder por uma participacio de
quase 60%.
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Uma apreciacio dos centros abastecedores revela, pela primeira vez,
a importancia de Curitiba como fornecedors de bens industrializados
20 Sudoeste: cérca de 48% das compras efetuadas, independendo do
modo como foram realizadas. Como explicar esta repetina demonstra-
¢ao da importancia da capital paranaense?

Uma observacio é fundamental: tddas as compras para a renovacio
do estogue do comercinte expedidor-distribuidor foram feitas, direta
ou indiretamente, em filiais de vendas de firmas industriais. Assim, no
caso das compras diretas, em que Curitiba aparece como o primeiro
centro nas preferéncias dos comerciantes, participando com 50%, a
maijoria das transacdes comerciais foi feita em filiais de firmas como
a Sociedade AnOnima Indistrias Reunidas Francisco Matarazzo, Pro-
dutos Alimenticios Fleischmann e Royal Ltda., de Sao Paulo, ¢ a Samrig,
de Esteio (RS8). Mas o caso malis expressivo é o do sistema de viajantes
de filiais de vendas de fabrieas, em que Curitiba aparece com uma par-
ticipacio de 100% (27% em relacio ao total), Sio exemplos de firmas
por cujas filiaig os viajantes percorrem o Sudoeste, a Nestlé, a S AIR.F.
Matarazzo, a Anderson Clayton e Cia, 8.A,, a Cia. Swift, a Produtos
Alimenticios F. Royal, de Sdoc Paulo, e a Samrig, do Rio Grande do
Sul, :

840 Paulo, cuja atuacio é responsavel por 25% do abastecimento,
age do mesmo modo que Curitiba, Assim, nos dois sistemas em que apa-
rece, serdo as firmas indusfrials as principais fornecedoras. Na com-
pra direta, a maior parte dos comerciantes davam as duas preferén-
cias & CICA, & Nestlé e a algumas ouiras grandes firmas industriais

de produtos alimentares, cujos produtos sado amplamente consumidos
no Pais.

Em relaclio ao sistema de renovacfo, através de viajantes de fa-
bricas é importante observar que os dois centros mais importantes in-
dicados, Sio Paulo e Porto Alegre, ndo atuam de uma forma téo ab-
soluta como Curitiba ¢ Si4o Paulo, em relacioc 4 compra direta, ou como
Curitiba em relacio aos viajantes de filiais de vendas de fabricas.
Assim, dos trés sistemas principais, os viajantes de fabricas constituem
agufles que vém, na verdade, demonstrar a concorrénecia existente en-

PARTICIPACAG PERCENTUAL DOS MODOS DE RENOVACAQ DO ESTOGUE DOS
COMERCIANTES EXPEDIDORES-DISTRIBUIDGRES DO SUDOESTE EM OI 7o .
“ PRODUTQS BASICOS
401
36
22 Bl actcar
28 [ sac
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20 E= recivos
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tre firmas produtoras do Sul e as de Sio Paulo. Assim, se Sio
Paulo e Porto Alegre concentram a maior parte das fabricas que
enviam viajantes de produtos alimentares ao Sudoeste, outros centros
como Curitiba e Ponta Grossa, no Parand, Cacador, Blumenau, Concdor-
dia, em Santa Catarina, Rio Grande, no Rio Grande do Sul, e Taubaté,
em Sio Paulo, demonstraram, pelas implicacdes obtidas, atuarem tam-
bém no Sudoeste paranaense.

Pode-se concluir que o abastecimento em produtos alimentares en-
latados vem demonstrar muito bem a crescente superacio do atacadista
extra-regional, em prol de um outro tipo de concorréncia, aquela en-
tre as proprias firmas produtoras, no caso, entre Sio Paulo e ¢ Sul
do Pais. E, na verdade, mais uma demonstracio da forca econdmica
paulista, cujas firmas produtoras de bens de consumo para o mercado
nacional nao hesitam em penetrar nas provaveis dreas de acio das
pequenas indastrias regionals do Sul, tornando-se facilmente o malor
centro fornecedor do Sudoeste.

Reunindo-se todos os dados obtidos, ou seja, 356 indicacOes sdbre
0 abastecimento de 30 firmas atacadistas expedidoras-distribuidoras em
8 produtos basicos, algumas consideracoOes finais podem ser obtidas.

Institucionalmente, ésse comerciante vai ser o campo de atuacio
de 5 importantes fornecedores, sendo quatro extra-regionais e apenas
um localizado dentro da regiao. Assim, a maioria da renovagio do es-
toque é feita basicamente nos atacadistas distribuidores, representan-
tes, fabricantes e filiais de vendas de fabricantes extra-regionais. Re-
gionalmente, s6 o0 pequeno fabricante distribuidor ambulante abastece
éste comerciante. No enftanto, o modo como éstes intermediarios irao
atingir ou seréo atingidos pelo atacadista expedidor-distribuidor é que
revelara a verdadeira importancia de cada um. Assim, no gréfico n.o 4,
vé-se que, a excecdo da “compra direta”, sfo os viajantes que marcam
as ligacOes déstes fornecedores, principalmente extra-regionais, com o
comerciante do Sudoeste. E importante ressaltar ainda a participacio
maxima dos viajantes de fabricas que, com 37% sbbre o total, ficam
bem distantes dos viajantes de atacadistas, colocados logo apds a com-
pra direta, com 13%. O modo de renovacgio do estoque de mercadorias
através da compra direta, na sua quase totalidade transportadas pelo
comerciante, como irete de retérno, nos faz relembrar o papel basico
déste comerciante, que é a expedigdo de produtos agricolas e a sua
comercializacdo nos grandes centros de reexpedicio extra-regionais. A
participacéo, em 32%, déste modo de renovacio do estoque demonstra
muito bem a importéncia déste fato.

Um segundo aspecto importante é o que nos revela a relagio mer-
cadoria comprada-modc de renovagio do estoque. Assim, de um lado
a compra direta é importante, gracas & aquisicio de aclcar e sal, pro-
dutos que na verdade justificam as compras feitas diretamente pelos
comerciantes nos centros extra-regionais, Por outro lado, comparando-gse
a atuacdio dos viajantes das diferentes instifuicGes, verifica-se que os
viajantes de fabrica aparecem com maior importancia que os viajantes
de atacadistas, no que se refere, principalmente, & renovacgéo do estoque
em confecctes, ferragens e calcados. Os vendedores ambulantes dos
pequenos fabricantes, Winicos fornecedores regionais, no entanto apa-
recem macicamente através da distribuicio de café.

Concluindo a apreciacéo sébre o abastecimento do expedidor-dis-
tribuidor, um outro fato importante, que inclusive o diferencia do bo-
degueiro, é aquéle relativo ao modo de pagamento da mercadoria ad-
quirida. Assim, se o bodegueiro paga basicamente “em carteira” os pro-
dutos que compra ao viajante que o visita, ja o comerciante expedidor-
-distribuidor tera dois modos bésicos de pagamento. De um lado, em
relacio aos viajantes, o modo predominante é o faturamento bancario.
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Por outro lado, no caso das compras feitas diretamente nos centros
extra-regionais, 0 modo mais comum é o pagamento a vista. £ interes-
sante, no entanto, o fato de éste comerciante nio usar mais o sistema
“em carteira” e pagar em banco quando de suas compras ao viajante.
O seu estoque mais numeroso, que o torna um comprador mais assiduo
de produtos industrializados, atrai, na verdade, uma quantidade muito
maior de viajantes do que o bodegueiro. Esses viajantes, entao, ao con-
trario do que ocorre com o bodegueiro, irfo realizar negécios muito
mais volumosos, o que justificara uma cobranhga nfio mais “em car-
teira” e sim através do faturamento bancario. Ajunte-se a isto um ou-
tro fato, também de relativa importéncia, ou seja, as 18 agéneias ban-
carias do Sudoeste locglizarem-se em 9 sedes municipais, o que facilita
mais ainda éste tipo de pagamento.

B — O abastecimento do Comércio Exclusivamente Distribuidor

Muito menos ligados ao mundo rural do que ao coméreio colonial, os
comerciantes exclusivamente distribuidores vdo apresentar um compor-
tamento diferente nos modos de renovacgio do estoque de seus produtos.
Esta distin¢gio encontra as suas bases no fato de ésses comerciantes nao
possuirem fransporte préprio, através dos quais pudessem realizar
compras direfas como fretes de retérno. Mas também acresce o fato da
existéncia de firmas especializadas e que vendem artigos mais caros e de

melhor qualidade, gerando, em alguns casos, certas particularidades
gquanto ao modo de abastecimento.

Conhecidas as diferencas existentes entre o comércio colonial e o
comércio exclusivamente distribuidor, entre as quais a heterogeneidade
déste ltimo, selecionou-se alguns produtos ou grupo de produtos que
foram os mais freqlientemente encontrados nos diversos estabeleci-
mentos entrevistados, mas também aquéles de certa raridade ou espe-
cificidade. Como no casc do comércio colonial, a analise do modo de
abastecimento do comeércio exclusivamente distribuidor vai obdecer ao
tratamento segundo a mercadoria.

Foram selecionados os seguintes produtos ou grupo de produtos:
utilidades domeésticas; material elétrico e de construcao; eletrodomés-
ticos; confecgdes, tecidos, calcados e artigos de armarinho; pecas e aces-
sorios para veiculos; produtos farmacéuticos; artigos de relojoaria, joa-

lheria e artigos para presentes; gasolina e lubrificantes; gas em bujao;
bebidas e cigarros.

1) O abastecimento em utilidades domésticas.

Um total de 24 firmas (37% do tofal das firmas entrevistadas) de-
clararam vender utilidades domésticas. Essas firmas forneceram 103
indicacdes séhre o modoe como faziam a renovacio de seus estoques.

De um modo geral, predomina largamente o abastecimento feito
através de viajantes de fabricas, 0os quais responderam por 32,5% do total
das informacdes. As compras efetuadas diretamente em centros extra-
-regionais representavam apenas 10,8% do total, vindo a seguir os via-
jantes de filiais de fabricas com 3,8%. Em relacio aos centros abaste-
cedores, Sao Paulo respondia por 37,9% da renovacao do estoque, Curitiba
por 194% e Porto Alegre por 16,5%, vindo, a seguir, outros centros com
pequena participa¢doe individual: Campinas (5,8%), Caxias do Sul
(4,8%), Campo Largo (3.8%) e o Rio de Janeiro (2,9%), além de outros
localizados, em sua maioria, no Sul do pais.

2) O abastecimento em material eléfrico e de construgdo.
Vinte e duas firmas (34% do total) declaram vender éstes dois

grupos de produtos, fornecendo 65 indicacbes sdbre a renovacho de seus
estoques.
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Novamente aparece, sendo através dos viajantes de fabriea, o modo
dominante de abastecimento dos comerciantes nesses produtos, corres-
pondendo a 72% do total de informacdes. As outras trés formas, compras
diretas (carta, telefone ou pessoalmente), viajantes de atacadistas e
viajante de filiais de fabrica, representavam, respectivamente, 12,9% e
8% do total.

O principal eentro abastecedor é Sfo Paulo, responde por 42% da
renovacao do estoque, quase que totalmente através de viajantes de suas
fabricas. Porto Alegre e Curitiba The seguem com 20% e 18%, respecti-
vamente, sendo que a primeira basicamente através de viajantes de
snas fadbricas. Em relacac a Curitiba ndoc ha um modo predominante,
sendo tao freqiente a atvacio de viajantes de atacadistas ou de filiais
de fabricas, como as compras feitas diretamente, por carta ou pessoal-
mente. O fato importante &€ que Curitiba, ao contririo dos dois primei-
ros centros, possul fraquissima atuacio no abastecimento através de
viajantes de suas fibricas.

Cabe ressaliar o fato de haver firmas do “interior” do Sudoeste que
se abastecem, em parte, em firmas de Pato Branco ou Francisco Beltrao
— incluindo mesmo ¢ abastecimento em atacadistas expedidores-distri-
buldores — de modo que ésses centros concorrem com viajantes extra-
-regionais. Esta oportunidade existe para as firmas dessas duas cidades
sudoestinas, porque elas revendem para pequenos varejistas que, com-
prando apenas poucas quantidades, ndo metivam incursées fregiientes
de viajantes extra-regionais. Deslocam-se, entdo, ésses pequenos vare-
jistas até essas duas cidades, onde realizam suas compras.

3) O abastecimento em eleirodomésticos.

Dezessete firmas (26% do total) informaram vender éstes artigos,
fornecendo 111 indicacdes. Outra vez, os viajantes de fabricas aparecem
como o principal modo, através do qual os comercianies renovam seus
estoques. Representavam éles 52,2% do total de informacdes. Seguiam-
se os viajantes de filiais de fabricas com 135% e os viajantes de grossis-
tas, no caso representantes, com 10,8% do total. Assim, 2/3 da renovacio
do estoque de eletrodomésticos se faz através das proprias firmas pro-
dutoras, seja direta ou indiretamente. A cidade de Sao Paulo aparece
novamente como sendo o principal centro de abastecimento, gracas &
acdo de seus viajantes de fibricas. Segue-se Curitiba, cuja atuacao se
faz através de viajantes de filiais de fahricas (Phillips, General Eletric
ete.), mas também através de uma grande organizacio comercial da
capital paranaense, a firma Hermes Macedo, representante de alguns
eletrodomsésticos (Arno e Walita), que envia viajantes ao Sudoeste.
Bsses dois centros, Sao Paule e Curitiba, sio responsiveis por 74,3% do
abastecimento regional em eletrodomeésticos. Finalmente em terceiro
lu%ar .aparece Pdrto Alegre, através da atuaciio de viajantes de suas
fabricas.

4) O abaslecimento em confeccdes, tecidos, calcados e artigos de
armarinho.

De 144 indicacgdes sdbre a renovacio de seus estoques, 16 firmas
revelaram mais uma vez & importancia dos viajantes de fabrica, através
de 80 indicagdes, ou seja, 55,5% do total. Seguem-se as compras diretas,
feitas pessoalmente pelos empresarios (25%), os viajantes de atacadis-
tas (11,1%), as viajantes de filiais de fabricas (8,0%) e, finalmente, o
fornecimento direto das matrizes. Mas ao contrario de eutros produtos,
verifica-se uma enorme guantidade de centros que, através de seus via-
jantes de fabricas, mantém ligacbes de abastecimente do comércio
regional nesses artigos em questdo. Désse modo a participacio dos via-
jantes de fabricas de S8o Paulo e Porto Alegre representa, no total désse
modo de renovac¢io de estoque, menos de 25% do total. Seguem-Se os
cenfros da Zona Colonial Antiga do Rio Grande do Sul com 15,9%, onde
se destacam Nove Hamburgo e S840 Leopoldo (calgados) e Caxlas do
Sul (confeccdo). Ainda com participagao saliente, o vale do Iftajai
responde por 6,2% do total de informacoes relativas 4 acio dos via-
jantes de fabricas. Participam ainda outros centros catarinenses e
paulistas no abastecimento désses artigos ao coméreio regional.

Mas a cidade de S80 Paulo aparece como ¢ principal centro abas-
tecedor no gque se refere 4s compras diretas, com participacio de 30%
do total de compras nesse modo. Sio Paulo aparece ainda em primeiro
lugar quanto ao fornecimento désses artigos, através de viajantes de
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atacadistas. J& em relacao aos viajantes de fillais de fabricas, Curitiba
se destaca como sendo o Gnico e exclusivo fornecedor.

5} O abastecimenio em pecas e acessorios de veiculos.

Doze firmags informaram, através de 56 indicacgOes, como se abaste-
ciam nesses artigos. Dos modos de renovacio de estoque, 46,4% sio
devidos & acado de viajantes de fabricas, secundados pelas compras di-
retas que representam 30,8% das indicacdes. Tais compras diretas eram
feitas diretamente as fabricas, através de cartas, por telefone ou pes-
soalmente. Os viajantes de atacadistas e os de fillais de fabricas com-
pletam o esquema de abastecimento, ainda que com pequena participagio
(17,8% e 5,3%, respectivamente). O principal centro abastecedor € S&o
Paulo, responsavel por 44,6% dos fornecimentos totais. Nos dois prin-
cipals modos de abastecimento sug participacio é sempre a maior, for-
necendo 61,5% dos viajantes de fabrica, e 70,5% em relagio as compras
diretas, Curitiba, segundo centro abastecedor, contribui, no entantc, com
20% dos fornecimentos. Sua atuacgdo, ao contriric de S&o Paule, vai
gser importante através dos viajantes de filiais de fabrica e viajantes de
seus atacadistas, em relagdo aos quais contribui com 549%. Além désses
dois centros, os demais tém reduzida participaciio, como Pérto Alegre
{9%), Erechim (3,5%) ou o Rio de Janeiro (1,7%).

6) O abastecimento em produtos farmacéuticos.

Seis firmas de distribuicao de produtos farmacéuticos declararam
renovar seus estoques através de 59 indicagdes. H4 nma predomindncia
dos viajantes de fabricas (laboratorios), os gquais participam em 41%
do abastecimento; seguem-se os viajantes de filials de fabricas com 29%,
as compras efetuadas diretamente (14%), os viajantes de depdsitos de
fabricas (11%) e, finalmente, os viajantes de atacadistas.

Apesar de marcante dependénecia &s firmas localizadas extra-
~regionalmente, nfo deixa de ter certa significacdo o papel exercido por
Pato Branco e Francisco Belfrio, gque pessuem os fnicos atacadistas
désses produtos na regidoc. Todavia, a participacio désses alacadistas
corresponde apenas a 10% do tofal das indicacbes obtidas. B Curitiba
que, gracas i presenca de filiais e depésitos de laboratorios, se trans-
forma no principal centro abastecedor de produtos farmacéuticos, con-
tribuindo com 34% do total. Sac¢ Paulo, em funcio da atuacido de seus
viajantes de laboratorios, responde por 28%, seguindo-se Porto Alegre
com 15%, gracas, também, 3 atuacio dos viajantes de seus laboratodrios,
e 0 Rio de Janeiro com 14%. Como se pode verificar, a dependéncia
extra-regional se faz basicamente a centros metropolitanos.

T) O abastecimento em artigos de relojoaria, joalheria e qritigos
para presentes.

Seis firmas entrevistadas forneceram 56 indicacdes sibre a renog-
vacio de estogque désses artigos. Trés formas de abastecimento foram
encontradas; viajantes de fabricas, viajantes de atacadistas, e viajantes
de representantes, todos extra-regionais. Das 58 indicagfes obtidas, 37
ou 66% revelaram, mals uma vez, a importidnecia dos viajantes de firmas
industriais extra-regionais. Nessa forma, a cidade de Sido Paule par-
ticipava com a metade do fornecimento, eorrespondendo i térca parte
do abastecimento total. Os viajantes de firmas atacadistas, participan-
do com 32% do abastecimento, reveélaram uma maior quantidade de
centros fornecedores. Assim, ainda que nesta modalidade Saoc Paulo
seja o primeiro centro abastecedor, com 13%, Porto Alegre e Rio de
Janeiro contribuem com 18% (9% cada um).

No total geral a atuacido de Sdo Paulo atinge a 45%, vindo a seguir
Porto Alegre, bastante distanciado, com 11% apenas e o Rio de Janeiro
com 9%. O restante do abastecimento resulta da participacio de nu-
merosos centros dos trés estados sulines, entre &les Caxias do Sul, Curi-
tiba, Blumenau e outros de menor importancia.

8) Abastecimenio em gasolina e lubrificantes.

Cinco firmaas forneceram 13 indicacdes sobre o abastecimento désses
produtos. Puas formas basicas podem ser encontradas: a compra feita
diretamente em centros extra-regionais, onde se situam depositos de
firmas distribuidoras, e através de viajantes dos depdsitos dessas firmas.
A primeira forma respondia por 62% do abastecimento e a segunda por
31% do total.



As duas modalidades revelam que Curitiba é o principal centro
abastecedor désses produtos, gracas a presenca, na capital paranaense,
de grandes depdsitos de firmas especializadas na distribuicio désses pro-
dutos; Esso, Shell, Atlantic, Texaco, Ipiranga. A participacao de Curifi-
ba atinge a 85% do total, tendo sido secundada por Paranagus, que
participa com 15%. Convém observar gue a compra direta se faz ex-
clusivamente em relacio ao abastecimento em gasolina e dleo, sendo
realizado pelos caminhdes-tangues pertencentes aos proprietarios dos
postos de gasolina, gque nas idas a Curitiba, gquando viajam entio vazios,
trangportam cereais e madeiras para terceiros. Por sua vez, a renovacio
de estoque atraveés de viajantes se relaciona sempre i compra de lubri-
ficantes diversos. Nesse caso Curitiba desempenha, exclusivamente, ésse
papel de centro abastecedor.

9) Abastecimenio em gds, em bujdo.

Semelhante aos lubrificantes anteriormente analisados, a renovacéo
do estoque de gas em bujdo é feita exclusivamente em Curitiba. Essa
renovacido se faz sempre através de filiais de firmas extra-estaduais,
predominando, largamente, o modo de renovagio através de viajantes
de filiais de fabricas, havendo ainda a compra direta feita pessoalmente
nas mesmas filiais em Curitiba. Embora o transporte possa ser feito
por companhias transportadoras, existe, no entanto, um sistema de
transporte semelhante ao da gasolina e 6leo.

Os comerciantes, ao renovarem seu estogue, costummam pagar a mo-
“toristas que se dirigem a Curitiba, ou passem pela capital, com seus
caminhdes carregados de madeira cu de outros produtos, para que, na
volta, tragam o produto ji encomendado. Assim, essa mercadoria £
transportada, em muitos casos, como frete de retdérno para os proprieta-
rios de caminhdes freteiros, que prestam tantos servigos visando ao es-
coamento da producdo, como visando ao abastecimento da regifo em
produtos industrializados.

10) O abastecimento em bebidas.

Em relacio ao coméreio grossista verifica-se a existéncia de duas
mento do comércio grossista separadamente daquele relativo ao comér-
cio varejista. Tal atitude serd utilizada também na analise relativa ao
abastecimento em cigarros. Isto se deve porque apenas para ésses pPro-
dutos existem grossistas especializados na sua distribuicdo, havendo uma
nitida distincio no modo de abastecimento face aquele dos varejistas.
Tal atitude néo foi utilizada no caso dos produtos farmacéuticos devido
ao fato de tanto os grossistas como os varejistas estarem majoritaria-
mente ligados & mesma forma de renovacio do estoque.

Em relacio ao comércio grossista verifica-se a existénecia de dunas
formas de renovacio de estoque: através dos viajantes de fabrica e dos
depositos industriais, em segundo lugar. Forma predominante, os via-
jantes de fébrica eram, em 60%, provenientes de Curitiba, onde se
localizam fabricas de conhecidas emprésas como a Antarctica, Pepsi-
-Cola, Brahma e Crush. Em relacio aos viajantes de depositos indus-
triais, éstes também se localizavam em Curitiba. No total geral Curitiba
contribuia com 71% do abastecimento do comércio grossista.

Em relacgdo ao comercio varejista, apenas 2 estabelecimentos foram
entrevistados. Trata-se de produtos encontrados num nfimero enorme
de unidades varejistas, que devem apresentar formas semelhantes de
renovacio de estoque. Assim, todos éles est@io sob a influénecia de um
atacadista regional especializado ou nao, situado em Pato Branco, Fran-
cisco Beltrdo, Corenel Vivida, Santo Antdnio do Sudoeste e em outros
centros, que Thes abastecem em produtos das mareas Antarctica, Brahma,
Coca-Cola, mas também de produtos de marcas gadchas (Serramalte
e Polar). Mas ésses varcjistas constituem também o eampo de acéo
de viajantes de atacadistas, viajantes de fabricas e ambulantes de fi-
bricas regionais, que lhes vendem outras bebidas alcodlicas (licores, vi-
nhos, compostos ete.) e refrigerantes. No primeiro caso, trata-se sempre
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PARTICIPACAO PERCENTUAL DOS MODOS DE RENOVACAO DO ESTOQUE
DOS COMERCIANTES EXCLUSIVAMENTE DISTRIBUDORES DO SUDOESTE,
EM ONZE PRODUTOS BASICOS.
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de viajantey de firmas extra-regionais de Cascavel, Erechim, Bento
Goncalves, Maringsd e Ponta Grossa. Destaca-se a cidade de Cascavel,
gracas & atuacio dos viajantes de seus atacadistas que vendem uma
gama enorime de bebidas, para varejistas urbanos ou localizados no mun-
do rural. Trata-se de grandes firmas atacadistas como a J. Mendes, Ca-
sas Sac Luis ou Armazéns Catarinenses que ai se localizam.
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Ag outras duas formas, se bem ¢ue menos importantes para o
abastecimento, revelam fatos interessantes. Assim, pequenas fabricas
regionais e extra-regionais tentam colocar seus produtos no mercado
consumidor local, guer através de viajantes, quando se trata de fibricas
extra~regionais, quer através de vendas ambulantes sem pedidos prévios,
quando se trata de fabricas regionais. Mas, como ja se referiu, os fa-
bricantes regionals para escoarem seus produtos (licores, compostos, re-
frigerantes), que sofrem forte concorréncia enire aguéles vendidos pelos
viajantes de atacadistas ou de fabricas extra-regionais, distribuem tam-
bém produtos de marcas nacionais.

11) Abastecimento em cigarros.

Possul o Sudoeste paranaense dois depositos de vendas de cigarros
pertencentes a firmas industriais. Um situa-se em Pato Branco (Cia. de
Fumos Santa Cruz) e outro em Francisco Beltrao (Cia. de Cigarros Souza
Cruz), que sio abastecidos, respectivamente, pelas fabricas localizadas
em Santa Cruz do Sul, e pelo depdsito localizado em Curitiba. Como
essas duas firmas possuem um sistema em fgue cada depdsito dispde de
uma Aarea definida de distribuicho, verifica-se gque todos os varejistas
da, regiao sio abastecidos por ésses depssitos, que realizam vendas am-
bulantes pela regifio. Mesmo assim, os varejistas da regidoc sio abas-
tecidos por depdsitos localizados extra-regionalmente, sem gque, no
entanto, essa concorréncia seja marcante, dada a preferéncia pelos
produtos das duas citadas marcas, distribuidas a partir de depdsitos re-
gionais, Assinala-se, apenas, o abastecimento em cigarros a partir de
depdsitos localizados em Unido da Vitéria (Sudan), Cascavel (Brastoba
e Caruso) e Umuaramsa (Manufatura Sul-Americana).

Reunindo-se todos os dados obtidos ou, sejarh, 633 indicacdes sdbre
o gbastecimento de 65 firmas exclusivamente distribuidoras em 11 dife-
rentes produtos, importantes consideractes podem ser obtidas.

Um primeiro aspecto final s6bre o abastecimento do comércio ex-
clusivamente distribuidor diz respeito a participacdo percentual dos
modos de renovacio do estogue e em relagio aas produtos analisados.

Se para o comércio colonial as compras efetuadas diretamente, ba-
sicamente nos centros extra-regionais, constituem um modo muito im-
portante de renovagio do estoque, o mesmo nio ocerre com o comércio
exclusivamente distribuidor. Este terd a renovacéo de seu estoque ligado
macicamente & acfo de viajantes de fabricas. Assim, analisando-se o
Grafico n.® 5 nota-se claramente a importincia désse modo de re-
novagio do estoque, que representa 57% do fotal das formas de abasteci-
mento. Mesmo levando-se em conta a preponderincia désse modo,
verifica~-se que ha um maior nimero de modalidades de renovacdo do
estoque, se compararmos aquele do comércio colonial. Isto é, na verdade,
mais um reflexo da diversidade que caracteriza o comércio exclusivamen-
te distribuidor, em oposicio a4 homogeneidade do comércio colonial. As
demais formas assinaladas contam com participacdo bem reduzida, va-
riando de 179 para as compras diretas, até menos de 1% para as vendas
ambulantes de fabricas.

Relacionando-se as modalidades de rencvacio do estoque com os 11
produtos indicados, outras observagdes podem ser tomadas. Assim, os
viajantes de fabricas possuem forte atuac&o, gracas & grande participa-
cio no abastecimento em utilidades domésticas, eletrodomésticos, con-
feccoes, tecidos, calcados e armarinhos. Também os setores de material
de consfrucao e material elétrico, pecas e acessérios para veiculos, pro-
dutos farmacéuticos e artigos de relojoaria, joalheria e presentes, tém
nos viajantes de fabricas os principais fornecedores. As compras diretas
se processam em relacfo a nove produtos, mas com participacdo minima,
sendo mais expressiva aquelas relacionadas as confeccdes, tecidos, cal-
cados e armarinhos. No mais, sGo compras feitas para certos tipos de
artigos, cujo fornecedor, quase sempre o fabricante, ndo mantém viajan-
tes pela regido e que, a0 mesmo tempo, ja possuen um consumo razoi-
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vel no Sudoeste. O abastecimento feito diretamente pela matriz, pouco
expressivo no conjunto, revela para que tipos de artigos existem filiais
varejistas na regiao: utilidades domésticas, confeccoes, tecidos, calcados
e armarinhos, e cigarros.  E interessante ressaltar, enfim, o fato de
existirem viajantes de depésito atacadista e ambulante de fabrica apenas
para dois produtos: o primeiro para lubrificantes e o segundo para
bebidas.

Se em relacdo ao comércio colonial, o esquema de abastecimento
pode ser relativamente simples, ainda que oito produtos industrializados
fossem considerados, o mesmo nio vai ocorrer com o comércio exclusi-
vamente distribuidor. B bom lembrarmos, novamente, que o principal
ponto de diferenciagéio entre éstes dois grandes tipos de comerciantes
consiste justamente na homogeneidade do primeiro e na heterogenei-
dade do segundo. E em func¢éo dessa heterogeneidade, que pelo menos
quatro esquemas basicos de abastecimento vao aparecer.

O primeiro esquema diz respeito a renovacéo do estogue em gasolina
. e Iubrificantes, gads em bujéo, pecas e acessériog para veiculos, artigos
de relojoaria, ]oalhena e para presentes. O que caracteriza basmamente
éste esquema é a auséncia, por completo, de um intermediario com
funcéo de distribuidor reglonal Sdo entdo distribuidores locais agindo
Unicamenfe como varejistas, que sfo abastecidos diretamente pelo
mundo extra—regional A diferenca existente no abastecimento désses
produtos vai existir apenas quanto ao tipo de fornecedor extra-regional,
como se pode observar no Grafico n.0 6.

J4 o0 segundo esquema vai indicar o esforgo de uma fungéo regional.
Assim, éste modélo que se refere ao abastecimento em confeccoes, fe-
cidos, calgados e armarinhos, de um lado, material de construgioc e ma-
terial elétrico, de outro, e também utilidades domésticas, mostra que
local e regionalmente podem coexistir comerciantes que atuam simul-
tdneamente no varejo e no atacado.

Examinando-se o Grafico n° 7 sente-se logoc uma maior com-
plexidade nos canais de comercializacéo que ligam os fornecedores extra-
-regionais com os dois tipos de intermediarios locais e regmnals e éste
com os consumidores fihais. Mas, ainda que haja um maior ntimero de
ligacBes entre os diversos intermediarios € os consumidores finais, fica
patente o fato de que o distribuidor atacadista-varejista nio é senao
um varejista que atua localmente e apenas tenta se destacar como um
atacadista pode ser vista no Grafico em foco: embora revelando para
atacadista pode ser vista no Grafico em foco: embora revendendo para
o distribuidor varejista, éste ultimo € também atingido pelos mesmos
tipos de fornecedores exira-regionais, que abastecem o distribuidor ata-
cadista-varejista.

O terceiro esquema, em linhas gerais, nao difere do anterior. Assim,
o intermediario que acumula funcdes de varejista e atacadista, nao
possui realmente uma atuacio regional tipica, ja que o seu cliente va-
rejista é também alvo da atuaclo de varios fornecedores extra-regionais
que o atendem. Este rnodélo, que diz respeito & renovagio do estoque
em eletrodomésticos, s6 demonstra, na verdade,, maior foérca regio-
nal, guando aparece um névo tipo de intermediério, 0 representante.
Ainda assim n#o ha, na regifo, um representante que dedique tinica e
exclusivamente suas atividades as representagdes. O normal & encon-
trar-se comerciantes atacadistas-varejistas que acumulem uma funcio
de representante para tipos especificos de eletrodomésticos. Mas o
simples fato de haver representacdes que comandem a renovacio de esto-
que de certos eletrodomésticos pela regidio, revela que a regido comeca a
se afirmar comercialmente, tentando se libertar da excessiva dependén-
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cia dos fornecedores extra-regionais. Este fato é mais significativo se
nos lembrarmos que ésses artigos sfo produtos de consumo mais raro
no meio de uma populacic macicamente ruralizada e, mais ainda, por
ser wma area de ocupacfio recente, onde s6 agora os centros urbanos
comecam a constituir um mercado consumidor razoavel, aoc qual, basi-
camente, se destinam os eletrodomésticos.

O altimo esquema vem demonstrar a verdadeira acédo regional, o
que pode ser observado no Grafico n.? 9, que se refere & renovacgio
do estoque em cigarros, produtos farmacéuticos e bebidas. Pode-se afir-
mar, com seguranca, que é, na verdade, para éstes produtos que o co-
mércio regional adquire, pela primeira vez, uma funcio de estocagem
de produtos industrializados, que serfio negociados no atacado. B, ainda,
porém, uma atuaclo reduzida, ja que entre os 11 grupos de produtos
analisados, s6 trés ddo margem a essa funcfo. As diferencas que podem
existir serdo quanto ao tipo de intermediario, com fung¢oes regionais e
quanto ao tipo de fornecedores extra-regionais. Quanto aos regionais,
como mostra o grafico, para a distribuicéio de cigarros, é o deposito de
vendas do proéprio fabricante que promove os fornecimentos. Para os
produtos farmacéuticos, é o distribuidor atacadista independente, e por
isso mesmo favorecendo a atuagfo de fornecedores extra-regionais que
também atingem o distribuidor varejista. J4 para as bebidas, além do
distribuidor atacadista, cujo procedimento, semelhante ao anterior, da
margem aos fornecimentos extra-regionais diretos ao varejista, surge a
participagéo do pequeno fabricante, através de vendas ambulantes.

Concluindo, éstes quatro esquemas revelam a fraqueza das cidades
‘regionais no que se refere & distribuicfo grossista. Como as cidades e a
regido surgiram recentemente, numa época de maiores facilidades de
comunicactes, e onde se verifica uma simplificacio na distribuicdo de
produtos industrializados, nfio possuindo ainda um mercado consumidor
mais expressivo, a funcéo grossista acha-se reduzida a poucos centros
e relacionada a alguns produtos de consumo freqiiente. Essa fraqueza
regional da funcdo grossista relaciona-se, portanto, ao carater recente
da ocupacio do Sudoeste paranaense, que nunca possuiu essa funcao
em escala apreciavel, no que se refere ao comércio exclusivamente distri-
buidor, ¥ mas também se explica pela posicdo geografica da regifo, ex-
céntrica dentro do Parand, e pela presenca de um mercado consumidor
mediocre para o comeércio grossista.

Para uma melhor compreensido déstes mecanismos de renovacio do
estoque é preciso que se faca entdo uma apreciagio dos centros extra-
-regionais, os quais sdc os grandes abastecedores do Sudoeste paranaense.

C) O Papel dos Centros Extra-Regionais

A presente andlise baseia-se em dois quadros anexos referentes, res-
pectivamente, aos centros abastecedores, 20s modos de renovacéo do esto-
.que dos comerciantes atacadistas expedidores-distribuidores e dos co-
merciantes exclusivamente distribuidores.

Em relacido ao comerciante expedidor-distribuidor obteve-se um total
de 356 indicacbes sObre seu abastecimento. Déste total, 345, ou seja
97%, revelaram a atuacgio dos trés estados do Sul do pals (Parang, Santa
Catarina e Rio Grande do Sul) e do estado de Sdo Paulo. Os 3% restan-
tes correspondiam & participacio da Guanabara, Minas Gerais e estado
do Rio de Janeiro. Pode-se verificar pelo Quadro Anexo n. 5, que o
Parand se apresenta como o primeiro estado abastecedor com 124 indi-
cagdes ou 35% do total, seguindo-se S&o Paulo com 24%, Rio Grande
do Sul com 22% e Santa Catfarina com 16%.

* O Sudoeste paranaense n#éo conta com atacadistas nfoc especlalizados gue distribuem

uma gamg muito veriada de artigos, como existem em outros centros como Cascavel,
cldade de Ares nhova, mas com excelente posicio geografics.
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Em relacio ao comerciante exclusivamente distribuidor, de nm total
de 833 indicacgdes, 5896, ou 95%, correspondiam a atuacio dos trés esta-
dog do extremo Sul, juntamente com o estado de Sio Paulo. Os 5%
restantes indicavam a participacfo da Guanabara (3%), do estado do
Rio de Janeiro e de Pernambuce. Pelo Quadro Anexo n.° 6, pode-se ve-
rificar que o estado de Sfo Paulo é o principal fornecedor com 238 in-
dicacdes, ou 38%, vindo em seguida o Parans com 29%, o Rio Grande
do Sul com 21% e Santa Catarina com 7%.

Pelo que se pode observar, no que diz respeito ao abastecimento,
embora com caracteristicas diversas, éstes dois tipos de comerciantes
vio depender da acio bésica dos fornecimentos dos quatro estados as-
sinalados. Mas como ésses dois tipos de comerciantes sfo diferentes, &
necessirio que se procure entender o modo como cada areg ou centroe
extra-regional atua em funcio de cada um désses tipos de comerciantes.

a) A atuagio sObre o coméreio colonial

Necessitando de artigos de consume freqiiente no mundo rural, com
o qual se liga intimamente, os tipos de mercadorias bésicas ac seu es-
toque vAo ser os responsiveis pela qualificagdo dos centros fornecedores
que o abastece. Sendo assim, ¢ preciso que, a0 examinar o Quadro ane-
X0 n.2 5, procure se atentar nio s6 para o niimero de centros e o niimero
de indicsegdes, como também para os modos de renovacido do estogue
indicados para cada centro, relacionando-os com os artigos adquiridos
nesses locais.

Em primeiro lugar é preciso que se diferencie os estados quanto ao
nimero de centros fornecedores, Se o Parani, que é o principal estado
abastecedor, contribui com 10 ceniros farnecedores, 840 Paulo, 0 segun-
do, apresenta-se com 5 centros. O Rio Grande do Sul contribui com 17
centros e Santa Catarina também com 17 centros. Nos trés estados
restantes apenas um centre ¢ Indicado. Analisando-se os 4 primeiros,
que juntos s#o responsaveis pela quase totalidade dos fornecimentos,
Sfo Pauio e Parana possuem um comportamento antagonice em rela-
cdo ao Rip Grande do Sul e Santa Catarina. Assim, a capital paulista
é responsével por 82 das 86 indicagoes, ou sejam 95% dos fornecimentos
estaduais. Em relacio ao Parand, Curitiba contribui com 60% dos for-
necimentos. Em compensacio, no Rio Grande do Sul, o principal for-
necedor, Porto Alegre, participa com 41% €, em Santa Catarina, Blume-
nau apenas com 30%. Enguanto S8io Paulo e Curitiba respondem pela
malor parte dos fornecimentos dos respectivos estados, havendc nos
mesmos poucos outros centros fornecedores, nos dois outros estados ha
uma maior difusfio dos fornecimentos pelos numerosos centros indicados
(ver Mapa n.° 13).

A cidade de S&o0 Paulo € o malor centro abastecedor do comerciante
expedidor-distribuidor do Sudoeste paranaense. Para tanto a principal
causs sdo as compras feitag diretamente por ésses comerciantes. Assim,
das 82 indicagbes de S&o0 Paulg, 81, ou 74%, eram compras feitas direta-
mente em artigos como aguear, tecidos, sal e confeccdes, além de outros,
Na verdade, 830 Paule funciona como wm dos dois grandes centros, onde
o comerciante em aprégo comercializa seus produtos coletados na regido
e se abastece dos géneros industrializados de consumo mais intenso pela
sus clientela. Tal sistems liga-se ao frete de retérno, ji citado anterior-
mente, £ comum, inclusive, haver intimeros estabelecimentos nos arre-
dores de S&o Paulo, ao longo da rodovia que demanda a Curitiba,
especializados na distribuicdo dos géneros mais necessarios aoc comer-
ciante, basicamente, sal e aguecar. Como Sio Paulo é o grande comprador
dos sufnos do Sudoeste, ¢ proximo as “mangueiras” que em geral se
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localizam éstes fornecedores, facilitando ainda mais a compra pelo co-
merciante, Por outre lado, ndo se verifica grande participacdo dos via-
jantes das fabricas paulistas, bem como de seus atacadistas. Isto se deve
ndo s6 pelo fato de o comerciante se abastecer diretamente em S0 Paulo,
como pelo fato de haver nos outros estados do Sul numerosos centros
que, como se vera em seguida, ou possuem um tipo de atacado que mais
se liga 4s necessidades do mundo colonial, ou possuem pequenas indds-
trias que satisfazem as necessidades do comerc1ante distribuidor mais
ligado ao mundo rural.

Curitiba é o segundo centro mais importante para a renovacio do
estoque do comerciante em pauta. Mas, em relagio a S@o Paulo, ha
diferencas no que diz respeito aos modos de renovagio. Assim, das 73
indicacdes para Curitiba, as compras feitas diretamente na capital, com
31 indicagoes, representavam 42% em relagdo as demais formas de
abastecimento. Mas os viajantes de filiais de vendas de fabricas seguem
de perto, com 36%. Sendo assim, Curitiba é, como S&o Paulo o outro
centro, onde o comerciante expedidor-distribuidor procura, ao vender
produtos agricolas, abastecer-se também de produtos basicos para o seu
estoque. E como ocorre em Sa@o Paulo, suas compras em Curitiba sdo
basicamente de artigos mais consumidos pela sua freguesia, os quais
constituem o seu frete de retdérno. Assim, o aglcar e o sal representam
T1% das compras feitas pelos comerciantes em apréco. Mas Curitiba
também vai atuar de um outro modo. Contando com numerosas filiais
de vendas de fabricas, situadas, em sua maioria, em S&o Paulo, a capital
paranaenge envia viajantes que, pelos produtos que vendem, conseguem
satisfazer também as hecessidades de renovacio de estogue do comer-
ciante expedidor-distribuidor. Responséveis por esta forma sio os pro-
dutos alimentares enlatados, os quais correspondem a 54% dos artigos
vendidos por éstes viajanfes. Trata-se de produtos que levam a marca
de conhecidas firmas industriais, cujo consumo é reconhecidamente in-
tenso, mesmo entre os provaveis fregueses do comerciante analisado.

Um aspecto talvez negativo na atuacio de -Curitiba é a fraqueza
aparente de suas fabricas e atacadistas, cujos viajantes pouco participam
na renovagao do estoque do comércio colonial. Era de se supor que uma
regido como o Sudoeste paranaense, quase totalmente isenta de funcéo
atacadista armazenadora de distribuicéo, levasse o comércio colonial a
enconfrar na capital e maior centro urbano do estado a sua fonte de
abastecimento. Mas o que se vé é a capital paranaense ter uma fraquis-
sima atuacfo no que concerne as vendas de suas proprias fabricas, bem
como a de seus atacadistas. Em parte, o primeiro caso pode ser expli-
cado por ser Curitiba industrialmente mais voltada ao setor madeireiro.
Mal tal fato deve-se justamente as compras diretas obrigatdriamente
feitas pelos expedidores, bem como pelas proprias filiais de vendas.
Assim, Curitiba nfo precisa atuar através de viajantes sdbre o comércio
colonial, j4 que &le obrigatoriamente tende a se deslocar até ela para a
comercializacdo dos seus produtos,

Tante S8&o Paulo como Curitiba tém, por serem pontos principais
de comercializagdo dos produtos agricolas do Sudoeste, uma mesma
grande atuacfo sbbre o comércio colonial. Basta dizer que das 115
comptras feitas diretamente nos centros abastecedores, 80% foram feitas
nestas duas capitais. Juntando-se a isto o fato de Sfo Paulo e Curitiba
juntas corresponderem a 44% do abastecimento do comércio colonial,
pode-se concluir que os outros 47 cenfros espalhados pelos estados indi-
cados terdo que optar por outras formas para atingir comercialmente
a regido. E entdo que vamos sentir a agfo dos viajantes atacadistas e
de fabricas sébre o comércio colonial.
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A terceira drea mais importante para o abastecimento déste comércio
é o conjunto de centros que constituem o Vale do Itajai e a Zona de
Joinville. S&o oito centros que, com 42 indicac¢bes, representam 75%
dos fornecimentos de Santa Catarina, embora 12% em relacio ao total.
Pois bemn, destas 42 indicagdes, 93% correspondem 3 acho de viajantes
de fabricas situadas em Blumenau, Brusque, Gaspar, Joinville, Jaragué
do Sul, Rio do Sul ou Timbd. Os tipos de artigos que vendem também séo
aquéles que os fagam escapar & maciga concorréncia de Sao Paulo ou
Curitiba, tais como confeccdes e tecidos. Alias, 66% dos artigos vendidos
por ésses viajantes eram confecgdes.

A quarta area destaca-se por ser o conjunto de centros localizados
na chamada Zona Colonial Antiga, no Rio Grande do Sul, a qual, em-
bora representando 10% dos fornecimentos totais correspondia a 43% do
estado. De um modo mais intenso, os 10 centros que se situam nesta
area atingiam em 100% o Sudoeste paranaense, através de viajantes de
fabricas ai localizadas. Se na area anterior os produtos basicogs vendi-
dos pelos viajantes eram as confec¢des, nesta sio o8 calcados, correspon-
dendo a 65%), € as ferragens com 32%, os artigos pelos quais as fabricas
de Névo Hamburgo, Estréla, Caxias do Sul, Sdo Leopoldo ou Taquara,
conseguem atuar sbbre a regiao.

A quinta area mais importante compreende Porto Alegre e a vizinha
Canoas, com 33 indicacOes, correspondendo 9% dos fornecimentos
totais ao Sudoeste, mas 42% em relacio ao Rio Grande do Sul. Embora,
Porto Alegre seja, em mehor escala, um centro de comercializacio de
produtos agricolas, o modo basico pelo qual sua atuagéio se revelaré sera
através dos viajantes de fabricas. Participando com 66%, sfo éles que
demonstrario o tipo de atuacdo da capital gatcha em relacdo ao co-
mércio colonial do Sudoeste. E mesmo sendo uma metropole regional
comg Curitiba, sua atuacdo ainda serd marcada, como as duas areas
citadas anteriormente, pelo fornecimento de um tipo de produto que
favoreca sua posicdo ante & concorréncia de S&o Paulo e Curitiba.
Assim, sfo as ferragens, nas gquais incluem grande quantidade de ma-
terial agricola, que promovem a acio de Pérto Alegre. Cérca de 86%
dos vigjantes de fibricas de Porto Alegre dirigem-se ao comércio colonial
do Sudoeste para vender ferragens.

Ponta Grossa vem a ser ¢ sexto centro maior abastecedor do comér-
cio colonial. Mas, ao contrario de tédas as areas e centros até agora
analisados, sua participacio dependerd de uma outra forma de atuacio.
Trata-se, entdo, de uma forma que, embora possa ser encontrada tam-
bém em outros centros como Cascavel, Maringé, Joacaba, Chapecd ou
Erechim, vai ser mais caracteristica déste centro regional paranaense.
% entdo, através de viajantes de atacadistas, que Ponta Grossa e outros
centros em menor escala conseguem atingir o comércio colonial. Para
tanto, éles respondem por 57% da atuacao de Ponta Grossa e 100% para
muitos dos outros centros que ndo dispdem de uma atividade fabril
importante que os facam atuar como as demalis 4reas ja citadas.

b) A atuacio sbbre o comércio exclusivamente distribuidor

Dispondo de uma complexidade maior que o comércio colonial, em
funcéo de suas caracteristicas heterogéneas, no que concerne, principal-
mente, aos tipos de produtos que distribui, o comércio exclusivamente
distribuidor do Sudoeste vai depender do mundo extra-regional de um
modo bem distinto. Mais uma vez é preciso que, ao apreciar o Quadro
Anexo n.° g, procure-se atentar nfo s6 para o nimero de cenfros e o
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nimero de indicacdes, como também para os modos de renovacio do
estoque indicados para cada centro ou 4rea, relacionandoe-os com os ar-
tigos adquiridos nestes locais. ,

Diferenciando-se os estados quanto ao numero de centros fornece-
dores, S&o Paulo, o mais importante estado fornecedor, segundo as res-
postas obtidas, apresenta-se com 12 centros. O Parand, segundo em
importancia, com 14 centros, é seguido pelo Rio Grande do Sul, com
13 centros, e por Santa Catarina, com 19 centros. Os trés restantes
contam apenas com 1 centro cada um. Assim, semelhante ao fato que
ocorre com o comércio colonial, conforme o estado se apresente menos
importante para o abastecimento do Sudoeste, maior sera a quantidade
de centros fornecedores. E claro que ai estdo excluidos Guanabara, o
estado do Rio de Janeiro e Pernambuco, éstes dois tltimos com minima
expressao.

Um fato importante, ja com relagdo ao abastecimento do comércio
colonial e que agora é muito mais expressivo, é a concentracio para
cada estado, dos forhecimentos em deterrninadas areas ou centros. Assim,
das 238 indicacdes para o estado de S3o Paulo, a 4rea metropolitana da
capital contribui com 223, ou sejam 94% dos fornecimentos estaduais.
No Parana, onde se obteve 182 indicagbes s6bre a renovacgéo do estoque
dos produtos analisados, o0 mesmo fato se repete. Curitiba, com 139 in-
dicacoes, contribui com 76%. No Rio Grande do Sul, duas areas se sa-
lientam: Pbérto Alegre, com 79 indicacdes e a Zona Colonial Antiga,
coin 41, participam, respectivamente, com 61% e 32%. Finalmente, em
Santa Catarina, o Vale do Itajai e a Zona de Joinville correspondem a
76% da atuacfo estadual. S8o éstes centros e areas que analisaremos
agora, juntamente com a Guanabara, onde a cidade do Rio de Janeiro
surge como o sexto centro fornecedor, apesar de representar apenas 3%
da acdo do mundo extra-regional sbbre o comércio exclusivamente dis-
tribuidor do Sudoeste.

Sio Paulo e sua area metropolitana, como em relagio ao comércio
colonigl, sdo os principais fornecedores déste segundo grupo de comer-
ciantes. Sua atuacéo, no entanto, é ainda mais forte, j4 que para o
primeiro representa 23%, e para o comércio exclusivamente distribui-
dor, 35% de todos os fornecimentos extra-regionais. Examinando-se o
Mapa n.0 14, vé-se que a atuacao de Sio Paulo, juntamente com Sio
Bernardo do Campo, Sdo Caetano do Sul e Guarulhos, é bisicamente
feita através de viajantes de suas fabricas. Déste modo, 65% da acdo
desta 4rea é feita através de viajantes de firmas industriais produtoras
de eletrodomésticos, utilidades domésticas, material de construcgéo e elé-
trico, artigos de relojoaria, confeccdes, tecidos, calcados e armarinhos, e
pecas e acessérios para veiculos. E assim uma atuacéo, ao mesmo tempo,
forte e amplamente diversificada, o que seria de se esperar, ji que é esta
a &rea gque concentra a mais importante atividade fabril produtora de
bens de consumo para o pais.

Curitiba é o segundo mais importante fornecedor, mantendo, no
entanto, quase a mesma participagdo em relagdo ao abastecimento do
comeércio colonial, ou seja 22% dos fornecimentos extra-regionais. Po-
rém, diferente de Sio Paulo, que muda de atuacio conforme o tipo de
comércio, Curitiba reforca sua participacio através dos maiores forneci- .
mentos dos viajantes de filiais de vendas de fabricas. Na verdade, esta
atuacido vem demonstrar, realmente, a acdo de uma metropole regional
sobre sua area de infludncia. Assim, as principais firmas industriais
paulistas mantém na capital paranaense filiais de vendas de seus produ-
tos, cuja 4area de atua¢do cobre, em linhas gerais, todo o espaco corres-
pondente & sua drea de influéncia como metropole regional. Como os
viajantes das fabricas de Sao Paulo, os viajantes das filiais de vendas de
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MAPA N2 14
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fabricas vendem, a partir de Curitiba, 16da uma diversificada quanti-
dade de artigos, principalmente de eletrodomésticos, produtos farma-
céuticos, confecgdes, tecidos, calgados e artigos de armarinho. Comple-
mentando éste modo de acho, viajantes de fabricas da prépria capital
estadual também respondem por uma considerivel participagdo. Mas,
nesta situagfio, observa-se um caso que alids vai ser comum aos demais
centros e areas fornecedoras, ou seja a procura de um produto que
escape & concorréncia das fabricas paulistas e de suas filiais de vendas
em Curitiba. Cérca de 55% dos viajantes das fabricas da capital para-
naense vae ao Sudoeste vender utilidades domésticas, na sua maior
parte constituidas de moveis e outros artigos manufaturados a partir
da transformacéfo industrial da madeira, setor que caracteriza g ativi-
dade industrial de Curitiba.

Ainda um outro modo de atuacfo da capital paranaense, embora
nic incluido no Mapa n.¢ 14, destaca a acdo de Curitiba. Sdo as com-
pras feitas diretamente neste centro. Mas, ¢ bom que se frise, a compra
direta indicada no Quadro Anexo n.? 6 nio tem semelhanca com a com-
pra direta em relagio ao comércio colonial. O comerciante, exclusiva-
mente distribuidor, compra diretamente na capital paranaense, através
de pedidos feitos por carta, telefone, ou mesmo pessoalmente, mas, no
caso, por uma obrigatoriedade imposta pelas firmas fornecedoras, Tra-
ta-se, entdao, de certos produtos, cuja renovacio do estogue implica em
contatos diretos com os fornecedores. Tal é o caso de produtos, como
gasolina e lubrificantes, em que Curitiba possui os depdsitos de vendas
das grandes firmas distribuidoras, com sede no Rio ou em Sao Paulo.
O mesmo fato pode ocorrer ainda com outros artigos de consumo mais
raro ou de menor difusdo pelo mercado regional, cujos distribuidores em
Curitiba, ao invés de manterem viajantes, impdem a ida pessoal & sua
firma para renovacio do estoque.

O terceiro centro mais importante para os fornecimentos ao comér-
cio exclusivamente distribuidor é P6rto Alegre. Se em relacfo ao comér-
cio colonial sua posicdo era inferior, participando com 10% dos totais,
agora atinge 'a 12%. O seu modo de atuacio permanece basicamente o
mesmo, ou seja, através dos viajantes de suas fabricas. No entanto, o
que se observa é uma maior participaciio désses viajantes na acio desta
capital. Se para o comércio colonial éles representam 64% da agdo de
Porto Alegre, para o segundo grupo de comerciantes atingem a 84%.
O importante para a atuacéo de Porto Alegre é, no entanto, o fato de
contar j4 com uma forte e diversificada atividade industrial, que faz
com que, de certo modo e muito relativamente, possa fazer frente 3
acirrada concorréncia de Curitiba e Sao Paulo. Mas, mesmo assim, ja se
observa uma concentracio na distribuicdo de certos produtos. E, na
verdade, o inicic de uma opgédo que, em funcio da concorréncia comer-
cial dos dois principais abastecedores, os fornecedores dos demais cen-
tros acabam aceitando. Sendo assim, 48% dos viajantes das fabricas
de Porto Alegre vio ao Sudoeste paranaense vender confeccoes, tecidos,
calcados, artigos de armarinho e utilidades domésticas.

A quarta area abastecedora, a Zona Colonial Antiga do Rio Grande
do Sul, vé diminuir sua atuacio. Se, para o comércio colonial, conseguia
participar com 10% dos fornecimentos totais, agora atinge apenas 6%.
E muito facil de se compreender esta diminuicéo, pois, se para 0 comér-
cio colonial, necessitado de bens de consumo destinados a4 sua clientela
rural, os fabricantes desta area ja tinham uma atuacéo reduzida, mesmo
levando-se em conta que procuravam vehder artigos que féssem os mais
necessarios ac mundo colonial, para o comércio exclusivamente distri-
buidor esta opcfo forna-se ainda mais dificil. Este, que necessita de
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artigos de consumo mals raro, pela propria concorréncia regional com
o comércio colonial, torna-se assim um campo de dificil penetragio para
éstes tipos de fornecedores. Vao ter que, ou vender para os comerciantes
pequenos distribuidores, ou entdo optar pela venda de produtos de
acabamento mais refinado, dentro de sua especializagéo. E, déste modo,
que, mesmo com reduzida penetracdo, os viajantes da zona Colonial
Antiga atingem o Sudoeste, vendendo em 56%, confeccodes, calgados,
tecidos e artigos de armarinho.

A quinta area fornecedora é o Vale do Itajai e a Zona de Joinville.
Do mesmo modo que a anterior, sua participacéo cai de 12% para 6%,
em relacio aos dois grupos de comerciantes do Sudoeste. Mas, como a
outra, sua atuacio permanece hasicamente sendo feita através de via-
jantes de suas fabricas, os quais agora atingem a 94% dos seus forneci-
mentos. Um fato importante a se notar, contudo, é o comportamento
‘diferente da Zona Colonial Antiga, no que diz respeito aos artigos vendi-
dos pelos viajantes de suas fabricas. Nao hé, como a anterior, uma
opcdo obrigatéria para a venda de certos produtos. Esta quinta area, que
participa com apenas 6% dos fornecimentos extra-regionais, consegue
penetrar no Sudoeste, distribuindo pelo menos 7 tipos de artigos dife-
rentes. Levando-se ainda em conta a proximidade de Curitiba, é mais
relevante o fato de que os viajantes das fabricas desta area vendam arti-
gos como eletrodomésticos (29%), confeccdes, tecidos, calgados e arti-
gos de armarinho (18%), pecas e acessorios para veiculos, produtos
farmacéuticos, utilidades domeésticas e artigos de relojoaria.

O sexto grande fornecedor do comércio exclusivamente distribuidor
do Sudoeste é o Rio de Janeiro. Ao contririo do gue ocorre com o comér-
cio colonial, em que sua participacio é minima, o Rio de Janeiro mani-
festa agora sua atuacéo, através dos viajantes de algumas de suas gran-
des fabricas. fistes representam 53% da acfo desta metrdpole nacional.
Representando no conjunto apenas 3% da atuacio do mundo extra-re-
gional, 0 Rio consegue apenas atuar por intermédio de algumas de suas
induistrias, cujos produtos sdo de alcance nacional e que nfo sofrem
concorréncia por parte de S8o Paulo. Séo, em geral, os grandes Labo-
ratérios farmacéutices e as firmas produtoras de utilidades domésticas,
que representam cérca de T0% das vendas dos seus viajantes de fabricas.

Um ultimo aspecto a considerar é a modificacio surgida com rela-
cdo aos centros com pequena participacio. Observando-se os Mapas
n.% 13 e n.0 14, pode-se comparar o comportamento déstes centros nos
quatro estados fornecedores mais importantes. Tanto em relacdo ao
coméreio colonial, como ac coméreio exclusivamente distribuidor, a for-
ma mais importante de atuagio déstes centros é a dos viajantes de suas
fabricas, Mas, se em relacio ao primeiro grupo de comerciantes, § cen-
tros, ou 36% do total déles, atingiam o Sudoceste desta forma, ja para o
segunde grupo, 22 centros ou 71%, indicavam a mesma forma de atua-
¢cdo. Mesmo constituindo no seu conjunte uma pequena parcela da con-
tribuicao do mundo extra-regional ao comércio do Sudoeste paranaen-
se, éstes centros conseguiam, com relacio ao abastecimento do comércio
colonial, uma participacfo mais diversificada. Assim, além dos 8 cen-
tros que atuavam através dos viajantes de suas fabricas, haviam ainda 6
centros que agiam basicamente através de viajantes de seus atacadistas,
outros 6 centros, por meio de vendas ambulantes de suas fabricas, e mais
4 centros, onde a forma predominante era a compra direta. Essa partici-
pacéo, relativamente equilibrada por parte dos pequenocs centros forne-
cedores, pode ser compreendida em funcdo das proprias caracteristicas
do setor de distribuicdo de comércio colonial. Sabendo-se que ésse pro-
cura renovar seus estogues com artigos que sejam de consumo mais
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freqiiente no mundo rural, onde se situa sua clientela, surge ai a opor-
tunidade para que diversos centros situados na periferia consigam atin-
gir a regido. E, déste modo, entdo, que Cascavel, Guarapuava, Porto
Unido, Joagaba, Chapecd, mais proximos, e Maringa, Mafra, Erechim
Carazinho, por exemplo, escapando a tremenda concorréncia dos princi-
pais fornecedores, conseguem obter alguma influéncia sébre o Sudoeste
paranaense, quer através de seus atacadistas, quer através de suas pe-
quenas fabricas.

Para o comércio exclusivamente distribuidor, cuja renovacéo de es-
toque implica na aquisicdo de produtos de consumo nao tao freqiiente,
e sim de maior qualidade, o papel dos pequenos fornecedores nao so é
reduzido, como também as oportunidades se reduzem quanto ac modo
de atuacfo na regifo. O fato mais flagrante é a reducio do nimero de
centros que atuam através dos viajantes de seus atacadistas, os gquais
agora representam sdmente 13% dos centros com pequena participacéo.
Poucos agora sio os centros que conseguem atuar ainda através de via-
jantes de atacadistas e, mesmo assim, suas penetragbes pela regifo
sempre se fardo em busca dos comerciantes pequenos varejistas. Tal é
o caso de Ponta Grossa, Cascavel, Mafra ou Erechim. Ao contrario, entéo,
diante de uma concorréncia muito mais intensa, os centros de pequena
participac@io vio agir basicamente a partir de suas fabricas que, produ-
zindo para o mercado regional, conseguem manter viajantes para alguns
artigos que possam ser comprados pelos pequenos redistribuidores. E
expressivo o fato de, pelo menos 11 centros (50%) enviarem viajantes de
fabricas produtoras de confecgdes, tecidos, calcados e artigos de ar-
marinho.

A analise das formas de abasfecimenfo do comércio do Sudoeste
evidenciou a complexidade dos negbcios de vendas grossistas e a fra-
queza das cidades regionais, que se destacam, apenas parcialmente,
pela venda grossista de numerosos produtos baratos aos bodegueiros.
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Relacionam-se, portanto, ao mecanismo de coleta e expedicio dos pro-
dutos agricolas e pelas vendas de alguns poucos produtos de consumo
freqiiente. As principais cidades do Sudoeste nfo possuem, portanto,
expressiva funcao de distribuicfo grossista, que é realizada pelos centros
metropolitanos, Sfo Paulo e Curitiba principalmente. S8o centros de
consumo e reexpedicio da producdo agricola regional, dotados de indus-
trias, de suas filiais de vendas e de numerosos grossistas que atendem
ao comércio regional. Muito secundariamente aparecem numerosos cen-
tros localizados nos trés estados sulinos, em regioes coloniais de povoa-
mento mais antigo, onde se desenvolveram certas industrias que aten-
dem, em parte, as necessidades do comércio do Sudoeste.

Pato Branco e Francisco Beltrio que se destacam como os principais
centros grossistas do Sudoeste, vao se destacar mais ainda como centros
de distribuigdo varejista numa regido que se situa, como um todo, na
escala final do circuito de distribuicio.

3 — ATUACAO DOS CENTROS DA REGIAO — PATO BRANCO
E FRANCISCO BELTRAO *

Verificada nos topicos anteriores a importdncia comercial de Pato
Branco e de Francisco Beltrdo no Sudoeste paranaense, cabe agora di-
ferencia-los dos demalis centros e entre si quanto ac modo de atuacéo e
gquanto ao alcance de cada um. Esta analise serd realizada consideran-
do-se a drea de atuacfio de cada centro, o tipo basico de consumidor e
as principais mercadorias vendidas.

Nitidamente diferenciados entre si, 0 comércio colonial e 0 comeércio
exclusivamente distribuidor vao provocar um comportamento igualmen-
te distinto na atuacéo dos diversos centros da regifio, aqui considerados
apenas as sedes municipais.

Apesar da homogeneidade do comércio colonial verifica-se, entre-
tanto, trés tipos distintos de atuacdo do ponto de vista espacial no que
se refere & distribuicdo de produtos industrializados, Tal distincfo foi
obtida a partir da andlise de tédas as firmas entrevistadas, que venderam
50% ou mais de seus produtos, além dos limites da cidade onde se locali-
zavam. Assim, de um total de 30 comerciantes expedidores-distribuido-
res localizados nas sedes municipais, 22 ou 73% vendiam 50% ou mais
para fora da cidade. & facil compreender esta elevada percentagem de
estabelecimentos que vendem majoritiriamente para fora, j4 que estao
intimamente relacionados ac mundo rural. A distribuicAo entre é&les se
faz em razdo do alcance espacial que possuem, relacionado &4 dimensdo
de seus estabelecimentos.

Examinando-se ¢ Mapa n.? 15 verifica-se o modélo de atuacio de
t6das as sedes municipais, & excecao de Pato Branco e de Francisco
Beltrdo, a partir da atuacio das principais firmas de cada um dos
municipios focalizados. Tddas as 16 cidades consideradas, sem distin-
¢do, vendem no varejo e no atacado os mesmos tipos de artigos, sendo
a sua clientela constituida sempre em mais de 60% de colonos. Sdo os
mesmos colonos, aliads, dos quals adquirem os produtos agricolas que
revenderdo. Por isso, surge um outro traco comum a todos ésses comer-
ciantes: suas areas de influéncia na distribuicao coincidem com as de
coleta de produtos agricolas e esta coincidéncia se explica através do
mecanismo de comercializa¢cio dos produtos agricolas descritos ante-
riormente,

*# N&o fol possivel, por falta de tempo durante o8 trebalhos de campo, fazer um estudo
semelhante para rlgumas cidades menores como Ceapanema, Coronel Vivida e Barracfo,
por exemplo.
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Mas o que caracteriza também a atuac@o désses comercianfes é a
extensio de suas areas de influénecia. Assim, das 16 firmas consideradas,
13 ou 809% possuem uma atuacio que se processa basicamente em rela-
cfo ao municipio onde se situam, atingindo, no méximo, as areas rurais
limitrofes dos municipios vizinhos, Ora, sabendo-se que tais comercian-
tes representam o que de mais poderoso existe no comércio local, pode-se
afirmar que tal atuacfo reflete o verdadeiro aleance comercial de cada
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uma dessas cidades. As trés cidades indicadas no mapa ndo chegam a
constituir um tipo diferenciado, embora afuem sdbre maiores dreas dos
munijcipios vizinhos. Esses comerciantes, mesmo assim, ainda contam
com mais de 50% de sua freguesia localizada no interior do préprio
municipio. 840 apenag centros onde certos comerciantes comecam a se
destacar como coletores, fato que vai se refletir na sua atuag@o como
distribuidores. Tal é o caso das maiores firmas sifuadas em frés locali-
dades do extremo-ceste regional: Capanema, Planalio e Barracio,

O segundo tipo de atuacdo ligada ao comércio colonial é represen-
tado pelos comerciantes de Pato Branco. Pelo Mapa n. 16 pode-se
observar como se manifesta a influéncia do comérecio colonial de Pato
Branco sébre o espago extra-citadino. Embora em outros aspectos se

Fole 5 — Trecho da principal fua cemercial
de Francisco Beltrdo.

(Foto Setor de Geografia Urbanz)
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equiparem aos comerciantes dos demais centros, & sua acio como cole-
tores e distribuidores é muito mais importante. A 4rea de atuacio dessas
firmas abrange a porcice oriental do Sudoeste, apesar de nfo atingir
com a mesma intensidade todos os municipios. '
O terceiro tipo refere-se & atuacio de Francisco Beltrdo. Algumas
caracteristicas ainda identificam o comeéreio colonial dessa cidade com
as das demais. Mas o que individualiza a sua acfo, tanfo em relacdo a
Pato Branco como as demais sedes, é néo s a sua vasta area de influ-
éncia no setor central da regifio, como a sua afirmacio comercigl nesta
drea, tante na coleta como na distribuicfo. Assim, enquanto Pato Bran-
co, ainda que atuando intensamente no sefor oriental do Sudoeste, ndo
consepue, através de suas principais emprésas, se afirmar plenamente, o
comércio colonial de Francisco Beltrao, que inclui as mais fortes empré-
sas regionais, fornece a esta cidade um contrdle muito maior de sua area
de influéncia. Trés grandes firmas de Francisco Beltrio demonstram
claramente ésse fato, como se pode observar no Mapa n.¢ 17. A cidade
de Francisco Beltréo é, entdo, a cidade que mais se afirma no Sudoeste
paranaense no que se refere & distribuicfio a partir do comércio colonial,
mesmo levando-se em conta que nfo atinge a totalidade da regifo. Sua
areg de influéneia abrange os municipios de Francisco Beltrio, Eneas
Marques, Salto do Lontra, Realeza, Santa Isabel do Oeste, Ampére,
Salgado Filho, Marmeleiro e Renascenca. Em seu alcance maximo atin-
ge ainda o “interior” dos municipios de Capanema, Santo Anténio do
Sudoeste e Barracéo a oeste, e Dois Vivinhos e Veré a leste.
Comportamento diferente, porém, vai provocar o coméreio exclusi-
vamente distribuidor em relagfo a4 qualificagdo dos centros da regifo.
Como as demalis sedes municipais, excetuadas Pato Branco e Francisco
Beltrido, medem sua influéncia comercial através de seus principais co-
merciantes expedidores-distribuidores, néio serd aqui analisada a atuacfo
de susas firmas exclusivamente distribuidoras. Além do mais, na analise
referente as firmas de distribuicdo j4 se exemplificou como atuavam
algumas dessas firmas através de deslocamentos. Analisar-se-4 apenas
g atuacio de Pato Branco e de Francisco Beltrdo, levando-se em conta
aquelas firmas que indicaram vender 50% ou mais para fora da propria
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cidade. Esta andlise levara em consideracio a atuacio de ambos os cen-
tros no que diz respeito & distribui¢@o de alguns produtos industrializa-
dos, através de firmas que se dediguem ao mesma ramo de negdeio.

O primeiro modo de atuacido relaciona-se as firmas gque vendem,
basicamente no varejo e secundariamente no atacado, artigos gue sdo
encontrados com freqiiéncia nas demais sedes municipais da regiio.
Considerou-se a distribuicfio de utilidades domésticas. Estes artigos séo
vendidos basicamente para fora da cidade, mas og principais consumido-
res localizam-se no interior do préprio municipio. A atuacgio das firmas
Comercial Furlan Ltda. de Francisco Beltrio e Eletro Mecanica Globo de
Pato Branco servem como exemplos: ambas possuem 50 a 60% de suas
clientelas localizadas fora das respectivas cidades, mas 80 a 90% désses
clientes extracitadinos sdo colonos e residem nas respectivas dreas muni-
cipais, Além dessa area de relacdes mais intensas ambas as firmas atuam
muito secundariamente sébre 7 a 9 municipios, nfo abrangendo, por-
tanto, t6da a regido, conforme mostra o Mapa n.2 18. O alcance maximo
dessas firmas e désses produtos é, portanto, limitado, mas é interessante
notar que, mesmo para artigos de consumo fregiiente, a atuacio das
duas principais cidades regionais ultrapassa os respectivos munieipios,
apesar de se fazer de modo bastante secundario. Isto se deve ao fato
de que os artigos de consumo fregiiente, vendidos pelas principais cida-
des de uma regido, tenham alcance maior do que aquéles mesmos artigos
vendidos por cidades menores. As mesmas congideracdes sfo validas
guanto as vendas de tecidos, de produtos farmacéuticos no varejo e de
outros bens de consumo corrente,

O segundo modo de atuagfo relaciona-se & distribui¢fo varejista de
artigos industrializados gue, em geral, ndo séo encontrados com ire-
qiiéncia no comércio das demais cidades da regifio, as vézes sendo mesmo
inexistentes. O exemplo considerado fol o de vendas varejistas de magui-
nas agricolas. Os comerciantes de Paio Branco e Francisco Beltrdo
informaram vender &sse artigo para consumidores localizados nas zonas
rurais de diversos municipios. Examinando-se ¢ Mapa n.° 19 nota-se
gue ambos os centros ndo possuem alecance regional, limitando-se Pato
Branco a atuar no setor oriental da regifio, e Francisco Beltrio no setor
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ceniro-ocidental, sem guie haja uma zona de concorréncia nitida entre
ambos os cenfros. Pode-se verificar, ainda, gque a atuacéo de Francisco
Beiltrdo abrange uma area maior, o que relaciona com as suas ligagoes
mais intimas com o mundo rural, desde que se trate de artigos consu-
midos nesse melo. Apesar de alguns outros centros urbanos venderem
ésse produto, verifica-se que a atuacfo de ambos os centros considerados
sObrepdem-se as dos demais.
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O terceiro modo de atuacfo relaciona-se & venda de bens que séo
encontrados praticamente apenas em ambas as cidades: Pato Branco e
Francisco Beltrfo. Trata-se da venda de veiculos, aqui exemplificada
com os da marca Willys, e de 6culos de grau. O Mapa n.? 20 mostra a
atuacido espacial relacionada 4 venda de veiculos. Pode-se observar gue
amboes os centros ndo s6 atuam em t6da a regifo, mas também extra-
vasam suas vendas para fora da regifo, abrangendo municipios parana-
enses e catarinenses limitrofes. Mas o que se deve ressaltar é que, en-
guanto Francisco Beltrio tem atuacéo limitada ao sefor centro-ocidental
da regiao (sendo excluida a porcgfo noroeste que se coloca sob a acdo de
Capanema, onde existe outro revendedor Willys), a cidade de Pato
Branco nfo s6 atua exclusivamente no setor oriental da regido, como
concorre com Francisco Beltréo e Capanema nos setores centro-ociden-
tal e noroeste da regido, além de possuir atuacdo extra-regional mais
expressiva.

Folo G — Trecho do centro da eidade de
Pato Branco, podendo-se observar alguns ase
pectos que caracterizam a modernizacio, tan-
to ma sua fisionomia urbana, como no seu
desenvolvimento comercial,

{Folo Setor de Geografia Urbana)
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O mesmo é valido no caso das vendas de éculos de grau, onde,
gracas a clinica especializada que possui, a atuacio de Pato Branco
sobrepde-se & de Francisco Beltrio, conforme mostra o Mapa n.0 21. Mas
¢ bom que se note que enquanto 50% dos clientes da 6tica de Francisco
Beltrdo sio residentes da propria cidade, em relagio a Pato Branco
verifica-se que 80% dos clientes residem em t6da a regifc e em setores
extra-regionais, além dos limites da cidade. Por outro lado, seu volume
de vendas é superior aquele de Francisco Beltrdo, Vé-se assim que, na
distribuicéo varejista de 6culos de grau, Pato Branco conta com atuagio
espacial muito mais importante.

O quarto modo de atuagio de ambos os cenfros corresponde aquele
relacionado as vendas grossistas de bens distribuidos exclusivamente
por ambas as cidades. Trata-se da venda de cigarros e de produtos far-
macéuticos. Na distribuicéo de cigarros a atuacio espacial de Francisco
Beltrao ultrapassa a de Pato Branco, abrangendo todo o Sudoeste, mas
também o Oeste catarinense, enquanto a atuacio de Pato Branco limi-
ta-se ao Sudoeste e a alguns municipios periféricos como Mangueirinha,
Clevelandia e mesmo Palmas. Essa maior atuacio de Francisco Beltréo
é reforcada pelo fato de que nela se localiza um deposito grossista da
principal firma nacional de cigarros, cujas marcas tém a major prefe-
réncia dos consumidores, Mas em relacao as vendas grossistas de produ-
tos farmacéuticos, verifica-se que ambos os centros atuam em toda a
regifio, sobressaindo-se Pato Branco que estende a sua influéncia a al-
guns municipios paranaenses periféricos. Mas, no conjunto, do ponto de
vista da distribuicio grossista, ésses dois centros séo equivalentes.

Finalmente, ¢ ultimo modo de atuacéo refere-se as vendas varejistas
de material dentarie, realizadas exclusivamente a partir de firma de
Pato Branco. Neste caso o raio de venda désses produtos abrange, nio so
todo o Sudoeste paranaense, como extravasa largamente o territério
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regional. Essa atuagfo é mais reforcada quando se sabe que 90% das
vendas foram realizadas para dentistas e praticos localizados fora do
municipio de Patc Branco. No mesmo caso incluem-se as vendas de
caminhoes das marcas Chevrolet, Ford e Mercedes Benz (vendidos aos
atacadistas expedidores-distribuidores, sobretudo) realizadas exclusiva-
mente a partir de Pato Branco.
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Foto 7 — Pra¢a principal da cidade de Pato
Branco, vendo-se ao fundo exemplos da mo-
dernizacio das comstrucdes, (Sudoesie Para-
naense).

(Fote Setor de Geogralia Urbana)

Assim, a cidade de Francisco Belirdo, gracas as suas ligacGes mais
intimas com o mundo rural, destaca-se como o principal centro de dis-
tribuicio a partir da atuacdo do comércio colonial. Mas essa atuacéo
nio lhe concede um carater de atuacéo regional, seja porque ndo abrange
t6da a regifo, seja porque a sua supremacia sébre os demais centros se
faz em razdo de um maior volume de vendas do que em razéo de venda
de produtos de consumo mais raro, o que possibilita a coexisténcia de
numeroses concorrentes, J4 em relacio ao comércio exclusivamente dis-
tribuidor, os exemplos aqui apresentados permitem afirmar que é Pato
Branco o principal centro de distribui¢do do Sudoeste, possuindo verda-
deira funcio regional. Essa supremacia aparece, nao s6 do confronto da
acéio de firmas congéneres, como também daquelas que sO existem em
Pato Branco. Esta cidade aparece, portanto, como a capital de distri-
buicdo de produtos industrializados do Sudoeste paranaense. A cidade
de Francisco Beltrdo aparece imediatamente abaixo.

O estudo do papel das cidades na distribuicio de produtos indus-
trializados revela duas faces diferentes de um mesmo tipo de relagfo
entre cidade e regifdo. De um lado, aparece a distribuicdo feita a partir
do comércio colonial que funciona de acérdo com & coleta e expedicéo
dos produtos agricolas, de modo que o principal centro coletor e expe-
didor, Francisco Beltrio, é aquéle que mais se destaca como centro de
distribuicdo. De outro lado, aparentemente desvinculado do mecanismo
ligado ao comércio colonial, aparece o comércio exclusivamente distri-
buidor, menos difundido e mais concentrado espacialmente, que confere
a Pato Branco uma expressiva fuhcio regional, em parte relacionada
ao fornecimento de bens necessarics ao funcionamento do comeércio colo-
nial. O estudo possibilitou evidenciar também o tipo de atuagio grossista
das cidades da regido e a importincia de distribuicdo varejista como
elemento capaz de unir téda uma regio sob o contrdle de um unico
centro,
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IV — O papel das cidades
na distribuicao de servicos

0 S SERVICOS constituem atividades
relacionadas aquelas de produgao, mas
também destinam-se 4 satisfacio das multiplas necessidades de consumo
da populacao. Constituindo uma atividade tipicamente urbana, as ins-
tituigoes de servigos transformam as cidades de uma regido em focos de
atracao para as populagdes rurais. Como também nem tddas as cidades
possuem os mesmos tipos de servigos, entre elas vao se desenvolver li-
gacoes: mals uma vez tais atividades aparecem como um dos elementos
da vida de relacGes de uma regifo. Mas um estudo sdbre os servigos néo
se exprime apenas em um estudo dos deslocamentos da populacio em
direcdo a esta ou aquela cidade, comportando, também, a anélise das
relacdes com os demais elementos da vida regional, de tal forma que
certas caracteristicas e relaces definidas e apontadas anteriormente
vao aparecer novamente. O estudo dos servigos pode aparecer entdo
como uma das partes finais de um trabalho s6bre cidade e regiao.
Serao analisados sucessivamente o papel das cidades do Sudoeste
paranaense na distribiugdo dos servicos administrativos de educacéo,
de saude, bancarios e, finalmente, de divulgacéo, recreagio e o trans-
porte de passageiros.

1 — OS SERVICOS ADMINISTRATIVOS

Os servicos administrativos constituem o meio de assegurar as
“medidas e as disposigdes da lei, para melhor atingir os objetivos e
propositos de estado” (20:37), podendo a administragio ser geral ou
especial.

Na administracao geral, o Sudoeste paranaense compde-se de 24
municipios de mesma importancia administrativa e de numerosos dis-
tritos com suas subprefeituras. Tendo em vista a pequena importincia
administrativa dos distritos, existem tanto no Parani como nas outras
unidades da Federacdo, apenas dois niveis administrativos gerais, o do
munieipio e o do Estado, nfo se interpondo entre ambos nenhum mnivel
intermedidrio. No entanto, nas diferentes administracdes especiais, apa-
recem niveis intermediarios que sAo as areas de administracio especial,
criadas em razdo de uma politica de descentralizag¢éo dos diversos setores
administrativos.

Na administracio especial, o Sudoeste aparece como uma unidade
espacial, pois seus 24 municipios est&o incluidos em diversas Areas de
administracfo especial, as quais abrangem ainda municipios extra-re-
gionais como Clevelindia, Mangueirinha e Palmas. O Sudoeste e a
cidade de Pato Branco, onde se localizam varios 6rgaos administrativos
regionais, aparecem entf#o com a mesma importadncia das areas de
administracio especial comandadas por cidades como Londrina, Ponta
Grossa e Maringa.

Em relacio aos servicos administrativos estaduails, o Sudoeste apre-
senta quatro tipos de areas de administracio especial. A primeira &
constituida pelas dreas subordinadas a Secretaria de Agricultura que,
através da Subsecretaria regional, comanda trés Casas Rurais e treze
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Postos Rurais; 4 C.A.F.E. do Parani (Companhia Agropecudaria de
Fomento Econdmico), com uma Filial Regional e varios Subpostos de-
pendentes; a Secretaria da Fazenda com uma Delegacia Regional e vinte
e quatro Coletorias Estaduais; e finalmente a4 Secretaria de Satlde, com
um Distrito Sanitario e nove Unidades Sanitarias, Essas diferentes uni-
dades de administracao abrangem nao s6 todo o Sudoeste, mas também
cutros municipios extra-regionais, tendo como centro administrativo a
cidade de Pato Branco.
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O segundo tipo de area & constituido pelos municipios que depen-
dem administrativamente de Pato Branco e Francisco Beltrfo, sendo o
Sudoeste dividido em duas unidades subordinadas ao D.E.O.E. (Depar-
tamento de Edificacdes e Obras Especiais), ao D.E.R. (Departamento
de Estradas de Rodagem) e a Delegacia Regional de Policia.

O Sudoeste divide-se em trés unidades administrativas, com sedes
em Pato Branco, Francisco Beltrao e Santo Anténio do Sudoeste, no
que se refere a4 organizacio da Secretaria de Educacfo. Esses centros
sao sedes de Inspetorias Regionais de Ensino, cada um subordinado as
Inspetorias Auxiliares localizadas nos demais municipios. Finalmente,
o Sudoeste paranaense acha-se dividido em um quarto tipo de area de
administracao especial, que confere 4 Pato Branco, Francisco Beltrdo,
Santo Anténio do Sudoeste, Coronel Vivida, Chopinginho, Dois Vizinhos,
Capanema e Barracdo, a funcéo de sede de Comarca. Deve-se ressaltar
gue um Unico municipio, Mariépolis, depende, nesse setor, de um centro
extra-regional, Clevelandia.

Em relacdo aos servigos administrativos federais, destacam-se no
Sudoeste dois 6rgaos, o I.B.D.F. (Instituto Brasileiro de Desenvolvi-
mento Florestal, ex-Instituto Nacional do Pinho), que possui uma Sub-
delegacia Regional em Pato Branco, ¢ 0 G.E.T.5.0.P. (Grupo Executi-
vo das Terras do Sudoeste Paranaense), érgao de interésse especifica-
mente regional, com unidade administrativa em Francisco Beltrao. Este
6rgdo, apesar de federal, tem a sua sede em Curitiba.

A cidade de Pafo Branco aparece, assim, como uma capital admi-
nistrativa do Sudoeste paranaense, sendo imediatamente secundada por
Francisco Beltrdo. A partir de Pato Branco se processa a distribuigio e
venda de sementes e implementos agricolas, a coordenacéo, fiscalizagia
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e arrecadacdo de rendas estaduais e o fornecimento de certas vacinas,
enguanto a partir dessa cidade e de Francisco Beltrfo verifica-se a ad-
ministraciio das obras estaduais que se realizam na regido. Essas duas
cidades e Santo Antdnio do Sudoeste aparecem como centros de inspe-
¢do dos estabelecimentos de ensino médio e primario, de distribuicdo de
material didatico, e de promocéo, dentro das possibilidades regionais e
estaduais, de cursos de aperfeicoamento de professores.

Sendo o Sudoeste uma regido onde as questdes ligadas 3 posse da
terra ainda néo estdo de todo solucionadas, verifica-se intensa atuacéo
do G.E.T.S.0.P.,, medindo e registrando as propriedades rurais na
porgio centro-ocidental da regiio — em Pato Branco existe um orgéo
estadual, a Inspetoria de Terras, subordinada ao D.G.T.C. (Departa-
mento de Geografia Terras e Colonizacao), cuja atuacio & hem menos
intensa em razfo da major antiguidade do povoamento das terras colo-
nizadas pelo estado na porcéo oriental da regido.

Tendo a regido uma importante atividade madeireira, tanto o
I.LB.D.F. como 0 G.E.T.5.0.. se encarregam de fiscalizar a expor-
tacao de madeira para o mercado hacional, e de distribuir mudas de
algumas espécies, sobretudo de Pinus elliotis, visando ac reflorestamen-
to da regifo.

Por menor que seja a eficiéncia désses servicos administrativos,
entretanto, éles nfo s6 se integram na vida regional, como contribuem,
com suas localizagBes, para estabelecer uma diferenciacfo enire as cida-
des da regifo, colocando Pato Branco em primeiro plaho e Francisco
Beltrio em segundo.

2 — OS SERVICOS DE EDUCACAQ

Qs servicos de educacdo no Sudoeste compreendem dois niveis de
ensing, ¢ primério e o médio, inexistindo o ensine superior. Na base da
organizacio estd o ensino primario, com uma réde escolar bastante
difundida na regido, possibilitando que a mesma apresente uma taxa
de escolarizacfio média compardvel & taxa estadual, que é de 2,3 entre
as criangas de 7 a 14 anos (46).

No curso ginasial classico as unidades escolares estdo presentes em
22 cidades e em uma VUnica vila, a de Pranchita, no municipio de Santo
Anténio do Sudoeste, inexistindo apenas em Salgado Filho e em Itape-
jara do Oeste. J& no 2.2 ciclo encontra-se o curso comercial nas cidades
de Pate Branco, Vitorine, Maridpolis, Chopinzinho, Coronel Vivida,
Francisco Beltrdo, Santo Anténio do Sudoeste e Planalto, enquanto o
curso cienfifico é enconfrado apenas em Pato Branco. Como curso de
formacio profissional a regido conta com escolas normais em Pato
Branco, Francisco Belirdo e Capanema, e ginasios agricolas em Fran-
cisco Beltrao e Itapejara do Oeste.

Do ponto de vista da vida de relacfes, a primeira consegiiéncia do
fato da existéneia de uma expressiva distribuicdo espacial dos estabele-
cimentos de ensino médio, especialmente do curso ginasial, & de que &
4rea de atracdo de cada uma dessas unidades de ensino limita-se, basi-
camente, ao municipio onde se localiza. Assim, mais de 80% dos pais
dos alunos do Ginasio La Salle e mesmo do Colégio Comercial Estadual
de Pato Branco, residem no prépric municipic. Semelhante indice &
encontrade em relacdo ac curse normal de Francisco Beltrdo. Neste
caso, por se tratar de um tipo de ensino pouco difundide na regido,
demonstra um aparente desinterésse ou impossibilidade de haver uma
freqiiéncia de carater regional. Désse modo, o ensino médio no Sudo-
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este paranaense estd longe de conferir uma verdadeira e sdlida funcio
regional as cidades de Pato Branco e Francisco Beltrio, que pouco se
diferenciam das demais cidades. A diferenca de equipamento funcional
neste setor, favoravel a essas cidades, relaciona-se, antes de tudo, & popu-
lacdo municipal, ou mesmo & populagdo urbana, utilizadora dagquele
tipo de ensino.

Sendo o Sudoeste uma regido colonial ocupada recente e esponti-

neamente por agricultores, varias sf8o as conseqiiéncias decorrentes
désses fatos que vdo aparecer no ensino.
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Em primeiro lugar, o ensino médio é de implantacio muito recente,
como exemplificam os cursos ginasiais de Francisco Beltrio instalado
em 1961, de Santa Isabel do Oeste, em 1966, de Pérola do Oeste, em
1967 e 0 de Eneas Marques, em 1968, Essa implantacio nio esta jamais
ligada ao investimento de capitais privados regionais, mas é oriunda
de investimentos do govérno estadual, de ordens religiosas e da Cam-
panha Nacional de Educandarios Gratuitos; isto se explica pelo fato
de os pequenos empresarios regionais estarem dispostos a investir seus
capitais em atividade de produgio ou no comércio, Também devido a
ésse tipo de povoamento recente relacicna-se o elevado numero de
professores ndo-formados, tanto ho ensino primario como no médio; em
1964, segundo o Censo Escolar (46), cérca de 80% do corpo docente
do ensino primario de tdéda a regido era constituido por pessoas que
tinham apenas o curso primério completo ou incompleto. As excegdes
parecem ser encontradas apenas em Pafo Branco e em Francisco Bel-
trdo, as duas principais cidades regionais, e na cidade de Planalto, onde
se processou uma colonizacdo organizada, tendo havido imigracéo de
professdras primarias formadas. No ensino médio € comum que os
professores sejam recrutados entre os advogados, contadores, dentistas
farmacéuticos, bem como enfre aquéles que possuem o0 curso de pro-
fessor primario.
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Mas a analise dos servicos de educagio no Sudoeste paranaense
aponta varias questdes ligadas as relacdes entre cidade e campo. Assim,
convém destacar o fato de que o jovem colono, residindo afastado da
sede municipal, ao fazer o curso ginasial fique hospedado na casa de
um comerciante, compadre ou amigo do pai, estabelecendo-se entéo
compromissos, que vao desde o apoio politico, & obrigacio de o colono
vender seus produtos aqueles comerciantes. O mais grave, no enfanto,
é quando, ao término do curso, o jovem que teve parte de sua manuten-
¢cdo garantida pelo meio rural, permanece na cidade, nfio mais voltando
ao campo. Priva-se, portanto, o meio rural daqueles jovens mais capaci-
tados em térmos de visdo e capital, que poderiam dinamizar a vida
rural, se as instituicdes citadinas os preparassem adequadamente se-
gundo os interésses rurals da regifio. Alids, convém ressaltar, essa ques-
tio, que mostra uma forma de dominic da cidade sdbre o campo, néo é
exclusiva do Sudoeste paranaense, sendo de fmbito bastante genera-
lizado (4:92-94).

3 — OS SERVICOS DE SAUDE

No Sudoeste paranaense, em 1968, exisfiam 22 sedes municipais
que possuiam hospitais gerais. Apenas as cidades de Renascenca e
Salgado Filho nio contavam com unidades hospitalares, ou entdo estas
nao funcionavam por falta de médico, fato que se repete na vila de
Baulandia (Renascenca). Em compensacao, trés vilas contavam com
ésse tipo de equipamento: Bonsucesso (Pato Branco), Nova Concordia
(Francisco Beltrao) e Pranchita (Santo Anténio do Sudoeste). No con-
junto ésses hospitais possuiam cérea de 750 leitos distribuidos em 20%
na cidade de Pato Branco, 13% em Francisco Beltrdo e os 67% no
restante da regifo (49). Ainda dentro do conjunto regional o Sudoeste
paranaense possuia, em 1964 (48), 49 médicos, dos quais 9 encontra-
vam-se em Pato Branco, 5 em Francisco Beltrdo e os 35 restantes distri-
buidos pelos municipios da regido, & excecio de Salgado Filho.

Em funcio da réde de hospitais gerais relativamente densa, com
unidades distribuidas por téda a regifio, verifica-se que a area de atra-
cio désses hospitais gerais nfo se apresenta exfensa: assim, em Pato
Branco, no caso do Hospifal Séc José, cérca de 85% dos doentes, duranfe
o ano de 1967, eram provenientes do préprio municipio, vindo a seguir
0 municipio de Ifapejara do Oeste com 2% dos doentes, e os restantes
com menos. Esse elevado indice de doentes proveniente do préprio mu-
nicipio também se encontra em Francisco Beltrio; em relacio 4 Poli-
clinica Sio Vicente de Paula, verificou-se que, em 1968, cérca de 51%
dos clientes residiam no préprio municipio, vindo a seguir o vizinho mu-
nicipios de Eneas Marques com 14%. Do mesmo modo, a area de atuagéo
dos médicos restringe-se, na maior parte dos casos, & area municipal.

A excecéio de Pato Branco, a regido néo dispSe nem de hospitais
nern de médicos especializados, sendo comum os médicos tratarem de
enfermidades de vArias naturezas, e em casos mais sérics utilizarem o
recurso de enviarem seus clientes a centros mais equipados, Curitiba
ou Pérto Alegre. Em Pato Branco, no entanto, existe uma clinica espe-
cializada em olhos, hariz, garganta e ouvidos, e em Francisco Beltrio,
para essas mesmas especialidades, o atendimento é feito por um espe-
cialista que vem de Curitiba uma vez por més.

Ao contrario do hospital geral, a area de atragdo da clinica espe-
cializada de Pato Branco é muito mais ampla. O municipio de Pato
Branco contribui com apenas 22% dos clientes, enquanto o restante
da regido do Sudoeste fornece 56% dos clientes (Coronel Vivida 7%,
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Francisco Beltrao 6%, Chopinzinho, 55%, etc.). De fora da regiao sdo
provenientes 22% dos clientes, mormente dos municipios periféricos ao
Sudoeste, como Capitdo Lebénidas Marques, Clevelandia, Mangueirinha,
Palma Sola, Campo Eré, Sio Lourengo do Oeste, Galvao e Sdo Domingos,
Trata-se, portanto, de um servigo que da a Pato Brance uma expressiva
funcéo regional.
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Como no caso dos servicos de educagdo, o tipo de povoamento re-
cente do Sudoeste paranaense gera varias conseqiiéncias que se refle-
tem na estrutura dos servigos de saide,

Os servicos de saude nfo s6 sio de implantagdo muito recente,
como também os hospitais sfo pequenos, tendo em média apenas 21
leitos. A implantacio désses hospitais deve-se ou ao esforco de algumas
comunidades rurais ou entao & aplicagio de capitais dos médicos locais,
néo havendo nenhum hospital do govérno: a atuac¢io governamental se
reduz aos nove postos de saiide ligados ao Distrito Sanitario de Pato
Branco, e & agfio da Fundagio do Trabalhador Rural, que possui duas
equipes médicas, uma em Pato Branco e outras em Realeza, que prestam
servico ambulante de assisténcia médico-sanitiria aos assalariados ru-
rais que, no entante, ndo constituem o grosso da férca de trabaiho no
campo.

Se as comunidades locais, na medida de suas possibilidades, nfo se
descuidam da criagio de seu hospital, como em Salgado Filho e Bon-
sucesso, por exemplo, entretanto, por ser uma regifio ocupada recente
e espontaneamente por pequenocs agricultores, os médicos, de modo geral,
nao sio naturais da regido, como também nio pertencem a essas comus-
nidades, nao tendo imigrado juntamente com os agricultores; comu-
mente séo pessoas desligadas do mundo colonial, ali se instalando no
coméco de suas carreiras, tentanto a sorte. Assim, na cidade de Pato
Branco, 556% dos médicos sdo de origem luso-brasileira, havendo médi-
cos haturais do Parana (Lapa), do Rio Grande do Sul (Santa Maria),
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mas também de Mato Grosso e do Pard; 45%, apesar de descendentes
de estrangeiros, sdo pessoas que, de modo geral, ndo nasceram na zona
do Alto Uruguai, nem na zona Colonial Antiga Italiana, no Rio Grande
do Sul, zonas que mais contribuiram para a formagio da populacéo
municipal. A essa caracteristica junta-se o fato de que o Sudoeste nao
tenha atraido maior nlmero de médicos, havendo, em 1964, um
médico para 7 000 habitantes, enquanto para o Parani essa relacdo era
de um médico para 3 500 habitantes. Esse Gltimo fato talvez explique,
ainda que parcialmente, a presenca do curandeirismo, mesmo entre os
colonos descendentes de europeus, como também o baixo nivel sanitario
da populagdo, sobretudo na zona rural.

Mas a analise dos servicos de satde traz & tona algumas questdes
ligadas as relactes entre cidade e campo, independentemente da oposi-
cfo existente entre a cidade, equipada désses servicos, e 0 campo, des-
prevido de servicos médicos.

Sendo um servigo particular, qualquer enfermidade fraz a tona o
problema financeiro para o colono, pois cada consulta, em Pato Branhco,
custa cérca de 7% do salario-minimo local (Cr$ 7,00}, e cada diaria
hospitalar, o equivalente a 10% désse saldrio. Apenas uma pequena
parcela dos colonos pode procurar os servicos médicos sem se comprome-
ter financeiramente, ou ter que se desfazer de algum bem. A grande
maioria dos colonos, ao recorrer & assisténcia médica, fica endividada, pa-
gando a divida no periodo da safra. Assim, num dos hospitais de Francis-
co Beltréo, da receita bruta obtida durante o més de julho de 1968, ulti-
mo més da safra, ja cérca da térca parte désse valor ficou para ser pago
posteriormente. Como ja nos referimos, € normal que a ufilizacdo dos
servicos de satde leve o colono a se prender ao comerciante comprador
de seus predutos rurais e distribuidor de bens de consumo.

Visando diminuir og efeitos da incapacidade dos colonos em resolver
seus problemas médico-sanitarios, as comunidades rurais, através da
Delegacia Regional do Sindicafo Rural, sediada em Francisco Betrio,
podem dispor de convénio com alguns hospitais particulares, bem como
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em caso de doencgas mais sérias, contar eom recursos para se deslocarem
alé Curitiba. Mas a atuacBo désse orgdo de classe representa apenas
uma pequena parcela no conjunto das necessidades. Como no caso dos
servigos de educacéo, no servico de satde ¢ comum o colono prender-se
& engrenagem de comercializagdo, como também votar no médico, cita-
dino e de origem diferente da sua, para representar seus interésses
rurais.

4 — OS SERVICOS BANCARIOS

No Sudoeste paranaense a réde bancaria apresenta-se fraca, haven-
do em 1968 apenas 18 agéncias, representando 6 emprésas bancarias e
localizada em nove cidades. Désse modo, cada agéncia atende tedrica-
mente 19 000 pessoas, enquanto a média estadual é de uma agéncia para
9500 pessoas. O Sudoeste paranaense apresenta-se, nesse aspecto, com
uma réde bancaria duas vézes menos importante que a do conjunto do
Parana. Como se organiza a réde bancaria regional e quais as suas
relacdes com a vida regional?

A — A organizacdo da réde bancdria

Duas tGnicas cidades, Pato Branco e Francisco Beltrio, concentram
pouco mais da metade das agéncias bancarias da regido; a primeira
possuindo 6 agéncias € a segunda quatro. Segue-se a cidade de Coronel
Vivida com duas agéncias, enquanto as cidades de Dois Vizinhos, Cho-
pinzinho, Itapejara do QOeste, Realeza, Capanema e Barracio possuem
apenas uma ageéncia, cada uma.

Essa primazia de Pato Branco aparece, também, ao se analisar a
organizacido dessa réde, que decorre da organizacio interna de cada
emprésa, e que divide o Sudoste em trés areas de atuagdo bancaria.

Com uma 4area de atuagfo que abrange toda a regido, aparecem o
Banco Mercantil de Minas Gerais S. A. e 0 Banco Nacional do Comércio
8. A, que contam, cada um, coln uma tUnica agéncia localizada em
Pato Branco: a agéncia do segundo banco incorpora ainda ao Sudoeste
os municipios catarinenses de Campo Eré e Sao Lourenco do Oeste. Com
uma area de atuacdo que divide ¢ Sudoeste em duas regides, aparecem
o Banco do Brasil 8. A. e o Banco Comercial do Parana S. A, que pos-
suem agéncias em Pato Branco e em Francisco Belirdo. Finalmente, o
Sudoeste paranaense ¢ dividido em cinco regides de influéncia através
do Banco do Estado do Parana S. A. (Coronel Vivida, Pato Branco, Iia-
pejara do Oeste, Francisco Beltréo e Barracio), e em seis regides atra-
vés do Banco Mercantil e Industrial do Parana S. A. (Bamerindus), que
possui agéncias em Pato Branco, Chopinzinho, Coronel Vivida, Francis-
co Beltrio, Realeza e Capanema; essa emprésa bancaria reforca o papel
regional de Pato Branco, colocando ai uma Inspetoria Regional que
controla as seis agéncias regionais e mais a de Sio Lourenco do Oeste.

Sendo uma regido de ocupacao recente, dotada de pequenas empré-
sas comerciais e industriais, o Budoeste ndo possui nenhuma emprésa
bancéria oriunda de capitais da regifo, sendo todas elas filiais de
firmas extra-regionais, que muito recentemente ai comecaram a insta-
lar agéncias bancarias; assim, s6 em 1951 surgiu, em Pato Branco, a
primeira agéncia bancaria (Banco do Estado do Parania S. A); em
1857, existindo ainda essa 1inica agéncia em téda a regifo. A partir de
1960 ampliou-se o nimero de agéncias, havendo, em 1962, onze agéncias,
das quais a do Banco do Brasil S.A., em Pato Branco. Apesar de
atualmente a réde bancaria ser relativamente modesta, trata-se, no en-
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tanto, de uma rapida e expressiva expansido (entre 1940 e 1951 havia
apenas correspondentes de bancos em Pato Branco: representavam as
agéncias do Banco do Brasil 8.A., de Unido da Vitoria e do INCO de
Palmas, e apenas realizavam cobrancas de titulos relativos &s compras
realizadas pelos comerciantes de Pato Branco), Ora, hesta expansio da
réde banciria verificou-se uma predominincia marcante de agéncias
de bancos paranaenses — 14 das 18 agéncias — refletindo, em Gltima
analise, fortes vinculos da regifio com Curitiba. Désse modo, através
da réde bancaria o Sudoeste paranaense reforga seus lagos de depen-
déncia & sua metrépole regional,

B —— As relacdes com a vida regional

O Sudoeste paranaense nio € uma regido fortemente utilizadora
dos servicos bancarios. Assim, o financiamento da producio rural pelo
Banco do Brasil S.A., através da CREAI (Carteira de Crédito Agricola
e Industrial), apresenta-se fraco em valor, comparando-se ao de diversas
agéncias paranaenses: em 1968, as duas agéncias regionais financiaram,
em conjunto, a agricultura e a pecudria, num valor inferior ao das agén-
cias localizadas em Nova Esperanca, Apucarana e Maringd, entre outras
(ver quadro anexo n.° 7)., Nao ¢ isto um reflexo da oposicdo existente
entre a agricultura de especulagdo do Norte paranaense e a agricultura
colonial do Sudoeste?

a) As necessidades de crédito da agricultura regional

As atividades agricolas regionais nao ufilizam, via de regra, o cré-
dito banecario. Assim, no municipio de Pato Branco apenas 15% dos
colonos utilizam crédito bancéario (3), enquanto na drea de jurisdicéo
da agéncia do Banco do Brasil 8. A., de Francismo Beltrdo, que abrange
18 municipios somente 5% dos colonos recorrem a ésse servico (27).
No municipio de Dois Vizinhos ocorre o mesmo fato. Apenas 19% dos
colonos recorrem ao crédito bancério (1); entretanto, dos proprietarios
com Area até 20ha (75% dos proprletarlos) apenas 13,59% recebem
crédito, enquanto dos proprietarios com area superior a 20ha (25%
dos proprletarlos) cérca da térca parte recebeu credlto bancario. Como
mais da metade da producdo rural comercializada & fornecida pelos pro-
prietdrios com menos de 20 ha, verifica-se que é muito pouco impor-
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tante a distribuicio do crédito para as atividades rurais que geram a
bage das relagdes comerciais,

Outros dados possibilitam ver como € baixo o indice de utilizacio
do crédito nas atividades agrarias. Assim, a CREAI financiou uma area
que equivale a apenas 4% e 1% da area das propriedades das zonas
de jurisdicdo das agéncias de Pato Branco e Francisco Beltrdo, respecti-
vamente, representando o valor médio de cada financiamento muito
pouco, face ao maior saldrio-minimo regional, sendo fixado entre 2 e
15 salarios-minimos (ver Quadro anexo n.°2 8). A mesma coisa se verifi-
ca quanto ac financiamento de implementos agricolas, no qual o ndme-
ro de unidades financiadas fol muito baixo (ver Quadro anexo n.¢ 9),
ou entdo em relacdo ao financiamento visando ao custeio ou & aquisicao
de cabecas para a suinocultura do tipo carne (ver Quadro anexo n.2 10).

Ora, ésses baixos Indices de utilizacdo do crédito rural, de certa
forma, estio relacionados & inexisténcia de um maior nimero de agén-
cias bancarias governamentais, a extrema burocracia e & inexisténcia,
entre os colonos, de titulo definifivo de posse da terra. Mas é preciso
lembrar que dois outros fatdores atuam de forma marcante para néo
haver maior utilizacdo dos servicos. Inicialmente, a atividade rural do
Sudoeste se caracteriza por ser do tipo familiar, ligada a subsisténcia,
sendo realizada em pequenas unidades de exploragio pela familia, num
sistema de rotacdo de terras, sem maquinas agricolas, sem haver, por-
tanto, dentro dos padrdes atuais da agricultura regional, necessidade de
crédito rural.

Quadro n.¢ 10: MAaguinas agricolas em Pato Branco e Francisco
Beltréo

5 DAS Trilha- Pulve- Aduba- Arado
PROPRIEDADES Trator deira rizador deira Grades | (Mect~
QUE POSSUEM nico)

Pato Branco.......... 5,5 6,1 7,8 — 27,5 5,5
(manual}

Francisco Beltrao. .. .. — 10,8 4,9 — 6,6 —
{animal)

FONTE: Escritérios Locais da ACARPA — 1966-1968.

Desta caracteristica decorre o segundo fafor de importincia funda-
mental para se compreender o baixo indice de utilizacdo de crédito
bancério. Os comerciantes regionais financiam as poucas necessidades
do mundo rural (bens de consumo, sacaria e sementes), substituindo o
papel do banco, e intercedendo junto a éste para que os colonos obte-
nham crédito, a fim de que possam saldar suas dividas para consigo.
Dessa forma, a distribuicfio do crédito rural encaixa-se, ainda que par-
cialmente, dentro de um dos mecanismos regionais fundamentais que é
da comercializacdo dos produtos da economia agricola, colocando Pato
Branco e Francisco Beltrao, que possuem agéncias do Banco do Brasil
S.A., e o8 principais comerciantes, como os principais centros de cré-
dito rural do Sudoeste paranaense.
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b) o comércio e a induistria

A excecao das duas agéncias do Banco do Brasil S. A, que distri-
buiram para a lavoura e pecudria 89% do valor de todos os empréstimos
realizados pelas agéncias do Sudoceste (saldo bancario do fim do ano
de 1967) (47), verifica-se que a atividade bancaria na regido estd intima-
mente relacionada ao comércio e 4 industria, aos quais prestam sobretudo
os servicos de cobranca simples de duplicatas e 0 de desconto de titulos.

Os titulos descontados aparecem como um dos elementos para se
verificar a importancia comercial e indusfrial das cidades, porque é
através dos bancos que se realizam parte das operagbes, em especial
as de maior vulto; compra dos produtos rurais, renovacio dos esto-
ques e venda dos produtos industriais. A cidade de Pato Branco aparece
em primeiro lugar concentrando 55% do valor dos titulos descontados
em t6da a regifo (saldo do fim do ano de 1967), seguida de Francisco
Beltrdo com 25%, Capanema com 7%, e as restantes com menos de
4% cada uma (47) * Essa primazia de Pato Branco aparece quando se
verifica o desconto de titulos relativos ao comércio de produtos rurais
(titulos descontados pela lavoura e pecuaria), pela indistria e pelo
comércio distribuidor, onde os percentuais variam entre 50% no comér-
cio distribuidor e 6% na industria. A cidade de Francisco Beltrio apa-
rece sempre em segundo lugar com percentuais em térno de 25%, e em
3.0 lugar aparece Capanema, quando se trata do comércio distribuidor e
da comercializacdo dos produtos rurais, sendo substituida por Realeza

# O critério de saldo bancéric de fim de ano, para se avallar & lmportincia de umsa
série de cldades, 560 ¢ razoavelmente valido se essas cidedes estiverem numa mesma,
regiio homogénea, onde a atividade comercial de cada cidade (comercializagfo dos
produtos rursis e renovagido dos estogues comerciais) ocorre no mesmo periodo, provo-
cando em t0da & regiio os mesmos periodes de maior ou menor movimente bancério.
Assim, nfo terla sentido comparar ¢ salde banciric de fim de ano de dusas cidades
gque se situassem, uma numa zona onde o principal produto tivesse a sus safra em
julho, e g outra numa zons onde o principal produto tivesse a sua safre em dezembro.
A primera cidade teria, forgosamente, um saldc bancirio de fim de ano mMEnor gue &
segunda, mas Inversamente o seu Mmovimento bahclrio snual poderia ter sido maior
porque ¢ produto comerclalizado em julho poderia gerar maior movimentagio bencaria.
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no desconto de titulos pela atividade industrial; ésse 1ltimo fato deve
ser explicado pela presenca, nessa cidade, de importante inddstria ma-
deireira.

Mas uma analise sobre o desconto de titulos bancérios permite
apontar e confirmar outras caracteristicas da vida regional. Em pri-
meiro lugar trata-se do fato de que, & excecdo de Pato Branco, Fran-
cisco Beltrdo e Capanema, as demais pragas banecarias, além de possui-
rem mehor movimento, estio voltadas mais para o coméreio de distri-
buicdo e 4 inddstria, do que para a comercializagio dos produtos rurais.
Assim, as outras seis cidades que possuem agéncias de banco apresen-
tam, no saldo de fim de ano referente ac desconto de titulos, mais de
70%, as vézes mais de 80% (Itapejara do Oeste, Barracio e Realeza),
dedicados aquelas atividades (47). Tais dados indicam como o comér-
cio de produtos rurais pouco tuiliza o sistema bancario nessas cidades,
preferindo Pato Branco, Francisco Beltrio e Capanema, gue possuem
percentual e valor sobretudo mais elevado voltado para essa atividade.
N3o sdo essas cidades os principais centros de coleta e expedicao dos
produtos coloniais do Sudoeste?

) SUDOESTE PARANAENSE ,
TITULOS COBRADOS A FAVOR £ CONTRA AS PRACAS ATRAVES
D0 BANCO DO BRASIL 1968
Grdficon?/0
PATO BRANCO FRANCISCO BELTRAO
Vo ravorparraca \/ ConTrRAAPRALA
GEQ. URBANA  Fonfe: Banco do Brasi/ S.A. DivEd/p

Em segundo lugar, com base no movimento ahual de titulos des-
contados (as informacfes nio separam as cobrancas simples dos titulos
desconfados propriamente ditos) pelas duas agéncias regionais do Ban-
co do Brasil S.A., pode-se apontar e confirmar outras caractetristicas
da vida regional (28). Tanto em Pato Branco como em Francisco Bel-
tréo verifica-se que os titulos descontados pelas duas agéncias bancéarias
governamentais, durante todo ¢ anc de 1968, foram em 76% e 73% do
valor e, respectivamente, contra as emprésas da cidade ou da regido.
Ao contrario, e respectivamente, os titulos descontados a favor das em-
présas locais e regionais foram apenas de 24% e 27% do valor de téda
a operacio. Verifica-se, ainda, que o valor médio dos titulos descontados
contra as emprésas locais e regionais é cérca de trés vézes menor que
os relativos aos titulos descontados a favor das pracas. Ora, tais fatos
indicam e confirmam que: de um lado, enquanto o comércio de distri-
buicdo dessas pragas, em especial de Pato Branco e Francisco Beltrio,

111



importam bens de consumo e de equipamentos, através de viajantes de
firmas externas, sendo as duplicatas das transacodes cobradas has pracgas
importadoras (contra as emprésas locais portante), a venda dos produ-
tos coloniais é realizada predominantemente em outras cidades extra-
-regionais, onde se efetuam as transacoes, sendo, por isso, pouco impor-
tante o valor dos tifulos descontados em favor das emprésas locals.
Tais percentuais mostram e confirmam também a fragueza do comér-
cio grossista de distribuicio dessas cidades e da industria.

Ao baixo valor médio dos titulos descontados relacicnados as im-
portacdes, alia-se o elevado numero de titulos (mais de 13 000 para cada
cidade), traduzindo, assim a pulverizagdo das importacdes; ao contrario,
ao alto valor médio dos titulos relacionados as vendas, aparece um
pequeno numero de titulos descontados (menos de 1500 para cada
cidade), traduzindo, assim, a pulverizacao das importacdes; ac contrario,
vés dos bancos, mas que foram, porém, de quantidades vuitosas e de
valor relative mais alto. Ndo sfo essas as caracteristicas dos negdeios de
renovagfio de estoques de bens de consumo e de venda de produtos rurais
ou de industria.

Assim 0s servigos bancirios aparecem como um dos elementos capa-
zes de refletir varios aspectos regionais. A andlise désse servigo nao sé
coloca em evidéncia a cidade de Pato Branco e em seguida Francisco
Beltriao, como mostra a fraqueza do mundo rural, refletindo ainda o
movimento comercial da regifio.

5 — OS SERVICOS DE DIVULGACAO, RECREACAO E TRANS-
PORTE DE PASSAGEIROS

Resta, finalmente, analisar os servicos de divulgacfo, recreacio e ¢
transporte de passageiros. Nos servicos de divulgacio destacaram-se os
jornais e as estacdes de radio, que geram servicos s6 encontrados em
poucos centros urbanos. O Sudoeste paranaense possui apenas dois jor-
nais de freqiiéncia semanal, editados em Pato Branco (Correio do Su-
doeste) e em Francisco Beltrfo (Tribuna do Sudoesie), apesar de ter
havido outros de duracio efémera.

Estes dois semanarios possuem pequena tiragem e ntmero restrito
de assinantes, possuindo o de Pato Branco cérca de 1500 assinantes,
enquanto o de Francisco Beltrdo cérca de 450, apesar de possuir uma
tiragem da ordem de 1500 exemplares, Entretanto, ésses jornais sio
distribuidos em vasta area que chega mesmo a ultrapassar os limites
do Sudoeste. Assim, o jornal de Pato Branco é lido em tdda a regido,
de Barracio a Chopinzinhe, possuindo assinantes em Palmas. Cleve-
landia e Sdo Lourenco do Ooeste, entre outros; ao contrario, o de Fran-
cisco Beltrdo é distribuidoe sobretudo na porgio cenhtro-ocidental da re-
gido. Désse modo, ainda que pouco intensamente, os dois jornais editados
regionalmente conferem 3s duas cidades uma expressiva funcio de cen-
tros de divulgacdc de noticias regionais. Paralelamente, as noficias
de interésse macrorregional, nacional e internacional sfo divulgadas
através de jornais diarios de Curitiba e de Porto Alegre que chegam a
regiao.

Ora, da distribuicfio de jornais na regifo pode-se tirar pelo menos
dois aspectos importante: de um lado, a distribuicio de jornais mostra
aspectos tipicos relacionados & hierarquia urbana, em que aparecem
metréopoles e centros regionais; de outro lado, a penetracio de jornais
da capital galicha indica a manutencio de lagos entre a populacio € a
sua antiga metropole regional.
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Ag radios emissoras constituem unidades de prestacio de servicos,
que colocam em contato as cidades que as possuem e um espaco exterior.
No Sudoeste paranaense existem cinco estactes de radio, duas em Pato
Branco, uma em Francisco Beltréo, uma em Capanema e outra em
Coronel Vivida. Destaca-se novamente a cidade de Pato Branco que
nio so6 possui duas emissoras, mas também a mais antiga (1954) e a
mais potente, cujos programas sao capazes de atingir todo o Sudoeste
paranaense. Pertencendo & uma ordem religiosa (a outra emissora local
pertence & mesma ordem, enquanto a de Coronel Vivida pertence 4 outra
ordem religiosa), esta emissora de Pato Branco tem entre suas ativi-
dades programas religiosos, recreativos, noticiario com informagtes cap-
tadas e retransmitidas, programas educativos, onde se destaca a Escola
Radiofdnica, com cérca de 8 000 alunos, e um programa em lingua
alema para os colonos do municipio de Planalto.

Mas uma rapida analise das emprésas que fizeram publicidade na
radic em questio mostra aspectos importantes da vida de relacoes. Dos
anunciantes e patrocinadores de 1967, 68% era constituido por empré-
sas da prépria cidade, 16% por firmas estabelecidas no restante da
regido, e 16% por emprésas localizadas extra-regionalmente. Entre as
emprésas locais aparecem firmas de distribuicao de bens e servicos espe-
cializados ou néo (concessiondarias de veiculos, agéncias bancirias, pe-
quenas firmas de distribuicdo atacadista, firmas de representacio, fir-
mas varejistas especializadas, emprésas de transporte de carga e-de
passageiros, hotéis, firmas de reparacao, etc.) ; aparecem também empré-
sas industriais que produzem para o mercado regional (farinha de trigo,
artigos de fundigio em geral, méveis, fogdes, artefatos de cimento, balas
e doces), sendo bem inexpressiva a participacéo entre as firmas anun-
ciantes ou patrocinadoras, de emprésas ligadas & coleta e expedicao de
produtos coloniais.
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Entre as emprésas regionais, aparece, em primeiro lugar, as estabe-
lecidas em Francisco Beltrdo (firmas varejistas especializadas, conces-
sionaria de veiculos, firmas ligadas & coleta e expedicdo de produtos
coloniais), seguida daquelas estabelecidas em varias cidades da regifo
{Coronel Vivida, S8o Jodo, Veré, Dois Vizinhos, Ampére, Vitorino, Mar-
meleiro); entre os anunciantes dessas cidades, aparecem com relativo
destaque as prefeituras locais, que utilizam a emissora de maior potén-
cia e prestigio regional para transmitir e informar s6bre decretos, avisos
e projetos de interésse para os respectivos municipios, Finalmente, entre
as firmas extra-regionais destacam-se, em primeiro lugar, as de Curitiba
e de Sdo Lourengo do Oeste, vindo a seguir as de S&o Paulo, e finalmen-
te as de Porto Alegre, Ourinhos, Santa Cruz do Sul, Blumenau, Ponta
Grossa e de oufras cidades. No caso das firmas localizadas nas trés
metrépoles, trata-se de grandes firmas industriais ou comerciais que
negociam veiculos, produtos farmacéuticos e bebidas (S&o Paulo, Porto
Alegre e Curitiba), e também de firmas atacadistas de distribuicao
(Curitiba). Em relacio a Sfo Lourenco do Oeste, trata-se de um centro
com multiplos lacos de dependéncia a Pato Branco, mas em relacfo as
demais cidades, as firmas anunciantes s&0 quase sempre firmas indus-
triais (fabrica de tintas de Gaspar; fabrica de aguardente, de Ourinhos;
fAbrica de cigarros, de Santa Cruz do Sul; fabrica de confecgoes, de
Blumenau).

Assim, os anunciantes e patrocinadores da radio de Pato Branco
possibilitam que a cidade preste servigos & regido através de trés modos
diferentes: facilitando a funcfo distribuidora da cidade, prestando ser-
vigo, visando a que outras cidades da regido desempenhem a sua funcéo
distribuidora, e servindo de meio para que as novidades e produtos oriun-
dos de areas extra-regionais penetrem ou sejam divulgados na regido.
Esse servigo nao s6 coloca Pato Branco como centro de maior expresséo
regional no setor, como indica os lacos de dependéncia a metropole
regional, Curitiba. Como no caso dos jornais, algumas estacdes de radio
porto-alegrense s@o ouvidas na regido, indicando antigos lacos da popu-
lacdo com a capital de seu estado natal.

Salvo os saldes de “boldo” e as “bodegas”, espalhados por toda a
zoha rural, povoados e vilas, as outras modalidades de recreacio sdo
encontradas apenas nas sedes municipais. Dessas modalidades destaca-
mos aquela que tem sido capaz de gerar lacos entre a populacio regional
e as cidades possuidoras désses servigcos: trata-se das sociedades recrea-
tivas e esportivas.

Existentes em varias cidades, as mais importantes, no entanto, sdo
aquelas de Pato Branco, Francisco Beltrdo e Capanema, que possuem
planos de expansdo com construcao de sede social, campo de futebol,
piscina, hipédromo (Pato Branco), possuindo socios patrimoniais em
varios municipios. Destacamos, em primeiro lugar, a Sociedade Esportiva
Palmeiras de Pato Branco, que possui cérca de 15 000 associados, dos
quais 24% residentes no municipio de Pato Branco, 49% no restante da
regifo, e 27% fora da regido, em especial nos municipios periféricos
(Clevelandia, Mangueirinha, S&o Lourenco do Oeste), e também em
territério catarinense (Vale do Rio do Peixe e QOeste), e no oeste para-
naense. Em Francisco Beltrao, entre outros, merece destaque o Grémio
Recreativo e Esportivo Industrial, com cérca de 10 000 s6cios residindo
24% no proprio municipio, 67% no restante da regido e 9% fora
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do Sudoeste, principalmente nos municipios periféricos (Palma Sola,
Campo Eré, Dionisio Cerqueira, Catanduva).

Essa expansfo por que tém passado €sses clubes se faz através de
intensa propaganda em que aparecem postos de venda de titulos nas
cidades, vilas e povoados da regido, como também através de viaturas
com alto-falante que percorrem a regifio: essa enorme publicidade néo
impede que a regifio seja percorrida por viaturas de sociedades recreati-
vas e esportivas extra-regionais, como aquela de Erechim, visando au-
mentar seu quadro de associados,

Ora, ésses dados indicam, nao sd a importancia de Pato Bran-
co e Francisco Beltrio na regiao, como também um espirito alta-
mente associativo da populagio regional, que seguramente pode ser rela-
cionado & origem européia dessa populacdo. Mas indicam, também, a
permanéncia de lagos com as regioes de emigragéio, como revela 0 exem-
plo da atuacéo do clube de Erechim.

Contando apenas com rodovias, o transporte coletivo de passagei-
ros era, em 1968, feito exclusivamente por énibus, desde que a tnica
companhia de viag@o aérea, a SADIA, finha suspenso, ac menos tempo-
rariamente, a escala que possufa em Pato Branco. Varias emprésas de
Onibus circulam pela regido, destacando-se nitidamente a Emprésa
Comércio e Transporte Cattani 8. A, de Pato Branco, que controla
ainda a unica concessiondria regional de veiculos Mercedes Benz.,

Surgida em 1948, em Cacador, essa emprésa transferiu-se para
Pato Branco, em 1952, onde pouco a poucce expandiu-se, constituindo
hoje a unica emprésa regional de transporte de passageiros, depois de
ter recentemente absorvido algumas emprésas concorrentes, algumas
das quais sediadas na regifo. Com uma frota de cérca de 60 Onibus,
que percorrem diariamente 48 itinerarios num total de 110 viagens, essa
emprésa possui itinerarios que podem ser classificados em trés tipos.

O primeiro tipo compreende os itinerarios exclusivamente regionais,
num total de 22 dos 48 itinerarios. A cidade de Pato Branco é ponto
inicial ou final de 9 itinerarios, com 2 viagens diarias, que atingem
Chopinzinho, Dois Vizinhos, Itapejara do Oeste, Capanema, e a vila de
Marmelandia, entre outros. A cidade de Francisco Beltrac é ponto inicial
ou final de 8 itinerarios, com 18 viagens didrias, que atingem, entre
outros locais, Dois Vizinhos, Santo Antonio do Sudoeste, Itapejara do
Qeste e a vila de Marmeldndia. Dos cinco itinerarios restantes, dois
tém, na cidade de Capanema, o ponto final ou inicial, dela partindo
o6nibus para Marmelandia e Faraday (municipio de Capanema); dois
partem ou terminam em Marmeleiro, atingindo Nova Prata e Vora,
ambos no municipio de Salte do Lontra e, finalmente, o 1filtimo itinera-
rio estabeiece-se entre Ampére e Marmelandia.

O segundo tipo compreende os itinerarios que ligam algumas cida-
des da regifo a centros extra-regionais, num total de 22 itinerarios. Em
primeiro lugar aparece Francisco Beltrdo servida por 8 itinerarios e 16
viagens diarias, que a ligam a Curitiba e Cascavel por dois itinerarios
diferentes cada uma, Cacador, Laranjeiras do Sul, Clevelindia e Apa-
recida (municipio de Capitdo Lednidas Marques). A cidade de Pato
Branco é servida por 6 itinerarios e 16 viagens diarias que a ligam a
Caseavel (dois itinerarios), Laranjeiras do Sul, Sio Lourenco do Oeste,
Medianeira e Chapecd. A cidade de Capanema é servida por 4 itinerj-
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rios, num total de 8 viagens diarias (Curitiba, Cascavel, Medianeira e
Palmas). Os 4 itinerdrios restantes servem a Dois Vizinhos (ligagoes
com Cascavel e Laranjeiras do Sul), Marmeleiro (ligacio com Campo
Eré) e Chopinzinho (ligagfio com Laranjeiras do Sul).

Finalmente, a emprésa possui 4 itinerarios totalmente extra-regio-
nais {Chapecé-Quilombo, Chapecé-Irati (SC), Unifdo da Vitoria-Joacaba,
e Santa Helena-Medianeira).

Os diferentes itineririos da emprésa visam atender varios objetivos,
que refletem situagdes geograficas diversas: de um lado proporciona a
consumidores da zona rural, povoados, vilas e cidades menores que se
desloquem para Pato Branco e Francisco Beltrdo, onde irfio procurar
bens e servicos inexistentes em seus locais de residéncia ou nas proxi-
midades. Mas os itinerarios de carater regional incluem também liga-
coes entre zonas de ocupacio mais antiga e zonas de ocupacfio mais
recente, como sfo exemplos as ligacoes entre Marmeleiro € Vora ou
Nova Prata (que nfo excluem g utiliza¢io por consumidores). As linhas
que ligam cidades da regifio a centros extra-regionais indicam a depen-
déncia da regifo a Metropole regional (a cidade de Palo Branco liga-se
a Curitiba através de outra emprésa), a existéncia de zonas onde a
populacdo apresenta lacos de parentesco em razio das migragfes (Vale
do Rio do Peixe e Oeste paranaense); mas indicam também relacles
comerciais de complementacio ou de dependéncia setorial entre cidades
com importante funcao regional (Cascavel e Chapec6). *

O transporte coletivo de passageiros, que no Sudoeste paranaense
possibilita a realizacfo de diversos tipos de relacdes, é patrocinado pela
cidade de Pato Branco, que, assim, realiza uma outra funcéo de presta-
cao de servicos de interésse regional; se ela é beneficiada por ésse servico,
no entanto, nfo exclui para si todos os beneficios, possibilitando que a
vida de relacdes regionais e inter-regionais seja atendida em véarios de
seus aspectos.

A anilise dos servigos indica varios aspectos da vida regional. Ao
lado de uma reparticdo equilibrada de certos servigos verifica-se, para-
lelamente, a existéncia de outros deficientemente desenvolvidos; cons-
tata-se que sdo de implantacio recente e que muitos désses servicos nao
s@o origindrios de iniciativas de pessoas ligadas aos colonos da regido.
Tais caracteristicas relacionam-se ao fato de ser o Sudoeste paranaense
uma regifo ocupada recentemente por pequenos agricultores, que vivem
de uma economia familiar. Verifica-se, também, que o mecanismo de
funcionamento de diversos servigos estd relacionado direta ou indireta-
mente ao mecanismo regional de comercializacdo dos produtos rurais
e & distribuicao de bens e servigos. Désse modo os servicos nio sé se
integram na vida regional, como também, juntamente com a distribui-
¢do varejista, possibilitam uma outra diferencia¢fio funcional entre as
cidades da regifio, que serd analisada em seguida.

* Qutras emprésas paransenses, catarinenses e galchas mantém linhas de Snibus com
ponto final ou iniclal na regido, ou que apenas atravessam a reglio. Merecem destague,
entre outras Iinhas, as que lisam Erschim a Pato Branco, 84c Mizguel do Qeste & Pato
Branco, e também a que, sailndo de Itapiranga (SC}, atravessa a regido de Barractio
a Capanema, até atingit Santa Helena, Tddas essas linhas, ac que tudo indica, atendem
48 mesmas situacles geogrificas descritas acima.
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V — Os tipos de centros de distribui¢ao
e a elaboracao da réde de centros

A NALISADOS os mecanismos e formas de distribuicio de
produtos industriais e de servigos, & necessario verificar
agora mais os tipos de centros que realizam essa funcio distribuidora.
Uma tipologia urbana da fungéo distribuidora se basela no fato de que
a distribuicdo varejista de produtos industriais e de servicos tem, como
uma de suas conseqiiéncias geograficas, o aparecimento de categorias
hierarquizadas de centros urbanos.

Essas categorias hierarquizadas de centros se originam quando a
populacdo regional nao s6 ultrapassa o limite do autoconsumo, mas
também quando é induzida a consumir uma gama muito variada de
bens e servigos. Como ésses bens e servicos séo consumidos com freqiién-
cia variada, desenvolvem-se centros (localidades centrais) que distri-
buem, apenas, aquéles de consumo freqiente para uma pequena popu-
lacdo, residente nas proximidades désses centros; outras categorias de
centros, hierdrquicamente superiores, distribuem ainda categorias de
bens e servigos de consumo, cada vez menos freqgiientes para um nimero
de pessoas cada vez maior, e que reside em A4reas progressivamente
maliores, enquanto uma localidade central de mais alto grau hierar-
quico distribui bens e servicos de consumo raro para téda a populagao
de uma regizo. Essa ordenacédo entre os centros e suas respectivas areas
de distribuicgo origina uma réde de localidades centrais (5:1-12), onde
as categorias hierarquicas dos centros definem os tipos de centros de
distribuicdo de produtos industriais e de servigos.

Essa réde hierarquizada de centros é constituida de pontos focais,
para onde se desloca a populacio rural em busca de bens e servigos
inexistentes no mundo rural; mas para os centros urbanos, funcional-
mente capazes de safisfazer um namero maior de necessidades da
populacio, verifica-se também o afluxo de consumidores residentes em
cidades funcionalmente menos equipadas, de modo que a réde de
localidades centrais aparece como uma sintese geografica das relagdes
entre as cidades e entre estas e o mundo rural no que se relaciona &
distribuicfo de bens e servicos.

Em relacao ao Sudoeste paranaense, alguns centros destacaram-se
nitidamente ao se analisar a distribuico de produtos e servicos. Mas
o gque importa é saber se o conjunto de centros se ordena ou nio em
categorias hierarquicas definidas. Em seguida analisar-se-4 como essa
réde foi elaborada.

1 — A REDE DE LOCALIDADES CENTRAIS

Através de pesquisa direta nas sedes municipais levantou-se o equi-
pamento funcional das 24 cidades da regido e de 41 vilas, n&o se obtendo
informacdes relativas a 16 vilas; nio se levantou o equipamento fun-
cional dos numerosos povoados, que provavelmente devem constituir
as unidades de mais baixo grau hierdrquico da regifio. O levantamento
nio consistiu em se verificar qual o equipamente funcional existente
em cada cenfro, mas selecionou-se 70 tipos diferentes de bens e ser-
vicos (funcoes): para cada localidade verificou-se se seus estabeleci-
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mentos varejistas e de prestagio de servigos ofereciam ou néo aquéles
tipos de bens e servicos, néo sendo considerado o fato de que mais de
um estabelecimento realizasse a mesma funcéo. O ntimero de funcdes
foi posteriormente reduzido a 46, tendo havido agrupamentos ou sido
excluidas aquelas gue apresentavam um carater especifico, ou entio
qualquer duvida sébre a sua ocorréncia.

QUADRO N.? 11: Funcgdes Consideradas: Frequéncm de

Ocorréncia

1 — Coméreio em geral (*)............. 65 | 24 — Reparagio de miquina de serraria 8
B — Fordes. .ot e 60 | 25 — Curzo médio (2.° eiclo)............ 8
3 — Mdguina de costura......... P 47 | 26 — Sede de comarca.......... ........ g

4 — Implementos agricolas............ 40|27 — Eseritdtio de Cia. de Tl‘&nsporte de
) Cargas. . 5
5 — MedicamentoS. ... oot il 38 | 28 —— Estacio de Ré.dlo R
6 — Eseritério de Contabilidade........ 29 | 20 — Automdveis e utllltzirlos ............ 4
7 — Material elétrico.................. 26|30 — Artigos de dtica................... 4
8 — Aparelho derédlo wevee.... 25|31 — Inspetoria de Ensino.............. 3
9 — Hospital e médico geral ........... 25|32 — Jomnal semanal.................... 2
10 — Cursuv médio (1.° cielo)............. 24 | 33 — Banco do Brasil,................. 2
11— Gés em bujfo..........ocenien ot 22 | 34 — Laboratdrio de anglises., 2
12 — Agéncia jueal da CAFE........ ... 22 | 35 — Administracio de obras e, 2
13 — Autopecas. ... .oioy i 20 | 36 —- Delegacia Regional de Pohcla ...... 2
14 — Mdveis de férmica ou ferro........ 18|37 — Orgdo de reflorestamento. . .2
15— Relégios......oooviii. 18 [ 38 — Mdquina de somar e escrever ..... 2
16 — Trilhadeiras...................... 17 | 39 — Caminhdes pesados e tratores...... 2
17 — Aparelho de raio X.............. . 16 { 40 — Agéncia Regional da CAFE....... 1
18 — Prneumatieos. ..o 12 | 41 — Subsecretaria da Agricultura....... 1
19— Armas........ocoeiniii . 11| 42 — Distrito Sanitério.. 1
20— Grdfiea.. ... ..o i 16 | 43 — Delegacia Regional d& Fa7enda, 1
21 — Advogado. ... oL 10 | 44 — Caminhdes peguenos e médios.. ... 1
22 — Geladeira. .. ... oL 9 | 45 — Material dentdrio. ... .............. 1

23 — Agéncia de baneo................ 9|46 — Médico de olhos, ouvidos, nariz
: egarganta. ......... .. ie., 1

Verificou-se que 0s 65 centros ccnsiderados possuiam um nihimero
de fungdes que variava de 1 a 65, conforme indica o quadro a seguir:

QUADRO N.° 12: Localidades Centrais: Numero de Fungdes

LOCALIDADE CENTRAL E [Muni{ LOCALIDADE CENTRAL E |Muni-
NUMERO DE FUNGCOES cipio NUMERO DE FUNQOES cipio
1—Pato Branco................ 46 { PB |18 — Salto do Lontra............ 15 | 8L
2 — Francisco Beltrio........... 39 | FB |19 — Pérola do Oeste............ 15 | PO
3 — Coronel Vivida............. 28 | CV {20 — Sio Jorge do Qeste......... 13 | 8JO
4 —Capanemsa. ...:...cconvun.. 27 | CA |21 — Pranchita............ AR 13 | SA
-5 — Santo Antdnio do Budoeste 27 | SA 22— Ampere.............. ..., 12 | AM
6 -—— Dwis Vizinhes.............. 26 | DV 23— Bonsucesso................. 11 | PB
7—DBarracdo...........o0. ... 25§ BA [24-— Renascenca................. 10 | RN
8 — Chuopinzinho................ 24 { CH (25 — Salgado Filho.............. 9| SF
9 — Marmeleiro................. 20 | MM (26 — Eneas Marques............. 9| EM
10— Realeza.................... 18| RE [27-—Nova Prata................ 9| 8L
I1 — Planalto. . ..., 18| PL. |28 —TFlor da Serra.,............. 7| SF
12— Veré....................... 18 gE 29 — Sede Sulina................ 6| CH
13— 8o Jofo.....oovei 17 1 S 130 — Boa Esperanca do Ieguseu... 5 | DV
14 — Vitorino. .. ... .. SRR 7ve |5 gi i pB o do TR s | BA
15 — Itapejara do Qeste.......... 17110 | QUEITA BRI0- - veeeeea e
16 — Maridpolis. ... ooooenn. ... 15 | MA |32 — Nova Lurdes............... 5| 8J
17 — Santa Isabel do Oeste....... 15| SI 33  S#o Scbastiio da Bela Vista 5 | SF

* Compreende secos ¢ molhados, lougas, artigos de limpeza, tecidoes, confecgdes, calcados
& querosene. Esses produtos sfo encontrados em todos o8 85 centros analisados, tendo
sido entdéo reunidos numa Unica categoria,
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LOCALIDADE CENTRAL E [Muni-f LOCALIDADE CENTRAL E |Muni-
NUMERO DE FUNGOES cipio NUMERO DE FUNCOES cipio
34 — Nova Coneérdia........... 4§ ¥FB | 51— Dois Irmfos.............. 3187
35— Sfo Lufs.................. 41 CA [ 52 — Vila Parafso. . 318J
36— Cristo Rei................ 4| CA | 53 — Doutor Anténio Paranhos.. 3 | SJO
37 —TFaraday. . ...coooeevinnn. 4 CA (54— Toldpolis.................. 3 8JO
38 — B#o Valentim............. 4| DV | 55— Sede Nova Santana........ 3| 8JO
39 — Bom Jesus do Barracio... 4| BA | 56 — 8o Luis.. ce....... 37 CH
40 — Barra Grande...... e 4| IO 57 — Canela., . -
41— Gavifio. ..o 4|SL | 58—Sso Pio X..... .. ... ... 2 | FRB
42 — Centro Névo.............. 4| SL | 59 —Sede Unilo............... 21 8A
43 — Nova Esperanca........... 4| EM | 60— S&o Francisco.. . 2| CH
44 — Jacutinga........... R 3| FB | 61 — Marmeldndia.. e 2| RE
45 — Vista Alegre............... 3| CV 62 — Senhor Bom, Jesns d[):; Gra—
i? — g;igeVlglério --------------- g EIIEJ mMados. . coeii i 1] MP
48 — Prosidents Kennedy........ 3| VE | 63— Bels Visia ... s L) PO
40— Rio da Prata.............. 3le8r 64 — Coneiolandia........ .. .. 1 PO
50— Sarandi................... 3|8l 65 — Baulgndia® .......... ..... 1} RN
Bsses 65 centros, quan-
SUDOESTE PARANAENSE do Trhades e A
Grdficons!!|  de agrupamento”, dao origem a
CE/:/SZ?&S A(;gggaﬁas 5 gl;}upos que correspondem af_s
™\ centros que possuem, respecti-
ole) NOMERODEFUNGOES vzaunentec:1 46 Ef]ungfies (l.a}z:ate-
- goria), 39 funcdes 2.2 ca-
tegoria), 24-28 funcgdes (3.2
i~ categoria 9-20 funcdes (4.2 ca-
L tegoria) e 1-7 funcdes (5.2 ca-
’ tegoria). Apesar de o8 cen-
35 tros de uma mesma categoria
nao possuirem o mesmo nime-
1 ro de funcdes, existe um grupo
de func¢des que define e distin-
Aoy gue cada categoria hierar-
[1%e quica. Considerou-se como fun-
s1e | ¢éo tipica de uma determinada
womero, *J%/ categoria, aquela que, exclui-
DE FUNCOES das as categorias hierarquica-
2018 "~ mente superiores, tivesse uma
! oes ocorréncia de pelo menos 50%
| Joee ! nos centros da categoria. Foi
I Jeese] necessario, também, que cada
L loe ! funcio fipica ocorresse pelo
| e / menos em 50% dos centros da
“ / categoria que ela definia. As-
el sim, como exemplos, a funcdo
“agéncia bancaria”, tipica da
3.2 categoria de centros, além
de correr em Pato Branco
(1.2 categoria) e Francisco
Beltrde (2.2 categoria), ocorre
.8 Tcentro urbono N em 7 outros centros, dos quais
Oived/o 5 (70%) sdo da 3.2 categoria;
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As 16 vilas para a8 quals hio se obteve informagio sdbre o tipo € 0 namero de funcoes
sfo as segulntes: Sao Salvador (AM), Pinhalzinho (EM), Coxilha Rica (1I0), Sede Pro-

gresso (IO),

Gramade de Séo Joaquun (MA), Rio Pinheiro (MA},

Tu'adentes (8F),

Marcianépelis (SA), Nova Rigueza (84), Florido {S8A), 880 Pedro do Florido (SA),

Trég Irmaos (SA), Canziondépolis {(8A), Nova Esperanca {SA),

Alegre (VE}.

S840 Pedro (SI) e Vista
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ésses 5 centros correspondem a mais da metade (80%) dos centres da
3.2 categoria. A funcio “hospital e médico geral”, tipica da 4.2 catego-
ria, além de ser encontrada nos centros da 1.2, 2.2 e 3.2 categoria, é en-
contrada ainda em 17 centros, dos quais 91% séo de 4.2 categoria; por
sua vez, 84% dos centros desta categoria possuem esta funcéo.

Algumas funcdes ndo apresentavam uma ocorréncia que permitisse
enquadra-las como funcoes tipicas de uma categoria, pois faltava o
primeiro requisito supramencionado. Entretanto foram enquadradas
como pertencentes a uma das categorias. As funcdes que ocorrem em
4 centros (“6tica”, “automoveis e utilitarios” e “estacfo de radio”) fo-
ram consideradas como definidoras da 22 categoria de centros; tém
uma ocorréncia inferior a 50% no cenfro da categoria, mas nfo ocor-
rem em 50% dos centros de qualquer outra categoria. As funcgdes que
ocorrem em 16 centros (“aparelho de Raio X”) e 17 cenhtros (‘“trilha-
deiras™) foram consideradas como sendo definidoras dos centros da 3.2
categoria, de acérdo com o mesmo critério adotado no casoe das funcoes
que ocorrem em 4 centros.

O gréafico de coordenadas (Grafico 12) mostra como se distribuem
as funcgdes segundo cada localidade: na ordenada estfio alinhadas as
funcdes segundo a ordem encontrada no Quadro n.® 11, enquanto na
abscissa alinham-se as localidades segundo a ordem do quadro n.? 12.
O grafico mostra fambém que as fungdes néo estio alinhadas de modo
a originar uma figura com a forma tipica de escadaria. Entretanto,
segundo os dois requisitos supramencionados, verifica-se a existéncia
de categorias de localidades centrais, definidas por categorias de fun-
coes, que se distinguem no préafico através das retas paralelas aos
eixos.

O Quadro n.9 13 sintetiza as categorias de localidades centrais e
as suas fungdes tipicas, tendo sido excluidas aquelas que néo sédo tipicas,

QUADRO N.© 13.2 Categorias de Localidades Centrais e Funcdes

Tipicas
Qcorréncia| 9% dos
Categorias da centros da
dos FUNCOES funcio | categoria
centros na que
categoria | possuem
o5 a fungéo
1= Médico de olhos, ouvidos, nariz e garganta;
Pato Branco) material dentdrio; caminhdes pequenos e mé- 100 100
dios; delegaeia regional de fazenda; distrito
sanitdrio; subsecretaria, da agricultura; agén-
¢is regional da CATE.
2.8 Caminhoes pesados e tratores; mdquina de
Francisco Beltrio) somar ¢ escrever; Orgio de reflorestamento; 100 100
delegacia regional de policia; administragio
de obras; laboratdrio de andlises; Banco do
Brasil; Jornal semanal.
Inspetoria de ensine secunddrio 50 100
Otica, automéveis e utilitdrios; estagio de
ridio 33 100
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Ocorréneian| 9, dos
Categorias N : da centros da
dem ) FUNCOES fun¢io | categoris

centrus na que

categoria | possuem
% a funcio
3. escritério de Cia. de Transporte de Carges. . 100 50
{Capanema: Coronel sede de comarca........................ 100 100
vivida; Santo An- curse médio — 2.0 ciclo................. 50 50
tonio do Sudoeste; { repara¢io de maquinas de serraria........... 50 50
Dois Vizinhos; sgéneia de banecos........ ... ...l 70 80
Barracio; Chopin- geladeira. ... o il 85 100
zinho} advogado............ ... .. oL 75 100
grafica. ..o 75 100
F:y 167 V- TR 66 100
pneumaiicos, ... i 64 100
trithadeiras............ J 40 100
aparélho de ralo X....... ... ... ..., 35 80
reldgios. ..o e e 52 100
méveis de férmica ou de ferro......... 52 100
AULOPEGAS. . . v vv e e 100 63
45 agéneia local da CAFE............... 100 73
(19 centros)}* ghs de bujo.......... ... ... ... .. 100 73
curso médio — Leciclo............... 100 84
hospital e médico geral............... 9 84
aparelho de rddio..................... 82 73
material efétrico.............. ... ... 23 79
escritdric de contabilidade............. %6 100
medicamentos. ... ..o a i 63 100
iraplementos agricolas................. 59 100
5. maquina de costura. ... ... .ooiiaeionn 100 57
(38 centros) ** 0 0o = P O 100 81
coméreio em geral.. ... ... L. L L., 100 100

Varios centros de 3.2, 4.2 ¢ 5.2 categoria apresentam algumas fun-
¢oes tipicas das categorias respectivamente imediatas. A cidade de Ca-
panema, por exemplo, centro de 3.2 categoria, apresenta 3 funcdes
tipicas do centro de 2.2 categoria (“otica”, “automoveis e utilitarios”,
“egtacio de radio”); a cidade de Realeza, de 4.2 categoria, por sua vez,
apresenta, enfre outras, as fungdes “grafica” e “agéncia bancaria” que
sao tipicas dos centros de 3.# categoria. Essas aparentes anomalias ocor-
rem porgue varios bens e servicos apresentam um padrio de localizacio,
que apenas se aproxima de uma hierarquizagio em categorias rigidas.
Tais funcbes ndo sio suficientes para caracterizar o centro como per-
tencente a uma categroia hierarquica superior a que se encontra; entre-
tanfo, a presenca de tais funcgées sugerem que um centre esteja pas-
sando por um processo gradalivo de mudanca de categoria, desde que
seja admitido que a réde de localidades cenfrais néo se apresente esta-
tica. .

A classificacdo obtida e indicada no Quadro n.? 14 é confirmada
em sua quase totalidade ao se analisar, para cada centro, a ocorréncia
de fun¢ées que definem g categoria em que o centro se situa. Para que
um centro faca parte de uma categoria é necessério, ainda, que possua
pelo menos 50% das funcées tipicas da categoria em que parece estar
situado. Na 1.2, 2.2 e 3.2 categorias cada um dos centros possui pelo

® Compreencde 16 sedes municipals e 3 vilas enumeradas ho Quadro 12 de 9 a 27.
*¥  Compreende 38 vilas enhumeradas ne Quadro 12 de 28 a §5.
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menos 75% das funcdes tipicas das respectivas categorias. Na 4.2 ca-
tegoria, de um total de 19 centros, apenas a cidade de Salgado Filho
possui 40% das funcdes dessa categoria. Na 5.2 categoria verifica-se
que as vilas, que apresentam apenas uma fun¢do, ndo possuiam metade
das fungoes tipicas, o mesmo ocorrendo com uma outra vila (S&o Pio
X) que, apesar de possuir 3 funcdes, possuia apenas 1 tipica. Prova-
velmente essas vilas se equivalem aos numerosos povoados, enquanto
Salgado Filho, dada a sua condicdo de sede municipal, pode ser defi-
hida como centro da 4.2 categoria.

QUADRO N.¢? 14: Percentagem das Funcdes Tipicas que os Centros

Possuem
. Categoria CENTRO A
1.8 Pato Branco...... ... . e e 100
2. Francisco Beltrfio............. e 100
3.2 Coronel Vivida. .. ... ... i e 100
Santo Antdnio do Sudoeste........... .. ... . ... ... ... ... ... 91
Barracio. ..o e 83
Dois Viginhos...... e e s 83
CBPANGINA. .o oo it ot e e 75
Chopinzinho......... e 75
Marmelelro. . .. ... . e 106
B = (O 100
S80 JORO. ... e 100
Ttapejara do Qeste. ... . ... ... . 100
Realeza. .. .o 91
Planalto. ... . e e 91
4. Y17 2T 4T A 91
Salto do Lontra........ ... . .. . . 01
Santa Tsabel do Qeste....... ... . ... .. i 83
Pérola do Oeste.... ... e 83
Mariopolis. ... v uu i e 75
Sdo Jorge do Qeste. ....... . 75
Ampdre.......coi0.. . e e 75
Pranchita,................ e 75
Renascenca.......... e 58
Eneas Marques.,...... e e e 50
Bonsueess0. . ou e . 50
Nova Prata......c. o e 50
Salgado Filho.. ... .o v i e o 40
5. Flor da Serrs.......oovvieriinn s e 100
Sede Sulina........ R 100
Boa Esperanga do Iguagu........... ... i 100
Sigueira Belo. . ... .. oo e 100
Nova Lurdes. ..o oo it it e e e 100
Sto Sebastifio da Boa Vista. oot 100
S50 LS (CA). o vt et e e 100
Crsto Rel. et i it e e e 100
Faraday. ... oo e 100
Sago Valentim....... .. ... .. i i it 100
Bom Jesus do Barraclio. .......o . i e 100
Barra Grande........ ... .. s 100
Centro NOVO. ... 100
Nova Esperanca. ... i 100
Vista Alegre. ... ... s 100
Bede Progress. ... .ot 100
Dois Irmaos. .. oottt e e e 100
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Categoria CENTRO A
Vila Parafso..................... e, e 100
Dr. Anténio Paranhoes. .. ... . 100
Tolépolis............... e T 100
Bede Nova SBantana.............. S 100
Ba0 Luis (CH)................... e e 100
Nova Conesdrdia...coov. oo e . 66
Gavido............ N e 66
Jacutinga. ... e 65
Sao Valdrio. ... . .. ... .. e 66
Presidente Kennedy. .. .. ... ...... e 66
Rioda Prata........ ... ... o e 66
Sarandi. ..o e 66
Canela..... ... .. P B 66
Sede Unifio. ... ... e 66
Sdo Franeiseo........ ...... e 66
Marmeldndia.......... .. e e 66
Sdo0 Pio X.....ovoh .. P e 33
Senhor Bom Jesus dos Gramados. ........ ........... ... .. 33
Bela Vista...........oove i e 33
Conciolndia...... ... ... .. . .0 i 33
Baulandia............... .. ... ... ... .. . 33

A essa hierarquia de centros ceoincide uma hierarquia de areas de
influéncia, que foram levantadas através de pesquisa direta nas sedes
municipais. A area de influéncia de Pato Branco, como centro de 1.2
categoria, é expressa pela area de distribuicao dos bens e servicos que
apenas ali sdo encontrados. A &sse respeifo pode-se ver os mapas rela-
tivos 4 organizacgdo dos servigos administrativos (Mapa n.9 25), & pro-
veniéncia dos clientes da clinica de olhos, ouvidos, nariz e garganta
(Mapa n.° 28) e & venda de material dentario (Mapa n.° 24). Esses
bens e servigos distribuidos por Pato Brance nido s6 alcangam todo o
Sudoeste, como também extravasam para a periferia da regifio, de modo
que os municipios catarinenses de S#o Lourengo do QOeste e Galvio
sifuam-se em sua area de influéneia. Em territério paranaense a sua
area de distribuicdo abrange os municipios de Mangueirinha e Cleve-
landia. A cidade e 0 municipio de Palmas, apesar de suas ligacGes com
Pato Branco, estio na 6rbita de influéncia de Unifo da Vitoria—Pérto
Uniao.

A area de influéncia do centro de 2.2 categoria, Francisco Beltrio,
e também Pato Branco, como tal, fol delimitada por uma linha média
entre os diversos limites de distribuicéo dos bens e servicos, que apenas
essas duas cidades realizam. Essa linha média foi tracada levando em
consideracdo as areas de jurisdicic dos servicos administratives, do
Banco do Brasil S.A., mas relaciona-se, também, & distribuicdo de pro-
dutos industriais realizada por ambos os centros (ver Mapa n.° 33).
Apesar de a drea de Francisco Beltrdo abranger a maior parte do Su-
doeste paranaense, verifica-se que, para certos bens e servigos existen-
fes em ambos os centros, a influéncia de Pato Branco se faz sentir
em tdda a regifo: ver os mapas relativos a distribuicfo de jornais (Mapa
n.° 31) e a venda de veiculos utilitarios e automéveis a partir de Pato
Brahco (Mapa n.© 20).

A grea de distribuicdo dos centros de 3.2 categoria foi representada
pela area de jurisdicdo de um Unico servico, a “sede de comarca”. Esse
servico apresenta uma ocorréncia de 100% nos centros de 3.2 categoria,
estando presente em todos os centros, sendo por isso o mais represen-
tativo da categoria, possibilitando uma divisao em area bastante defi-
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nida. Essa areca coincide largamente com a drea de distribuicio do co-
mércio dessas cidades de 3.2 ordem, especialmente no caso de Capanema
Barracio, Chopinzinho e Coronel Vivida,

Finalmente, os centros de 4.2 categoria possuem uma érea de in-
fluéncia que, em linhas, abrange suas respectivas areas municipais.
Essas areas coincidem largamente com a area de coleta dos produtos
agricolas désses centros, nela se verificando deslocamentos mais fre-
giientes de consumidores e comerciantes da zona rural, povoados e vilas,
para os centros e vice-versa, para vender e comprar produtos rurais,
bens de consumo, procurar o médico local ou o contador, pagar os im-
postos ete.

Verifica-se, portanto que, no Sudoeste paranaense, os centros de
distribuicfo de produtos e de servicos apresentam-se em categorias hie-
rarquicas definidas, das quais participam 1 centro de 1.2 categoria,
outro de 2.2 categoria, 6 de 3.2 categoria, 19 de 4.2 categoria, e nume-
rosos peguenos centros, onde sio distribuidos os bens e servicos de con-
sumo mals imediatos * A existéncia dessa hierarquia urbana no Sudo-
este parahaense, aparece como uma conseqiléncia geografica de um
nivel de consumo de certa expresséio e homogéneamente distribuido pela
regifo, nivel ésse que reflete o fato de o Sudoeste ser uma regido de
pequenos proprietarios rurais.

Essa réde regional de localidades centrais acha-se integrada numa
réde mais vasta, que tem como principais focos as metropoles nacionais
de Sdo Paulo e Rio de Janeiro. Mas, em outra escala, a sua integracio
se faz na réde, cuja metropole regional é Curitiba. Essa integragio se
processa através da administracio estadual que, descentralizando nu-
merosos servicos administrativos especiais, coloca Curitiba no 4pice de
uma organizacfo urbana hierarquizada. Mas essa integracfo se verifica,
schretudo, pelo fato de a capital paranaense ser o local de concentracéo
das encomendas feitas pelos varejistas regionais aos viajantes das nu-
merosas filiais de venda das indudstrias paulistas, localizadas na capital
paranaense. ** Entretanto essa integracao nio se verifica apenas pelas
transacbes grossistas entre firmas regionais e aquelas localizadas em
Curitiba. Filiais de vendas das metropoles nacionais, emprésas indus-
triais e firmas varejistas de Curitiba realizam transacdes varejistas com
o comércio, servicos e pequenas emprésas industriais, fornecendo equi-
pamentos e acessorios que elas necessitam para realizar suas funcoes:
equipamento geral e de consumo dos hospitais (Casa Lapalu, Casa Loh-
ner, Johnson e Johnson) gas carbdnico e oxigénio (Liquid Carbonic,
Edy S.A)), tintas e pegas de reposicio de graficas (T. Janer, Funtimod
8.A)), cimento (Cia. Cimento Portland Rio Branco), proedutos quimicos
em geral, artefatos de metal, balancas, etc. Também os servigos espe-
cializados de Curitiba reforgcam os lacos entre o Sudoeste e a sua me-
frépole: servicos de planejamento (estudo para a implantaciao da firma
IOSSA de Pato Branco), direcio (réde bancaria BAMERINDUS), de
aluguel de filmes (Colimbia Pictures, Metro, etc.), servicos que agru-
pam classes profissionais (advogacia, odontologia, medicina, farmécia),
cursos superiores, etc. Muito sintomatico € o fato de que cérca de 50%

* Para cfeito de comparagic com outras rédes de localidades centrals pode-se nomear
as diversas categorias de centros do seguinte moedo: centro ou cepital regional (1.2 cate-
gorip, ventre ou capital sub-reglonal (2.5 categoria), ¢entro Iocal importante (3.4 cate«
gorin), centro local (4.* categoria), centro elementar (5.2 categoria, e os povoados).

#% PTudo indica que &sse modo de distribuigio de produtos Industrials seja tipico das
metrépoles regionais, apesar de ocorrgr tamhbém, em menor escala, em outros centros
n&ao metropolitanos. Trata-se, seguramente, de um modo de distribuicio moderno,
posterior a0 desenvolvimente industrial do pais, e gque permite ums integracfio entre
as metrdpoles nacionals, regionais e os centros menores. Soébre o assunto vela-se o
trabalho sbbre centralldade (8) publicado pelo IBG.
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dos hospedes * do prinecipal hotel de Pato Branco sfo provenientes de
Curitiba: désses, 40% sfo constifuidos por viajantes comerciais.

. Mapa 3233
SUDGESTE PARANAENSE : ESQUEMA DA REDE DE LOCALIDRDES CENTRAIS
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2 — A ELABORACAO DA REDE DE CENTROS

Surgida basicamente da necessidade de coleta dos produtos rurais
e distribuicdo de bens e servicos, a réde de centros do Sudoeste para-
naense caracteriza-se por ser muito recente, traduzindo a ocupacéo re-
cente da regifo pelos colonos produtores e consumidores. Esse cargter
da réde de centros aparece claramente ao se verificar o numero de
centros administrativos existentes em 1950 e 1960; em 1950 em tdda
a regifo existiam apehas duas vilas, Pato Branco e Chopinzinho, que
faziam parte, respectivamente, dos municipios de Clevelindia e Palmas,
cujas sedes muhicipais situam-se fora da regifio. Dez anos mais tarde,
quando a populacfo regional tinha ascendido de cérca de 65 000 habi-
tantes (34) para 225 347, j4 existiam 7 sedes municipais e 18 vilas (35).
Das 24 cidades existentes em 1969, em 1960 9 eram vilas e 8 consti-
tuiam povoados. Das 57 vilas existentes atualmente, em 1960 s6 exis-
tiam 9, as demais constituindo-se em povoados, alguns dos quais apenas
se formavam. Em realidade a formacao da réde de centros iniciou-se
entre 1945 e 1960.

A — A origem dos centros

A réde de centros do Sudoeste paranaense teve a sua origem basi-
camente relacionada as necessidades de venda e compra de produtos
pelos colonos. A essa razéo gehética basica acrescenta-se outra, da qual
a presenca de uma serraria fol fator de atracdo de populacéo, surgindo
em decorréncia wn nucleo cuja funcdo inicial foi a industrial.

O aparecimento de centros, surgidos em decorréncia das necessi-
dades dos colonos produfores-consumidores, processou-se de dols mo-
dos: o0s centros surgiram esponfineamente, ou em funcio da acfo
de um agente colonizador. Aquéles surgidos espontineamente foram

* Levantamento do local de residéncia dos héspedes, num total de 1100 hdspedes,

127



Foto 8 — Vista parcial da cidade de 520 Jodo,
notando-se as construcies de madeira, a ine-
xisténcia de eguipamento urbano, € a desor-
ganizacio da ocupacio do solo. (Sudoeste Pa-

ranaense).
{Fote Setor de Geepgrafia Urbana)

inicialmente lugares isolados na mata, que se transformaram em focos
de atracdo da populacio de colonos, que comecava a ocupar a area
préoxima; em oulros casos tais focos ja preexistiam anteriormente 2
chegada dos colonos, constituindo-se em embrides de centros para uma
dispersa e rarefeita populacéo de origem luso-brasileira, que vivia nos
arredores. Esses focos de atracio eram basicamente constituidos por
uma ou duas “bodegas”, pertencentes a algum colono, que sdzinho em-
brenhou-se pela mata, ou a um luso-brasileiro.

Com a expansio do povoamento nas éreas vizinhas, um colono ou
“caboclo”, dono de uma “bodega” e de uma “posse”, loteava e vendia
diversas partes aos recém-chegados, outros comerciantes, alfaiates e
ferreiros, entre outros, dando origem a um povoado, que em breve re-
ceberia uma capela e outros servicos. Posteriormente fazia-se a medigéo
e demarcacéo da area da futura sede municipal. A cidade de Dois Vi-
zinhos enquadra-se nesse modo de origem: por volta de 1949 havia ali
apenas duas “bodegas” pertencentes a um caboclo e a um colono, que
viviam da troca de alguns bens de consumo por produtos oriundos das
atividades da populacao luso-brasileira: peles e couros, sobretudo. Por
volta de 1953, com a crescente penetraco de colonos nas redondezas,
o bodegueiro de origem européia loteou a “posse” que possuia e cons-
truiu uma capela; em breve, comecando a surgir outros comerciantes
¢ 08 primeiros servigos para atender as necessidades dos colonos cada
vez mais numerocsos. As atuais cidades de Ampére, Pérola do Qoeste e
Eneas Marques originaram-se basicamente désse modo, tendo como
primeiro foco de vida urbana a “bodega”. A origem da cidade de Bar-
racdo foi ligada & atividade comercial da erva-mate, numa fase pré-
colonial.

Em ocutros casos o pequenc nicleo, originado espontéinea e desorde-
nadamente, ¢ ampliado gracas & acio de um Orgdo de colonizacio do
govérno, que ali instala a sede de um ntcleo colonial e/ou realiza a
demarcacao e o loteamento. Sio exemplos as cidades de Pato Branco,
Coronel Vivida e, de certa forma, Capahema.

Mas as companhias e drgaos de colonizagao foram responsaveis
pela criacao de nucleos, que se transformariam em cidades. O exemplo
mais antigo é constituido por Chopinzinho, sede da Colénia Militar do
Chopim, instalada em 1882 (19:424) pelo govérno imperial. Os melho-
res exemplos de nucleos originados pela acio de companhias de colo-
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nizacio sao constituidos por Planalto, Sfo Jorge do QOeste e Maridpolis.
Nesses casos, as companhias de colonizacdo tracaram o arruamento e
planejaram o local, onde deveriam se localizar escolas, hospitais, igreja,
comércio e prédios publicos (algumas delas chegaram mesmo a instalar
alguns désses servicos), tendo, em breve, origem um pequenc centro para
atender as necessidades dos colonos.

A instalacdo de uma serraria de cerfo porte foi, também, fator de
surgimento de nucleo urbano. Numa fase que antecedia a colonizagéo,
uma companhia madeireira instalava uma serraria no meio da mata,.
surgindo em térno um aglomerade de funcfo industrial, onde alguns
comerciantes se estabeleciam para alender as necessidades dos opera-
rios. Em breve, com a penetracgo esponianea de colonos nas areas per-
tencentes ou nédo as madeireiras, 0 nucleo passava a ser ¢ ponto focal
para os colonos, ganhando novas funcodes relacionadas as necessidades
do mundo rural. A cidade de Realeza tem sua génese enquadrada neste
caso: surgiu em decorréncia da instalacdo, por volta de 1960, de uma
serria das industrias CAZACA Ltda., que lotecu as terras em térno do
estabelecimento industrial. A ocupacdo do atual municipio se féz pos-
teriormente 4 implantacdo do nicleo urbano. A cidade de Santa Isabel
do Oeste também teve as suas origens désse modo.

Todos os centros do Sudoeste passaram, numa primeira fase, a se
vincularem com as areas rurais proximas, de cujos colonos compravam
produtos agricolas e para quem vendiam alguns bens de consumo. O
crescimento désses centros estéve sempre ligado 4s necessidades do
mundo colonial, mas a diferenciacio entre éles processou-se de acérdo
com as facilidades que tiveram de se tornarem focos de Areas maiores
¢ mais povoadas. Esses centros que se diferenciaram dos demais foram:
Pato Branco, Francisco Beltrdo, Chopinzinho, Coronel Vivida, Capane-
ma, Santo Antdnio do Sudoeste, Barracido e Dois Vizinhos, enquanto as
demais sedes municipais permaneceram com atuagio, quer de compra
de produtos rurais, quer de venda de bens de consumo, limitada basi-
camente aos respectivos municipios, quer dizer, limitada as areas rurais
préximas. A excecfo dos dois centros mais importantes, os outros 6
centros de 3.2 ordem localizam-se na periferia da regifio, contando,
portanto, com a vantagem de estarem afastados de Pato Branco e
Francisco Beltrdo. Entre os fatdres de diferenciacio dos centros urba-
nos destaca-se a antigiiidade relativa désses centros e os fatos decor-
rentes dessa situacéo.

B — A antigiiidade dos centros como fator de diferenciacio

Os numerosos centros urbanos do Sudoeste paranaense nioc se
originaram concomitantemente. Como o povoamento verificou-se pri-
meiramente na periferia oriental, centro-meridional e ocidental da
regido, ai apareceriam as sete primeiras sedes municipais, a saber: Pato
Branco (7195 habitantes, em 1960), Coronel Vivida (1280), Chopin-

Foto 9 — Principal rua comercial da vila de
Nova Prata, nhcleo criado na década de 60 no
municipio de Salto do Lontra. (Sadoeste Pa-
ranaense).

(Foto Setor de Geografia Urbana)
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zinho (1 303), Francisco Beltrdo (4 989), Capanema (2 383), Santo An-
tonio do Sudoeste (1306) e Barracdo (1 111). A exce¢do das duas pri-
meiras, as cinco restantes constituem a quase totalidade dos centros
de 3.2 ordem, sendo a excecio feita a Dois Vizinhos: & area de atuacéo
désses centros coincide basicamente com suas antigas areas municipais.
Mas a diferenciacdo mais notavel foi a de Pato Branco, que se destacou
das demais como principal centro de distribuicio de bens e servigos. Sua
primazia regional se origina da antigliidade do atual nucleo na regifo,
antigiiidade que se féz acompanhar, até 1950, de uma posicio vanta-
josa face a circulacéo e face 4 area mais densamente ocupada da regiao.

Em 1924, ja aparecia, com o nome de Vila Nova, o embrido da
atual cidade de Pato Branco. Surgiu em toérno de algumas “bodegas”
que realizavam a troca do produtc valorizado da época, o mate, por
bens de consumo como ¢ agucar, sal, tecidos, ferragens, bebidas e que-
rosene. Como tdda a populagio regional (da ordem de 6 000 habitan-
tes, em 1920) (32), seus bodegueiros eram de origem lusc-brasileira,
caboclos, como foram genéricamente conhecidos, provenientes dos cam-
pos de Palmas, Guarapuava, Vale do Rio do Peixe, e das areas de campo
e mata do planalto gaucho (10). Além de Pato Branco, na década de
1920, existiam outros pequenos nucleos, que viviam também da troca
daqueles produtos: Chopim (Chopinzinho) sede da antiga e inexpres-
siva colénia militar, Barracfo, fronteirico aos nucleos de Dionigio Cer-
queira (Santa Catarina) Bernardo de Irigoyen {Argentina), e Santo
Anténio (Santo Anténio do Sudoeste) face ao nucleo argentino de San
Antonio. Nao deveria haver maior diferenciacio entre ésses nucleos,
que viviam na dependéncia de centros extra-regionais, como aquéles dois
em territorio argentino, Clevelandia, Palmas e UniGo da Vitoria—Por-
to Unido (10}.

A diferenciagao entre ésses nicleos da regido apareceria na década
de 1930. Ja entfo, nao era mais o mate o produto valorizado. Essa di-
ferenciagdo encontra uma de suas razdes no fato de que o aumento
de populagdo que se verificou, se f8z sobretudo em tdrno e nas proxi-
midades de Pato Branco. Essa populagio era em parte constituida de
luso-brasileiros, que viviam do névo produto valorizado na regido, os
suinos, que se criavam soltos no mato (sistema do “porco algado”) e
eram semi-engordados na roca de milho (sistema da “safra”) (10).
Mas desde fins da década de 1820, a essa populagio “cabocla” veio se
juntar outro contingente demografico, éthica e socialmente diferente:
colonos descendentes de italianocs, provenientes da zona colonial ita-
liana do Rio Grande do Sul, se localizaram na recém-estabelecida Co-
16nia de Bom Retiro, cuja sede era em Pato Branco. Esses colonos viviam
de uma economia de autoconsumo, com venda de excedentes, na qual
o principal produto era o porco. O aumento da populacio (23 000 habi-
tantes, em 1940) e da producio constituiu o principal fator, que pos-
sibilitou o crescimento e a diferenciacdo de Pato Branco, face aos demais
nucleos. Em 1940 ja possufa 1024 habitantes, dispondo j4 da funcéo
de vila e ultrapassando em populacdo a sede municipal, Clevelandis,
que possuia 837 habitantes. Os demais ndcleos, que ndo foram benefi-
ciados com a proximidade de uma populacéo de colonos, permaneceram
estagnados: apenas Chopinzinho se constitufa em vila, com uma popula-
céo de 96 habitantes (33).

A essa, relativa, maior densidade de populacdo em tdrno de Pato
Branco, acrescenta-se o fato de que, desde a década de 1930, o aglo-
merado se constituia em ponto final de uma estrada carrocavel prove-
niente de “Pérto”. Antes de terminar a década, Pato Branco era o
ponto final da circulagiio rodovidria, Hgando-se a Unifo da Vitéria —
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Porto Unido por uma precaria linha de 6nibus. Vinculada ao “Porto”,
a vila de Pato Branco era, em 1940, o prln(:lpal centro da regiao, com-
prando e distribuindo produtos em toda a regido.

A partir de 1945, o povoamento da regifo com colonos sofreu no-
tavel expansdo, iniciando-se, até 1950, o povoamento das areas compre-
endidas pelos atuais municipios de Mariépolis, Vitorine, Francisco Bel-
trao, Eneas Marques e Coronel Vivida. “Bbca de sertdo”, Pato Branco
era ponto final de linhas de O6nibus provenientes das areas de emigra-
cdo; Nova Prata, Sarandi e Erechim, no Rio Grande do Sul; Joagaba
e Chapect, em Santa Catfarina, além da linha proveniente de “Pérto™.
Da vila partiam Onibus para as areas onhde o povoamento tomava vulto,
Marrecas (Francisco Beltriao) e Barro Préto (Coronel Vivida) (25:62).
Em 1948, quando comecavam a surgir os povoados de Maribpolis, Vi-
torino, Francisco Beltrio, Eneas Marques e Coronel Vivida, Pato Bran-
co destacava-se nitidamente dos demais nucleos, possuindo firmas va-
rejistas que distribuiam, entre outros artigos, magquina de cosfura,
cofres, pneumaticos, aparelhos de radio, feragens, ete. Possuia, ainda,
entre outros estabelecimentos, uma torrefacio de café, selaria, oficina
mecinica, escritério de contabilidade, um recém-inaugurado hospital
dotado de aparelho de raio X, ¢ uma de suas firmas possuia uma
filial em Marrecas (25:40-54).

Apds 1950 e até 1955, quando o povoamento comecou a se esfender
por tdda a regido, tendo surgido em decorréncia sete sedes municipais,
a cidade de Pato Branco (3434 habitantes em 195(¢) (34) reforgou a
sua posicdo de localidade central mais importante, adquirindo novas
funcoes exclusivas: curso ginasial, estacfo de radio e agéncia bancaria.

Desde 1950, porém, a funcio de “béca de sertdo” tinha sido trans-
terida para Francisco Beltrdao que, progressivamente se transformou, no
mais importante centro coletor da producio rural e forte rival de
Pato Branco na distribuicdo de bens de consumo. Entretanto, a funcéo
regional de distribuicfo de Pato Branco ali permaneceria e se ampliaria.
Alguns comerciantes ligados ao comércio colonial de compra e venda
de produtos, ao perceberem que Pato Branco perdia aquela hegemonhia
para Francisco Beltrdo, se especializaram. Contavam para isso com a
existéncia de um mercado em ampliacho, tanto quantitativa como qua-
litativamente, gragas a a melhoria do nivel de vida dos colonos das areas
j4 ocupadas e & expansdo do povoamento. E 0 caso, por exemplo, da
firma O. N. Amadori & Cia Ltda., cuja origem remonta a {ins da década
de 1940, como firma de comércio colonial; em 1957, constituiz-se em
concessionario Ford. Também alguns comerciantes distribuidores, ha-
bituados a manterem contacto com o mercado consumidor, e vendo
ésse mercado se ampliar e ser conquistado por Francisco Beltrao se
especializaram; os contactos ja estabelecidos com firmas de fora da
regifo e a existéncia de certo capital acumulado, lhes garantiriam uma
base para a especializacfo, ja parcialmente garantida pela expansdo do
mercado.* Cita-se como exemplo a firma DIVECAR, cujas origens re-
montam a 1947, quando foi fundada uma oficina mecinica e comércio
de autopecas: em 1959 transformou-se em concessionaria Chevrolet.
Tanto esta concessionaria como a Ford constituiam, ainda em 1968,
atributos funcionais exclusivos de Pato Branco. Sendo o principal cen-

* Alguns comerciantes que nfo se especializaram a ponto de distribuir com exclusividade
na regidic um tipo de produto, instalaram filiais em Francisco Beltrdo: A. Pozge (fer-
ragens, material de construglo, etc.) Casa dos Retalhos (hecidos), Tartari & Prlagl
(eletrodomésticos), Vulcanizadera Tupi (pneuméticos e reparagido), entre outros. Outras
firmas instalaram Zfilinis em outros centres, ¢ aguéles gque nao se especislizaram ou
nio instalaram ffliais, tiveram a sus area de distribuicido bastante redugids, como é o
caso da firma Dresch & Cla. (miguinas agricolas em geral e eletrodomésticos) : vela-se
o Mapa n.,* 34 a respbeito,
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tro de distribuicdo do Sudoeste, 14 se estabeleceram com exclusividade
na regifio, novas firmas de distribuicdo de bens e servicos (material den-
tario, em 1960, médicos de olhos, ouvido, nariz e garganta, em 1963,
orgaos administrativos regionais de 1962 a 1967). Essa progressiva es-
pecializacfo de Pato Branco, iria, pouco a pouco, desligar o Sudoeste
paranaense da orbita de influéncia de Unifo da Vitéria-Pérto Unido,
colocando-se sob a influéncia direta da metropole regional, Curitiba.

A posicdo hierdrquica de Pato Branco deve-se a capacidade de
seus comerciantes em tirar proveito da situacido que possuiam num
passado préximo; ao perceberem mudancas na vida de relagdes se es-
pecializaram para sobreviverem ou para obterem maiores lucros, e désse
modo, mantiveram para Pafo Branco a posicdo de principal centro do
Sudoeste. Mas deve-se também ao relativo prestigio que a cidade passou
a desfrutar como centro de distribuicdo de bens e servigos, atraindo
novos servicos. A diferenciacio de Pato Branco dos demais nicleos en-
contra as suas bases, em ultima andlise, na antigliidade do nicleo no
Sudoeste paranaense, capaz, até entio, de lhe fornecer uma primazia
regional que nfo se coaduna com a sua atual posigio quase excéntrica
face a regiao.*

* ¥ *

O que se deve ressaltar agora é o fato de gue, sendo o Sudoeste
paranaense uma regifio de ocupacio recente, ja se verifica o apareci-
mento de uma réde de localidades centrais, como categorias hierarquicas
bem definidas. Nao existem estudos comparativos sébre o equipamento
funcional das diferentes categorias hierarquicas de centros, para di-
ferentes regides do pais, mas segundo o ja citado estudo sdbre centra-
lidade (8) é provavel que o equipamento funcional dos centros do Su-
doeste paranaense seja menos desenvolvido que aquéles dos centros de
mesmo grau de importancia regional, em outras areas do pais, assim
como é a populacgio de Pato Branco (cérca de 9000 habitantes, em
1964). Mas se isto é verdade, deve-se seguramente ao carater recente
da réde de cenfros, que se formou numsa regifo, onde assim mesmo o
nivel de consumo ji possibilitou num curto prazo uma forte diferen-
ciacido entre os centros.

CONSIDERACOES FINAIS

N UMa REGIAO0 colonial de povoamento
recente como o Sudoeste paranaen-
se, as relacdes entre cidade e regifio se estabelecem basicamente em
funcéo da coleta e expedigao dos produtos agricolas e da distribuicdo de
bens e servicos. Quanto aos outros possiveis tipos de relacoes, as cidades

® F de se notar cque muites das capitals regionais brasileiras possuem uma posicéo
excéntrica face & sua regido. Tal fenémeno, que gera uma aArea de influéncia ne forma
de ‘‘comeéta”, € particularmente fregqtiente nas dreas de povoamento recente ou relativa-
mente recente, como por exemplo, ¢ Oeste Paulista.
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desempenham pequenc ou inexpressivo papel. Mas a caracteristica fun-
damental da regifo aparece novamente como elemento gerador dos modos
como se realiza a comercializagio dos produtos agricolas e a distribui-
¢cio de produtos industriais e servicos. E é, em grande parte, através do
mecanismo de comercializacdo dos produtos agricolas, que o carater co-
lonial e recente do Sudoeste transparece nas relagdes regionais e com
0 mundo extra-regional, definindo o papel de dominacio das cidades re-
gionais sbbre o campo, a subordinacio daquelas face ao mundo extra-
-regional. Subordinacfo acentuada, que aparece também nas transacfes
grossistas relativas a distribuicfio, e que se deve o carater recente da re-
gido. Mas a existéncia de uma réde hierarquizada de localidades cenfrais
aparece como conseqiiéneia de ser ¢ Sudoeste uma regifio de pequenos
proprietarios rurais independentes.

Sdo éstes tipos de relagdes exclusivos do Sudoeste paranaense? Que
diferencas existem nas relacoes entre cidade e regifio nas areas coloniais
de povoamento antigo? Como serdo as relacdes cidade e regifo no Sudo-
este paranaense daqui a 25 e 50 anos, quando o carater muito recente
da ocupagio e tdédas as conseqiiéncias decorrentes tiverem desaparecido?
Tddas essas questdes estdo dentro da linha de conhecimento das rela-
coes cidade e regifo e suscitarfo, sem duivida, uma melhor compreen-
sdo da vida regional no pais.

QUADRO ANEXO N.° 1

Lugar de Nascimento dos Eleitores de Alguns Municipios do Sudoeste
Paragnaense,

SEGUNDO A8 ZONAS DE EMIGRACAO — %

Zom':}g: Ric Grande do Sul Santa Catarina Parans
MUNICIPI0S eleitarais Outras
DO SUDOESTE levan« Alto Alto [Colomial | Colonial| Pla- | Vale do Sudo- | Campos| Zonas
tados | Uruguai| Uruguai| Antiga | Antiga | nalto | Rio do Bul este de (10)
(*) | Erechim | 8. Rosa | Italiana ; Alem3 | Médio | Peixe (7} ) Paimas
) @ @ 4 &) ® 9

Pato Brance

Cidade e periferia. . 30,0 21,0 0,6 14,8 3.4 8,0 8,8 33 13,1 7.2 19,8
830 Jorge do Qeste

Munieipio. ... _..... 71 20,6 - 6,2 6.9 8,7 213 0,6 8,9 6.9 21,9
Coronel Vivida

Mucielpio......... .. 8,7 23,0 1,3 6,8 2,0 6,3 219 298 9,2 14,8 12,0
Vitorino :

Municlpie........... 5,5 14,9 — 6,5 2,8 13,0 6.5 &6 26,8 0,2 23,7
Francisco Deltrio

Mupicipio....... e 6,4 18,3 0,5 9.5 53 13,8 9,2 7,0 3.8 7.9 25,1
Doiz Vizinhos

Municipio. .. ... . 7.4 382 0,2 4,3 3.6 7.9 9,4 12,8 6,3 6,1 1,2
Salto do Lontra

Munieipio........... 7.8 16,9 0,5 3.3 0,7 7,6 9.3 18,4 4,4 4,2 32,7
Barracdo

Municipio........... 86 16,3 7.0 8,5 8,2 35,7 3.5 — 4,6 31 15,1
Planalto

Munieipio, .......... 8.6 3,4 38,6 2.2 15,5 23,6 1,5 2,6 0,8 L8 16,0

FONTE Folhas de Votagio dos Cartrios Eleisorais — Dados de 1959,
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QUADRO ANEXO N.°2 1 (cont.)

MUNICIPIOR DO SUDOESTE Rio Grands do Sul Santa Catarina Parand

Pato Branco

Cidade e periferia.... ...........c.co it 51,0 21,0 26,0

820 Jorge do Qeste

Municipio. . ... coveen o e 43,8 42,6 13,8

Coronel Vivida

Munieipio.. ... . .. 40,2 32,0 26,4
Viterino
Munieipio . ..o v e e 38,3 29,0 32,7

Franciseo Beltrdo

Municiplo. ... .ovis e 48,4 33,6 16,0

Dois Vizinhos

Mugiedplo. .. ... 56,4 26,0 14,4

Halte do Lontra

Munielpio. ... ..o 31,8 54,9 12,6
Barracao

Munielpio.. ..o ie e 78,7 12,0 8,1
Planalfo

Munieipio. . oo i 88,9 8,7 3,1

FONTE Folhas de Votagio dos Cartirios Elsitorais — Dados de 1868,

w W = ;N

10

Observagoes:

A exceciio de Pato Branco a sondagem fol de 10% sbbre o total de eleitores. Como
havia multas indicacdes deficientes, o porcentual baixou pars os resultados que se
ohserva.

Compreende oz seguintes municipios, conforme a malha municipal de 1960: Irai, Cons-
tantina, Sarandi, Campinas do Sul, Getilic Vargas, Viadutos, Gaurama, Erechim,
5. Valentim, Marcelino Ramos, Aratiba, Erval Grande, Nonoai, Machadinho, 5. José
do Ouro, Sanancduva, Lagoa Vermelhs e Tapejara.

Compreende os municipios de: Pdrto Lucena, Sto. Cristo, S. Rosa, Tuparendi, Trés de
Maio, Tucunduva, Herlzonbing, Criciumal, Humaitd, Trés Passos, Tenente Portela, Fre-
derico Westphalen e Seberl.

Compreende oS municipios de: Cerias do Sul, Fléres da Cunha, Anténio Prado, Carlos
Barbosa, Garibaldl, Bento Gongcalves, Mugum, Veranopolls, Nova Prata, Guaporé, Casca,
Matau, Encantado, Arvorezinha.

Compreende os municipios de: Roca Sales, Arrolo do Melo, Lajeado, Estréla, Vendncio
Aires, Sta, Cruzm do Sul, Vers Cruz, Montenegro, Feliw, 5. Sebastidic do Cai, Nova
Petrdpolis, Trés Coroas, Taguara, Rolante, Santo Anténio da Patrulha, Sapiranga,
Campe Bom, Doig Irmios, Estincia Velha, Nove Hamburgo, Sio Leopoldo, Osdrio, Torres,
Sobradinho, Canela ¢ Gramado,

Compreende os municipios de: Passo Fundo, Carazinho, Soledade, Espumoso, Chapada,
Palmelra das Missbes, Sta. Barhara do Sul, Ibirubs, Tapera, Nio-Me-Togue.

Compreende todos os municipios da Zona Fisiogrifica do mesmo nome em 1960,
Compreence todos os munlciplos da Zonha Fisiogrifica de Laguna em 1960.
Compreenide os 24 municipios definidos no presente trabalho.

compreende o8 municipios de Palmas, Clevelindia e Mangueirinha.

Compreende o restante do Pafs, mas, via de regra, abrange gonas do Rio Grande do
Sul e de Santa Catarina.
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QUADRO ANEXO N.° 2

Producgdo e Comercializacdo: “Cereais”.

Em média cada propriedade rural produz,

conscme e comercializa:

Area Rendi- Produgiio § Consumo Producio
PRODUTOS MUNICIPIOS média mento média médio comercializada
cultivada médio {sacos/ha) {sacos) em média
tha) {sacos/ha} {sacos}
Feijao P. Branco 2,14 11 23 7 16
F. Beltrio.......... 1,83 14 26 b 21
D. Vizinhos......... 1,09 18 36 9 27
Soja P. Branco.......... 1,40 5 7 3 4
F. Beltréo.......... 1,20 10 12 7 5
D. Vigzinhos......... 2,30 11 25 7 18
Trigo P, Branco...... ... 2,40 13 24 17 7
. F, Beltrdo..... ..... 2,16 13 28 15 13
D. Vizinhos. ..., . . 1,60 16 28 14 12
Milho P. Branco.......... 7,90 36 284 227 57
F. Belirdo.......... 5,10 34 173 145 28
D. Vizinhos......... 5,00 36 180 128 52

FONTE: Dados Brutos dos Escritorios Locals da ACARPA — 1966-1968.

OBSERVACAO: Nio se conslderou ho rendimento @ parte relstiva a perda por pragas,
de modo que se trata de um rendimento polco superior & realidade.

QUADRO ANEXO N.¢ 3

Abastecimento de Sal, Através da Compra Direta como Frele de Re-
térno de Diversas Firmas Comerciais Expedidoras-Distribuidoras do
Sudoeste Pargnaense.

Lad
Loeal Produtosz Prineipais Firmas onde Crentro
FIRMAS e8] prineipais centros se abastece abastecedor
expedidos reexpedidores em sal {2)
Empéric Baixada Lida. PB arrcy Rio V. atacadistas Rio
A. Salvatti e Clia. FB feijfio/eoia Curitiba Fi. 8. A.I.R. F. Curitiba
Matarazzo
Comercial Lopes Ltda. FB feijao Curitiba BEmilic Romeni e
soja Cia. B/A Curitiba
Fil. 8. A. A I, R.
F. Mararazzo
Irmaos Faust ¢ Cia. Ltda. | FB soja Fil. 8. A. I. R. F.
feijao Curitiba Matarazzo Curitiba
milho Emilic Romani e
Cia. S/A
Floriano Penso FB sufno Fil. 8. A. 1. R. F.
feijan/milho Cuoritiba Matarazzo Curitiba
Trm#ios Franciosi e Cia. | IO suinos SP/CT V. atacadistas SP/P. Grossa
Ltda. feljio P. Grossa
soja Emilic Romani e
Cia. S/A Curitibs
Pagei e Cia. Lida. VE feijio Curitiba Distribuidera de Sal | 5. Paulo
soja Sio Psule e Actear
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QUADRO ANEXO N©° 3 (cont.)

Produtos Principais Firmas onde Centro
FIRMAS Local privecipais centros se abastece abastecedor
(1) expedidos reexpedidores em sal (2)
Paggi e Cia. Lida. suinos Rio Emilio Romani e Cia.
S/A Curitiba
Irmios Giacomasgsi
(Atac.)
Com. Ind. Piassa Ltda. RN | feijso Sdo Paulo Fil. 8. A, I. R. F. | 330 Paulo
milho Curitiba Matarazzo
saja Rio Emilio Remani e Oin. | Curitiba
BUINOs S/A
Deconte Titon e Cia. Ltda. | S8F feijio, milho, | BP/CT. V. Atacadistas Siic Paulo
suinos, P. Grossa
Irmios Bisolo e Cia. Ltda. [ EM | feijdo, milho, | CT/SP/RIO V. Atacadistas PASPRIC
s0ja P. Alegre Canoas
Frizon e Cia. Ltda. 8L feijdo, milho, | Curitiba V. Atacadistas Bao Paulo
s0ja Ric
Irm&os Bantolin e Cia, Lida. | AM | feijio, milho, { Curitiba TFil. 8. A. I. R. F. | Sic Paulo
soje, suinos | 8%o Paulo Matarazgo
Exp.Cereais Paranaense S/A | PL feijdo. milho, | Curitiba Fil. 8. A. I. R. F. | Curitiba
soja Pérto Alegre Matarazzo
Luiz Basso VT suinos, milhe, | CT/SP Emilio Romani e Cia. Itﬁjai
feijao Itajaf S/A
IR. Zenatti Cruz e Cia. Ltda.| BA | milho, feijgo, | CT/SP/Rio V. Atacadistas 3P/Rio
suinos, soja | Pério Alegre Porto Alegre
Coméreio e Indfistrin Gua- | BA milhe, scja, | CT/8P/diversos | Fil. 8. A. I. R. F. | 8/P Antonina
reschi Ltda, feijao centros Matarazzo
suiros R.G.8. V. Atacadistas Pérto Alegre

1 SL — Salto do Lountra; AM — Ampére; BA — Barracio,

2 8P — Sfio Paulo; CT — Curitiba; R.G.5. — Rio G. do Sul.
PA — Porto Alegre.

QUADRO ANEXO N.© 4

Abastecimento de Agiucar, Através do Compra Direta, como Frete de
Retérno de Diversas Firmas Comerciais Exrpedidoras-Distribuidoras
do Sudoesie Paranaense.

Laocal Produtos Principais Firmas onde Centro
FIRMAS (1) prineipais centros se abastece ahastecedor
expedidos reexpedidores em aclear (2)
Q. Slonski e Cia. Lida. PE arroz, [eijio Curitiba Emilic Romani e | Curitiba
milho 8P/Rio Cia, B/A
Empério Baixada Ltda, PB ATTOE Rio vérigz usinas Piracieaba
A, Salvatti ¢ Cia. FB feijfo Curitiha VY. atacadisias 530 Paulo
s0ja Emilio Romeani e | Curitiba
Cin. B/A
Irmios Faust e Cia. Ltda. | FB aoja Curitiba C.C.P.ALA (3
feijao de 830 Paulo 8ac Paule
milho V. atacadistas
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QUADRO ANEXO N.© 4 (cont.)

Local Produtos Principais Firmas onde Centro
FIRMAS {1} prineipais centros, se abastece abastecedor
expedidos reexpedidores em aglicar (3]
Casa Oeste Real MP | soja Curitiba Emilic Romani e | Curitiba
Cia. B/A
Luiz Basso vT suinos/milho, CT/SP V. atacadistas Sio Paulo
feijfo Ttajai
Irs. Franciosi e Cia. Lida. | IO suinos/goja, Ponta Crossa Cia. Unido dos Re- | S0 Paulo
feijgo |P/CT finadorea
Paggi e Cia. Ltda. VE feijso Curitiba Ira. Malueelli (atz- | Curitiba
soja Ba0 Paulo cad.)
suines Rio Distr. de Sal e Acti- | 880 Paulo
car (‘atacad.)
Com. e Ind. Piassa Ltda. RN | feijao 840 Faulo V. atacadistas B8fc Paulo
milho Curitiba Emilio Romsani e
soja Rio Cia. S/A Curitiba
suinos Irs. Malueelli
Deconte, Titon Cia, Ltda. | 8F feijao/milho, SE/CT virios atacadistas 830 Paulo
auir.os Ponta Grosse
Irmdos Bisolo e Cia. Ltda. | BM | feijdo Curitiba Usina Agficar Eliss Fausio
milho Sio Paulo 8. Francisco S5/A Hzo Paule
auinos Rio Cia. Uniic dos Re- | Sao Paulo
30ja Porto Alegre finadores
Frison e Cia. Ltda. 8L | feijao/milho, | Curitiba V. Atacadistas 830 Paule
soja Rio
Sartori S/A Com. Ind. e | SI suinos Ponia Grossa | Vérios atacadistas Bso0 Paule
Exportacio de Cereais feijio Curitiba Cauritiba
ilho
IRS Santolin e Cia. Ltda. | AM | feijdo/milho, Curitiba Ciz. Unido dos Re- | Sifo Paulo
sojafsuinos | Bao Paulo finadores
A. Mantiqueira Ind. e Com. | RE | feljfo Guritiba Irs. Melucelli (Ata- | Curitiba
Lta. soja fead.)
Exp. Cereaia Paranaense | PL feijfio/soja, Curitiba Cia. Parananense de | Curitiba
B/A milho Porto Alegre Representagies
IRS Zensatti Cruz ¢ Cia. | BA milho/feijdo, CT/8P/Ric V. atacadistas Sdo Paulo
Lida. suinosfeoja | Pérto Alegre
Coméreio e Ind@stria Gue- | BA feijfio Curitiba Irs. Giacomassi e | Curitiba
reschi Ltda. soja S40 Paulo Cia. Ltda.
milho diversos centros | Usina Agucareira da | Ibaté
suinog do R.G.8. Serra S/A Sido Paulo
C.C.P. A A
V. atacadistas 830 Paulo

PB — Pato Branco; VT — Viterine; RN — Renascenca,

FB — F'. Beltréio; I0 — Itaperaja D'Oeste; VE — Veré,

MP — Mariépolis; 8F — Salgado Filho; AM — Ampére.

EM -— Eneas Margues; SL — Saltoc do Lontra; RE — Realeza.
S1I — Jta. Isabel D'oeste; PL — Planalto; BA — Barracio,

Sdo Paulo.
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QUADRO ANEXO N.° 5

Centros Abastecedores e Modos de Renovacdo do Estoque dos Comer-
cigntes Expedidores-Disiribuidores do Sudoeste Paranaense,

ESTADO

N. 1.
(2}

Axea

N
(

L
%)

Centro

N. I
)

Modo R.
3)

N.I.
2

Produtos
4)

=

o B d = X

86

RBio Faulo

82

Sao Paulo

82

61

Acticar

Tecidos

Hal

Confecgdes

Pr. Aliment,

Ferragens

Calgados

Café

13

Pr. Aliment,

Tecidos

Confeeges

Ferragens

Tecidos ;

Confecpdes

[ [=+] [ ~] (%] () -¥ = o o =1 wl(ﬂ

Interior do
Estado

Americana

Tecidos

Capivari

Agtear

Piracicaba

Acticar

Taubaté

<o\l
Hlg| g

Pr. Aliment.

fa BT

124

Curitiba,

73

Curitiba

73

a
=)

30

Aglear .

Sal

Pr. Aliment.

Ferragens

V. Fii. E.

26

Pr. Aliment.

Calgados

Hal

Tecidos

Ferragens

Pr. Aliment.

Confecges

V. Repr.

Pr. Aliment.

Confecgies

V. AT.

Agtecar

Sal

Ferragens

Aglicar

Ponta
Grossa

21

Ponta Grossa

21

12

Tecidos’

Confeceéies

Bal

[0 I ]

Aglcar

—

Tecidos
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QUADRO ANEXO N.2 5 (cont.)

ESTADO N. 1. Area N. I Centro N.I Modo BR. | N. 1. Produtos N. I
2) 2) 2 (3} (2) €3 (2)
Pr. Aliment. 1
V. F. 2 | Calgados 1
Pr. Aliment, _—_1
v. A. F. 2 | Café 2
Sudoeste 15 | F. Beltrgo 9| V. A F, 9 | Caié 9
P P. Branco B V. Al 5 | Café 5
C. D. 1 | Aghear 1
A .
Clevelindia 6 | Clevelindia 6| V. A.F. 6 | Café 6
R
Cascavel 3 | Cascavel 3| V. AP 2 { Café 2
A —
N V. AT. 1} Agtiear - 1
. 6 | Maringé 3| V. AT, 3 | AglGear 1
A
Demais Sal 1
Areas
Pr. Aliment. 1
Guarapuava 1| V. A F 1| Café 1
Lar. do Sul 1|V.AF 1 | Café 1
Morretes 1|C. D 1} Sal 1
56 | ValedoTta- 42 1 Blumenau 17 | V. F. 15 | Confecgbes 15
jal e Zo-
de Jo-
in:viﬁeJO V. AT. 2 | Tecidos 1
Pr. Aliment, 1
Brusque i2 | V. F. 12 | Tecidos 70
Confecglies 5
g Claspar 5|V T 5 | Tecidos 4
A Confecgdes 0
N .
Joinville 31 Vv.F 3 | Confecgbes 5
T
A Ferragens 1
Jaragué 2| V. F 2 [ Confecgdes 1
C do Sul
A Calgados 1
T Rio do Sul 1|V F 1 | ConfeceBes 1
A
Timb6 1| v F. 1 | Confeccies 1
B
I Ttajai 1| C. D 1] 8al 1
N QOeste & Va- 9 ! Jozgaba 3] V. .AT 3 | Ferragens 2
A ie do Rio
do Peixe Pr. Aliment. 1
Chapect 2 | V. AT. 2 | Tecidos 1
Confecedes 1
Concordia 1] V.F. 1 | Pr. Aliment. 1
Cacgador 1 1 | Pr. Aliment. 1
Videira 1| V.A. F 1 | Café 1
8. J. Cedro 1 ¢ | Ferragens 1
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QUADRO ANEXO N 5 (cont.)

ATBB.

ESTADO N. L N. T, Centro N, I Medo R. LI Produtos N. I
2) ) (2) (3) (23 (4) ()
Demais 5 | Cricitma 2| V. F 2 | Confecgdes 2
Areas
P. Unido 2| V.A.F Café 2
Mafra 1| V. AT 1 | Teeidos 1
79 34 | Nova 14| V., F. 14 | Calpados 1%
Hamburgo
Zona Colo-
nial An-
tiga Carlos 7|1 V. F 7 | Ferragens 7
RBarbosa
Estréla 3| V. F, 3 | Calcados 3
Rolante 3| V.F. 3 | Ferragens 3
Campo Bom 2] V.F. 2 | Calgados 2
Caxias do Bul 1{V.F 1 | Confecgdes 1
Cruzeiro do 1( V. F. 1 | Ferragens 1
R do Sul
1 Sapiranga 1l V. F 1 | Calgados 1
o]
5. Leopoldo 1|V F. 1 | Calgados 1
G Taguara 1| V. F. 1 | Calgados 1
R —
R 33 | P, Alegre 32| v. F. 21 | Ferragens 18
N Pr. Aliment. 2
D Caonfecpdes 1
o]
C. D. 6| Sal 3
Pérto
Alegre Ferragens 3
O
V. AT. 5 ( Tecidos 3
5]
Confecpdes 1
U
1, Ferragens 1
Cancas 1] C. D, 1] Sal 1
8 | Erechim 8| V. F. 4 | Confecgdes 2
Ferragens 1
Alto
Uruguai Calgados 1
Y. AT, 3 | Caleados 2
Confecgdes 1
C. D. 1 | Pr. Aliment, 1
4 | Carazinho 1| v. AT, 1 | Confecgdes 1
. Panambi 1]V F. 1 | Ferragens 1
Demais
areas
Pelotas 11V, AT, 1 | Teeidos 1
R. Grande 1| V.F. 1 | Pr. Aliment. 1
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QUADRO ANEXO N.° 5 (cont.)

EBTADO N 1. Area N. I Centro N.I,| Medo R. [N,I. Produtos N. I
(2) ) @ 3) (2) (L) (2)
3 | Rie B8 V. AT. 3 | Tecidos "3
C. D. 3 | Bal 3
Guanabara
V. F. 2 | Confeccdes 3
Tecidos 1
Minas Gerais 2 | Zona da 2 | Mirai 21 V. F. 2 | Tecidos 2
Mata
Estado do Rio 1 | Baixada 1 | Cabo Fric 1| C. D 1| Sal 1

1 Dados coletados com base em inguéritos realizados em 30 firmas comerciais locali-
zadas em todos of municipios do Budoeste Paranaense, as quais fornecersm 256 indi-
cagbes sObre o abastecimento em 8 produtos basicos,

2 fidI — Numero de indicagdes obtidas sdbre a renovacio do estoque das firmas ingqul-
as. .
Modos de renovacéio de estoque:
V.Fil.Coop. — Viajante filial de cooperativa.
C.D. — Campra direta.
V.F. — Viajante de fabrica.
V.AT. — Viajante de atacadista.
V.Repr. — Viajante de representante.
V.A.F, — Venda ambhulante de fabrica.

4 Predutos industrializados mais freqilentemente consumidos pela clientela do comer-
ciante expedidor—distribuidor do SW Paranaense: agucar, sal, tecldos, confeccgies,
ferragens, calgados, produtos allmenticios (enlatedos em geral) e café torrado.

QUADRO ANEXO N.° 6

Centros Abastecedores e Modos de Renovacdo do Estoque dos Comer-
ciantes Exclusivamente Distribuidores do Sudoesfe Paranaense,

ESTADOC |N.I Area N. T, Centro N.I.}! Modo R. |N.T, Produtos N. L
2) 2) 2) 3) (2} {4) 2)

238 | Bdc Paulo 223 | Sdo Paulo 212 | V. F. 140 | BD 29

UD 28

MC/ME 24

ARE 18

g CF/TE/CO/AP 17
z PAC 16
o PRF 8
C. D, 50 | CF/TE/CO/AP 29

P UD 11
A PAC &
U MC/ME 7
L ED 2
o V. AT. 17 | ARE 7
CF/TE/CO/AP 6

PAC 3

MO/ME |

V. Fil, F. 4 | PRF 4
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QUADRO ANEXO N.O 6 (cont.)

ESTADO N, I Avea N. I Centro N.I.| Mode R. [N. 1. Produtos N. 1.
@) & (2} 3) (2} 4) 2)
. . M. 1 | CF/TE/COAP 1
5. B. do Cam- 71C D, B | PAC 6
po
V. 1| BE 1
8. Caetanodo 2| V. 2| UD 1
Sul
& MC/MTL 1
1 D 1
O Guarulhos 2| V. F 2
PAC 1
12 15 | Campinas Bl V. F s8] D @
A CF/TE/CO/AP 2
U Interior do Jundiai 1| V. F i} MC/ME 1
Estado
L Limeira 1| V.F 1 | ARE 1
(8] M. Guacgu 1|]V.F 1| MC/ME 1
8. José dos 1|{V.F 1| ARE 1
Campos
Bauru 1 F. 1 | CE/TE/CO/AP 1
Franca 1| V.F 1 | CE/TE/CO/AP 1
880 José do
Rio Préto 1|{Vv.® 1| TUD 1
182 | Curitiba 139 { Curitiba 139 | V. Fil, F, 51 | ED 15
PRF 13
CEF/TE/CO/AP 10
MC/ME 4
uD 3
PAC 3
G 3
V. F 30 | UD 17
ED 4]
BE 3
P PRF 2
A MC/ME 1
R ARE 1
A
Curitiba Curitiba C. D. 21 | GANLU 6
N {eont.) (eont.)
. ED 4
A
PAC 4
MC/ME 3
CT/TE/CO/AP 2
G/CT 2
V. AT. 13 | MC/ME 4
CF/TE/CO/AP 4
PAC 4
GA/LTD 1
V. REFR. 13 1 ED 12
ARE 1
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QUADRO ANEXO N.° § (cont.)

ESTADO | N. L. Area N. I Centro N.I.| Modo R, | N.I. Produtos N. I
2) @ 2) (3) @) “) (2)
V. DP. E. 7| PRF 5
BE 2
V.DP.AT. al aganu 4
Sudoeste 18 | P. Branco 12| C.D 8| ED 3
CF/TE/CO/AP 2
PRF 2
PAC 1
V. AT 3 | PRF 3
V. DP. E. 1| el 1
F. Beltrsio 4| V. AT. 2 | CE/TE/CO/AP 1
d ’ PRF 1
A V. D. 1 | MC/ME 1
R V. A F 1| BE 1
A Oeste 9 | Cascavel 8| v ar 7| BE 7
N V. F. 1| BE 1
A Medianeira 1] A, M. 1 | CF/TE/CO/AP 1
C, Eargo 6|V, F 6| UD 4
ARE 2
P. Grossa 3| V.AT 2 | CHTE/CO/AP 2
V. F. 1| oD
Demais  Clevelandia z | v. F 1| crrEcOMP 1
Areas C. D. 1| UD 1
Paranagué 2| C. D, 2 | GA/LU 2
Londrina 1| V. F o 1| PRF 1
C. Procpio 1| v F 1| crrmecOAr | 1
Palmas 1] AN 1| UD 1
Contendas 1| V. F. 1| MC/ME 1
R. B, Sul 1| o D 1| MmoME Ty
46 35 | Joinville 13|V.F 13 | CF/TE/CO/AP 6
8 ED 4
A MC/ME 1
N Va.IE_do Ita- - PAC/PRF 2
T " Rio do Sul 7| V. F, 7TIMD 5
A e MC/ME 1
© Zooa de Jo- o :
A inville Blumenau 4| V.F 3 %%E %
T V. AT. 1 | Pac 1
;: Jasr:?lguai do 3| B. I, 3 i\«lﬂl\i]i]__qw 1
ED 1
! PAC 1
N Timbé 3| v. T 3 | CF/TE/COMAP 1
A ARE 2
8o Bento do 2| V. F z | Up 1
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QUADRO ANEXO N.° 6 (cont.)

ESTADO | N. 1. Aren N. I Centro N.I.| Modo R. L Pradutos N. L
(2} (2) 2 (3) 2) ) (2)
3 ARE 11
A Gaspar 1] V. F. 1 | CI/TE/LCOMAP 1
N Brusque 1| v T, 1 CF/TE[CO/AP 1
T Itajai 1] A, AT 1| ARE 1
A & | Cacador 2| V. F. 2| UD 1
Ceste
& CF/TE/CO/AP 1
C Vale
do Joagaba 1] V. F. 1| MCG/ME 1
A Rio —
do Capinzal 1] V. ¥ 1 | CF/TE/CO/AP 1
T Peixe —_—
8. M. Oeste 1| V. P F, 1| PREF 1
A
6 | P. Unido 1{V. E. 1 | CF/TE/CO/AP 1
R — el e E
Mafra 11 V. AT. 1| cr/TE/COMAP 1
I Pemais — -
ireas Curitibanos 1| V. F. 1 | CF/TE/CO/AP 1
N — — -
Tubario 1| v. F. 1 | CF/TE/COAP 1
A —
Imbituba 1| V. F. i| MC/ME 1
o 130 | P. Aiegre 79 | P. Alegre 79 | V. F. 66 | CHTE/COAR 17
D 15‘
MC/ME 1t
ED 9
PRF - 7’—-
PAC ;3
1 ARE 1
(o] BE 1
V. AT. 7 | ARE s
G [
UD 1
" ——_——
MC/ME 1
A . —
.o D, 5| PRF 2
N e ——— s | —
MC/ME 1
! 1 €t 1 | Nz ——
ED 1
B J—
CF/TE/CO/AP 1
I V. Fil. F. 1{ UD 1
O 130 41 | Caxias do Sul 6|v.F 16 | CEF/TE/COMAP 7
D b
S
ARE 4
L Néve Ham- 121 V. F 10 | CF/TE/COAP 9
burgo
PRF 1
c. D 2 | CF/TE/CO/AP 2
Zona Colo- — /TE/COf
= E, ‘AP 2
nial An- _(F‘IT ICOi_w Ai,z_
tiga Sau Leopaldo 2| v. E a | PAC 1
Sapiranga 2 LI 2 | CF/TE/COAP 2
Farroupilka 21 V. F 2 | CFTE/ICOMAP 2
Bento C(ion- 2| V. F, 1| CTHTECOAP 1
calves
V. AT. i| BE 1
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ESTADO |N.I. Area N. I Centro N.I.| Modo R. |N. 1 Produtos N. 1,
@) (&3] 3) 2) 4) 2)
Verandpolia 21 V. T, 2 | ARE 2
Estréla 1[V.F, 1 | CF/TEJCO/AP 1
Sta. Cruz do 1| A M, 1] <C1 a 1
Sul
Alte Uru-
gual 10 | Lajeado 1 . F. 1| ED i
Erechim g . F. 4 | ED 4
CF/TE/CO/AP 2
V. AT 5 { CF/TE/CO/AP 2
PAC 2
BE 1
M. Ramags 1| V. F, 11{ ED 1
G 14
T Rio de Janei- 19| v. F 10 | PRF 4
o
A UD 3
N
MC/ME 1
A Rio de Ja- I —_ =
B neiro PAC 1
A BE 1
R
V. AT. 5| ARE &
A |
C. D, 4 | PRF 4
Riode Janeiro 1 | Serrama 1 | Petrdpolis 1|V, P, 1| ARE 1
Pernambuco 1 | Recife 1 | Recife 1| V. F 1| ED 1
1 Pados coletados com base em inquéritos realizados em 68 firmas comerciais, localizadas
em todos os Municipios do Sudoeste Paranaense, as quais forneceram 633 indicagdes
sdbre o abestecimento em 11 produtos tipicos do comércio exclusivamente distribuidor
Reglonal.
2 N.I. — Numero de indicages obtidas sobre a rencvagio do estoque das firmas inqui-
ridas.
3 Modes de renovagio de estogue:
V.Fil.F. — Viajante de Filial de Fabrica.
V.Repr. — Vialante de representante,
V.DP.F. — Viajante de Deposito de Pébrica.
V.A.F. — Venda smbulante de fébrica.
V.F. — Viajante de Filrica.
V.AT, — Viajante de Atacadlsta.
C.D. — Compra Direta.
A.M. — Abastectmentoe pela Matriz.
V.DP.AT. — Viajante de Depdsito Atacadista.
4 Produtos Industrializados Considerados Tipicog do Comércio Exclusivamente Distribuidor
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do Sudoeste Paranaense:

UD — Utilidades Domésticas.
MCO/ME — Material de Construgéo e Material Elétrico,
ED — Eletrodomésticos.
SF/TE/CO/AP — Confeccdes, Tecldos, Calgados, Armarinhoes.
PRF — Produtos Farmacéuticos.
PAG — Pecas ¢ Acessdrios para Veiculos.
GA/LU — QGasolina e Lubrificantes.
G — Gis Engarrafado.

BE — Bebidas.
CIL — Cigarros,



QUADRQO ANEXO N.° 7

Crédito Concedido para a Agricultura e Pecudria pela Carieira de Crédito
Agricola e Industrial (CREAI) do Banco do Brasil S.A. em Algumas
Cidades do Parand.

NUMERO DE VALOR EM NCr§ ME%I@ORDE

MuN1c{PIOS FINARCIAMENTOS *MENTOR

1968 1967 1968 1966 1967 1968 1968 (NCr8)
Pate Branco............... 1 527 1 469 2 395 998 895 | 1 203 03¢ | 2 866 512 1 196
Francisco Beltrdo........... 1 440 2 640 2 398 741 802 1 986 558 2 330 986 972
Cascavel................... 1217 1281 876 | 1645 756 | 1 706 191 1 546 245 1 787
Toledo. ........ ......... 528 536 708 878 34 887 571 1022 264 1 443
Unido da Vitéria... ... ... 2 6§03 2 397 2 428 | 1 262 452 1526 731 | 2 181 077 808
Palmas................ ... 203 224 409 187 387 315 302 803 450 2184
Castro.......ooooeve e 1277 1286 1182 | 4 843 221 | 7 201 787 | 4 687 T44 3 065
Quarapuava.,.............. 1140 1 550 1518 | 3 220 877 | 7 970 585 | 8 346 V07 5 498
Maringd ..., .......... 921 1 696 1571 | 2484 777 | b 307 3682 | il 615 942 7 393
Apycarana. ... ...... ...... 1 628 2 438 2653 ) 2708793 5481 537 | 5 711 111 2 152
Nova Esperanga..... ...... 1 588 1 758 1628 1 3231286 | 4 778 835 | 6 746 167 4 143
Umuarams. . ............... 1 806 1 8ot 1607 | 1957 712 | 6116046 7 4 740 024 2 955

FONTE: Bancc de Brasil 3/A (CREAI).

QUADRO ANEXO N.© 8

Sudoeste do Parand. Financiamento da Producdo Agricola pelo Banco
do Brasil 8.A. (CREAI).

A . VALOR
AREA NUMERC YALOR VALGR MEDIO DO
FINANCIADA DE DO MEDIO DO | FINANCIA-
. (ha} FINANCIAMENTOS FINE\NTCE,A- FINANCIA- | MENTO
MEN MENTO COM
PRODUTOS | MUNICIPIO e Mo
AD MAIOR
SALARIO
1966 | 1867 | 1968 | 1966 | 1967 | 1968 { 1968 (NCr$) | 1968 (NCr$) | MINIMO
REGIONAL
Arroz P. Branco a7 105 213 5 16 11 20 041 1 821 15,5
........... ¥ hence 12 12 13 9 2 8 2 240 280 2.4
Feildn P. Branco 102 57 — 18 2 — — — —
JEO. e T. Beltrso 63 73 a06 i1 19 65 14 890 229 1.9
Milho P, Branco 7 866 |10 525 113 970 476 599 901 090 485 1089 9,3
""""" F. Beltriio 8902 | B 558 306 724 792 85 14 890 229 19
Teigo F. Beltrao 371 487 | 4 726 59 Ll 602 452 53 751 X
BO. .. T. Branco 1466 [ 1109 1 2020 184 127 245 177 843 725 8,2
Saja P. Branco 77 2 25 4 1 2 1 876 938 7.9
13 e F. Reltrio 108 — 686 9! — 85 32 776 344 29
<ol P. Branco — — —_ — — — _ — .
Batata-inglésa... F. Bolirfio 3 . _ a _ o o _ _
Mandiosa ... .. P. Branco — — — — — — — _ .
{Aipim) F. Beltrio 27 — — 1] — - 260 — —
PONTE: Banco do Brasil 5/4 (CREAT).
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QUADRO ANEXO N0 g

Sudoeste do Parand: Financiamenlo da Suinocultura pelo Banco do
Brasil S.A. (CREAI).

£ 5 UNIDADES
MAQUINAS E, FINANCIADAS
IMPLEMENTOS AGRICOLAS MUNICTPIOS
1966 1967 1968
Arados de digeos. ... ... ... ... ... ... P. Branco — 3
F. Beltrao — 1 2
Arvados leves................. ... i P. Branco 4 — 3
F. Beltrao 7 22 —
Trithadeira............... R P. Branco 24 46 141
F. Beltrio 9 111 52
Grades de diseos........................... P. Branco — — 2
F. Beltrio —_ 1 2
Picadores de forragem...................... P. Branco 2 4 66
F. Relirfio 1 9 13
Moinho para fubd......... ... .. ... P. Branco 2 3 1
F. Beltrio — 5 1
Despolpadeira, descarocadeira, debulhadores.. | P. Branco — — —
F. Beltrao — 1 —
MotOres. oo e .. | P. Branco 24 53 161
F. Beltrio 5] 13 2
Destocadores. ................ i, P. Branco — — 1
F. Beltrédo — — —
Pertences e acessdrios em geral......... ..., P. Branco 3 2 12
F. Beltrio 3 — —
Tratores NACIONAIS. «ov oot v i, P. Branco 5 13 16
F. Beltriio 4 16 5
Enxadas rotativas. ...........cooiii.... P. Branco — — 1
F. Beltrio — — _
Colhedeita ... ... e P. Branco . 1 _
F. Beltrao —_ _ .
Carregadores de cana. ....................., P. Branco — —_ .
F. Beltrdo _ 1
Qutros implementos. . ........voooio ... P. Branco.. ... — 35 77
F. Beltrao 1 1 3

FONTE: Banco do Brasll 8/A (CREAI).
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QUADRO ANEXO N.° 10

Sudoeste do Parand: Financiamento de Mdquinas e I'mplementos Agri-
colas pelo Banco do Braosil S.A. (CREAI).

VALOR
A—No DRE VALOR VALOR |MEDIO DO
FINANCIAMENTOS Do MEDIO DO | FINANCIA-
B — No DE FINANCIA- | FINANCIA- |~ MENTO
i CABECAS MENTO MENTO COM._
MUNICIiPIOS RELACAQ
AQ MAIOR
SALARIO
1968 | 1967 | 1968 | 1968 QNCr$) ( 1968 (NCr$) | MINIMO
REGIONAL
A — Custelo pars gompra de sal,
pagamento de mio-de-obra
para sulnos para came e
ragdes. .. ..... . e P. Branco 90 4 81 14 240 175 1,5
F. Beltrae 85 122 2 2 400 1 200 10,2
B — Aqnisicdo de suines para carne | F. Beltrdo 568 765 144 24 480 170 1,4
P. Branco 1 056 428 606 78 880 130 1,1

FONTE: Banco

do Brasil S/A (CREAIL.

QUADROS ANEXOS

1 Lugar de Nascimento dos Eleitores de Algunhs Municipios do Sudoeste Paranaenge.

2 Produgfio e Comercializagfo: "Cereals”.

3 Ahasteclmento de Sal Através da Compra Direta, como Frete de Retdrno de Dlversas
Firmas Comerciais Expedidoras Distribuldoras do Sudoeste Paranaense.

4 Abastecimento de Aclcar Através da Compra Direta, como Frete de Retdrno de Diver-
sas Firmas Comerclals Expedidoras — Distribuidoras do Sudoeste Paranaense.

5§ Centros Abastecedores ¢ Modos de Renovacho do Estogue dos Comerciantes Expedidores
— Distribuidores do Sudoeste Paranaense.

§ Centros Abastecedores e Modos de Renhovacio do Estoque dos Comerciantes Excluslvas
mente Distribuidores do Sudoeste Paranaense.

% Crédite Concedido para a Agricultura e Pecuérie pela Carteira de Crédito Agricola
Industrial (CREAI} do Banco do Brasll 8.A. em Algumas Cidades do Parand.

f Sudoeste do Parané: Financiamento da Producfio Agricolas pelo Benco do Brasil 8.4,

(CREAT).

9 Budoeste do Parand: Financiamento da Suinocultura pelo Banco do Brasil S.A,

(CREAT).

10 RBudoeste do Parani: Flnanciamento de Maguinas e Tmplementos Agricolas pelo Bancd

do Brasil S.A.

(CREAT).
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SUMMARY

This work is concerned to a study program of the relations between town and region in
Bragzil, It refers to a reglon recently peopled by small land owners, the South-west of Parana.
Due to the characteristics of this reglon one find out that the urban life is yet in its beginning
and the towns maintain few relations on the region where they are established. Thus, the urbah
centers doesn’t put attraction on that population of the surrcunding areas for its demographic
growth and there isn’t near the towns an area with dairy-poultry farms and kitchen-garden
products, or a strait industrial relations — the wood industry, in its large part, is predominantly
rural, malntaining scare entails with the regional towns.

But there exist strong relations between towns and the regions where they are situated.
The first one and certainly the most important is related o the gafhering and dstribution of
agricultural preducts. This constitutes a function whoese mechanism reveals a strong urban
dominance presented not only by central places, but also other centers outside the region, Comn-
mereialization provides, by its turn, an Important bhases to perform a repglonal life, and great
part of the distribution of goods and services is related to this mechanism.

The study of the town’s role in the distribution of industrial products shows the complexity
of the function and point out the regicnal dependence to other central places outside the
region, in referring to wholesale trade. However there are, in the retall trade, regional links
which are established arcund a single central place, having yet other intermediary ones.

In the distribution of services it shows the presence of an equlpment which, in spite of little
expressive quantitatively, is founded well distributed spatialy.

All these characteristics concerning regicnal relations are strong linked to that recent settle-
ment menticned above.

Versio de Joaguim Quadros Franca

RESUME

Ce travail fait partiec d'une programme d’études sur les repports entre ville et région au
Brésil, Ces rabports on été observés dans une région récemment peupléd par des petits pro-
priétaires polycultivateurs — ie Sud-ouest paransense. A cause des caractéristiques propres de
ce Bud-ouest paranaense, la vie urbaeine est encore 4 ses début, et les villes ont peu de rapport
avec la région ofl elles sont installées. Ainsl, la population urbaine ne se récrute pas dans la
population urbeine ne se récrute pas dans la région; il n’exlste pas une zone d’approvisionnement.
du produits maraichers, ni de solldes rapports industriaux; leg industries ol domine, en sa plus
grande part, celle du bois, est de maniére prédominante rurale, maintenant peu de liens avec
les villes régionales.

Mals iI v a de solides rapports entre ville et région. Le premisr &t certainement le plus
important est lide a4 1la récolte et & V'expédition des produits agricoles. Le mécanicme de cette
fonction se traduit par une forte domination urbaine, tant de Ia part des villes sur sa région,
comme aussi des villes extra-régionales sur celles de 1A region D’autre part, le mécanisme de
comnmercialisation constitute une des plus importantes bases du fonctionement de la vie regio-
nale. Une grande part de la distribution de blens et de services est liée & ce mécanisme.

L’étude du role des villes dans la distribution de produits industrisux nous montre la com-
plexité de cette fonction et fait ressortir la dépendance régionale &4 certains centres extra-
régiongux, dansg ce qul se rapporte au commerce de gros. Cependant, quant ou commerce de
détail il v a des liens régionaux qui s’établissent autour d'un unique centre, mais 11 existent
aussi des cenfres intermedieires.

Lrétude du role des villes dans la distribution de services nous montre la présence dun
équipement qui, étant encoere peu expressif au point de vue guantitatif, se trouve é&tre irés
bien distribué sur celul de l'espace.

Toutes ces caractéristicues de la vie de rapports réglonaux sont solidement liées au caractére
du peuplement récent de la région, peuplement réalisé surtout par de petits propriétaires poly-
cultivateurs,

Versdao de Olga Buarque de Lima
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